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二、说明、目录、图表目录

 融媒体是把广播、电视、报纸、互联网等资源的优势整合，形成新兴媒体形式，使信息能被

有效有力的向大众传达，以更好地引领群众、服务群众。

5G、云计算、大数据等新一代信息技术作为先进生产力，在推进媒体深度融合中的起到了引

领与驱动的重要作用。一方面，5G、云计算等技术在&ldquo;中央-省-市-县&rdquo;四级融合

发展布局中得以广泛应用；5G+全媒体传播渗透至各行各业和社会各领域，呈现全行业协同

的社会大传播面貌。与此同时，5G融媒体应用也在&ldquo;庆祝中国共产党建党百

年&rdquo;&ldquo;全国两会&rdquo;等重大主题报道中发挥了重要的作用。纵观2021年5G融媒

体应用发展，5G产业生态从云网端到应用，已成为媒体融合发展的数字&ldquo;基石&rdquo;

；&ldquo;5G+&rdquo;多元技术的协同模式，更成为推进信息传播生态向&ldquo;元宇

宙&rdquo;迈进的现实之路。  

随着5G大规模商用，媒体深度融合势必加速向5G场景演进。5G消息拥有互联互通优势，其强

大用户在线能力，富文本消息承载内容的能力并不亚于App应用，或将带来新闻信息生产传

播模式的巨大变革。  

2020年9月，中共中央办公厅、国务院办公厅印发了《关于加快推进媒体深度融合发展的意见

》，《意见》强调，要以互联网思维优化资源配置，把更多优质内容、先进技术、专业人才

、项目资金向互联网主阵地汇集、向移动端倾斜，让分散在网下的力量尽快进军网上、深入

网上，做大做强网络平台。2020年11月，国家广电总局出台《关于加快推进广播电视媒体深

度融合发展的意见》，《意见》对加快推进广电媒体深度融合发展作出新的全面部署，明确

了总体方向与要求、阶段目标与重点任务。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国融媒体行业前景展望与市场全景评估报告》共十章。首

先介绍了融媒体的内涵和背景意义，接着分析了融媒体发展的驱动因素，然后总体介绍了融

媒体行业的发展情况，并进一步具体分析了县级融媒体及其他细分领域融媒体行业的发展。

随后报告对融媒体行业的区域发展情况及上市公司的经营状况做了详细分析，接着阐述了融

媒体行业的案例及投资运营情况，最后报告分析了融媒体行业的发展趋势和未来发展前景。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、商务部、财政部、文化和旅游部、国家新闻出版广

电总局、中企顾问网、中企顾问网市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详

实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单

位若想对融媒体行业有个系统深入的了解、或者想投资融媒体运营，本报告将是您不可或缺

的重要参考工具。  
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