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二、说明、目录、图表目录

 文化产业是指为提升人类生活尤其是精神生活品质而提供的一切可以进行商品交易的生产与

服务。从广义上看，传媒、卡通、影视、娱乐、游戏、旅游、教育、网络及信息服务、音乐

、戏剧、艺术博物馆等都是文化产业中的一员。

2020年全国文化及相关产业增加值为44945亿元，比上年增长1.3%，占国内生产总值（GDP）

的比重为4.43%，比上年下降0.07个百分点。分行业看，2020年，文化服务业增加值为28874亿

元，占文化及相关产业增加值的比重为64.2%，比上年提高0.9个百分点；文化制造业增加值

为11710亿元，占比为26.1%，比上年下降0.8个百分点；文化批发和零售业增加值为4361亿元

，占比为9.7%，比上年下降0.1个百分点。  

根据文化部对全国6.5万家规模以上文化及相关产业企业调查，2021年，上述企业实现营业收

入119064亿元，按可比口径计算，比上年增长16.0%；两年平均增长8.9%。。分业态看，文化

新业态特征较为明显的16个行业小类实现营业收入39623亿元，比上年增长18.9%；两年平均

增长20.5%，高于全部规模以上文化及相关产业企业11.6个百分点。  

相关利好政策方面，2021年6月10日，文化和旅游部发布《&ldquo;十四五&rdquo;公共文化服

务体系建设规划》，为当前和今后一段时期的公共文化服务体系建设明确了时间表和路线图

。规划明确，推动公共文化服务数字化、网络化、智能化建设。积极布局公共文化领

域&ldquo;新基建&rdquo;，努力建设基于&ldquo;城市大脑&rdquo;&ldquo;城市数据湖&rdquo;

上的智慧文化服务。2021年12月27日，文化和旅游部印发《关于推动国家级文化产业园区高

质量发展的意见》。《意见》明确，支持国家级文化产业园区内符合条件的商业空间申报建

设国家级夜间文化和旅游消费集聚区。国家文化和旅游消费示范（试点）城市要将国家级文

化产业园区创建和发展作为促进文化和旅游消费的重要任务，支持园区提升产品供给能力

。2022年4月，《关于推动文化产业赋能乡村振兴的意见》印发。文件提到将主要从创意设计

、演出产业、音乐产业、美术产业、手工艺、数字文化、其他文化产业和文旅融合等八个重

点领域赋能乡村振兴。2022年7月21日，商务部等27部门发布《关于推进对外文化贸易高质量

发展的意见》，到2025年，建成若干覆盖全国的文化贸易专业服务平台，形成一批具有国际

影响力的数字文化平台和行业领军企业，我国文化产品和服务的竞争力进一步增强，文化品

牌的国际影响力进一步提高，文化贸易对中华文化走出去的带动作用进一步提升、对文化强

国建设的贡献显著增强。  

规划方面，2021年5月，文化和旅游部发布《&ldquo;十四五&rdquo;文化产业发展规划》（以

下简称《规划》）。规划提出到2025年，文化产业体系和市场体系更加健全，文化产业结构

布局不断优化，文化供给质量明显提升，文化消费更加活跃，文化产业规模持续壮大，文化



及相关产业增加值占国内生产总值比重进一步提高，文化产业发展的综合效益显著提升，对

国民经济增长的支撑和带动作用得到充分发挥，并对2035年远景目标作出展望。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国文化产业发展现状与市场全景评估报告》共十九章。首

先介绍了文化产业的定义、分类、构成及特征等，并对国际国内文化产业的现状做了细致分

析。然后具体介绍了广播影视业、动漫产业、音像业、出版业、网络文化业、文化创意等文

化细分行业的发展。随后，报告对文化产业做了区域发展分析、产业园区发展分析、竞争分

析、国内外重点企业经营状况分析、政策法规分析和投资分析，最后分析了文化产业的未来

发展前景与趋势。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、国家新闻出版广电总局、财政部、文旅部、中企顾

问网、中企顾问网市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时

通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对文化产

业有个系统深入的了解、或者想投资文化行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。  
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