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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国文化创意行业分析与战略咨询报告》报告中的资料和数

据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研分

析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模型

，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业布

局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 文化创意产业

相关概述  1.1 文化创意产业概念解释  1.1.1 文化创意产业的起源与推进  1.1.2 文化创意产业的

定义及特征  1.1.3 文化创意产业的分类  1.1.4 文化创意产业形成的条件  1.2 文化创意产业功能

介绍  1.2.1 经济功能  1.2.2 社会功能  1.2.3 文化功能  1.3 文化创意产业与文化经济的关系  1.3.1 

文化创意产业与传统文化产业的关系  1.3.2 文化创意产业与经济发展的关系     第二章 文化创

意产业市场特点概述  2.1 行业市场概况  2.1.1 行业市场特点  2.1.2 行业市场化程度  2.1.3 行业利

润水平及变动趋势  2.2 进入本行业的主要障碍  2.2.1 资金准入障碍  2.2.2 市场准入障碍  2.2.3 技

术与人才障碍  2.2.4 其他障碍  2.3 行业的周期性、区域性  2.3.1 行业周期分析  2.3.2 行业的区域

性     第三章 中国文化创意产业发展环境分析  3.1 文化创意产业政治法律环境  3.1.1 行业主管部

门分析  3.1.2 行业监管体制分析  3.1.3 行业主要法律法规  3.1.4 相关产业政策分析  3.1.5 行业相

关发展规划  3.1.6 政策环境对行业的影响  3.2 文化创意产业经济环境分析  3.2.1 宏观经济形势

分析  3.2.2 宏观经济环境对行业的影响分析  3.3 文化创意产业社会环境分析  3.3.1 文化创意产

业社会环境  3.3.2 社会环境对行业的影响     第四章 中国文化创意产业发展概述  4.1 世界文化创

意产业发展状况  4.1.1 产业发展进程  4.1.2 产业发展战略  4.1.3 园区建设情况  4.2 英国文化创意

产业  4.2.1 产业发展优势  4.2.2 产业发展进程  4.2.3 产业发展现状  4.2.4 产业经验借鉴  4.3 美国

文化创意产业  4.3.1 产业发展现状  4.3.2 产业发展特征  4.3.3 产业经验借鉴  4.4 新加坡文化创意

产业  4.4.1 产业发展现状  4.4.2 产业发展特征  4.4.3 产业发展战略  4.5 其他国家和地区文化创意

产业     第五章 中国文化创意产业发展概述  5.1 中国发展文化创意产业的意义  5.1.1 发展文化创

意产业的必要性  5.1.2 文化创意产业是中国经济发展的重要课题  5.1.3 我国发展创意产业的战

略意义  5.2 中国文化创意产业的兴起及发展  5.2.1 产业发展动力  5.2.2 产业兴起分析  5.2.3 产业

规模现状  5.2.4 产业运行特征  5.3 城市文化创意产业发展分析  5.3.1 主要城市文化创意产业发

展概述  5.3.2 各大城市文化创意产业发展特点  5.3.3 城市文化创意产业发展任重道远  5.5 中国

地区文化创意产业合作分析  5.5.1 海峡两岸文化创意产业合作发展迅速  5.5.2 海峡两岸文化创

意产业合作应建立新模式  5.5.3 粤港澳文化创意产业合作发展综述  5.5.4 香港创意产业发展应

积极参与内地合作     第六章 中国文化创意产业面临的挑战与发展战略  6.1 中国文化创意产业

发展面临的挑战  6.1.1 制约我国文化创意产业发展的因素  6.1.2 文化创意产业存在的现实问题 

6.1.3 国内文化创意产业发展的隐忧  6.1.4 我国文化创意产业发展任重道远  6.2 中国文化产业发



展对策  6.2.1 我国文化创意产业的发展策略  6.2.2 中国文化创意产业发展的政策策略  6.2.3 国内

文化创意产业发展的四项对策  6.2.4 文化创意产业发展中政府角色定位策略  6.3 中国文化创意

产业发展建议  6.3.1 我国文化创意产业发展的七点建议  6.3.2 发展文化创意产业应把握好五个

特点  6.3.3 文化创意产业发展应处理好三大关系  6.3.4 发展文化创意产业应创新体制机制     第

七章 北京文化创意产业发展分析  7.1 北京文化创意产业运行现状  7.1.1 行业发展进程  7.1.2 行

业成就分析  7.1.3 行业规模分析  7.1.4 行业运行特征  7.2 北京文化创意产业集聚区发展探讨 

7.2.1 集聚区的产生  7.2.2 集聚区的定位  7.2.3 集聚区的特征  7.2.4 集聚区的发展成效  7.2.5 集聚

区的管理模式  7.2.6 集聚区的发展建议  7.3 北京文化创意产业发展面临的挑战  7.3.1 制约北京

文化创意产业发展的因素  7.3.2 北京文化创意产业集中度偏低  7.3.3 北京文化创意产业亟待完

善产业链  7.3.4 北京文化创意产业亟待构建四大体系  7.4 北京文化创意产业的发展对策  7.4.1 

北京文化创意产业发展战略  7.4.2 北京加速发展文化创意产业的建议  7.4.3 北京金融界探索支

持文化创意产业发展新路  7.4.4 北京文化创意产业版权价值开发措施     第八章 上海文化创意

产业发展分析  8.1 上海文化创意产业运行现状  8.1.1 行业发展进程  8.1.2 行业成就分析  8.1.3 行

业规模分析  8.1.4 行业运行特征  8.2 上海文化创意产业集聚发展分析  8.2.1 上海创意产业集聚

区概述  8.2.2 上海创意产业集聚区发展观  8.2.3 上海创意产业集聚区发展目标  8.3 上海文化创

意产业发展面临的挑战及对策  8.3.1 上海文化创意产业发展面临的机遇与挑战  8.3.2 上海文化

创意产业发展对策  8.3.3 上海发展创意产业的主要战略  8.4 上海文化创意产业发展规划  8.4.1 

发展思路  8.4.2 发展目标  8.4.3 实施原则     第九章 深圳文化创意产业发展分析  9.1 深圳文化创

意产业发展环境  9.1.1 地域环境  9.1.2 经济环境  9.1.3 政策环境  9.2 深圳文化创意产业运行现状 

9.2.1 行业发展进程  9.2.2 行业成就分析  9.2.3 行业规模分析  9.2.4 行业运行特征  9.3 深圳&ldquo;

设计之都&rdquo;发展分析  9.3.1 深圳文化创意产业发展设计先行  9.3.2 深圳设计之都发展之路

概述  9.3.3 深圳向世界推介&ldquo;设计之都&rdquo;品牌  9.4 深圳文化创意产业发展面临的挑

战及对策  9.4.1 面临的问题  9.4.2 发展建议     第十章 中国文化创意产业领先企业竞争力分析 

10.1 中南出版传媒集团股份有限公司  10.1.1 企业发展基本情况  10.1.2 企业主要产品分析  10.1.3

企业竞争优势分析  10.1.4 企业经营状况分析  10.1.5 企业最 新发展动态  10.2 安徽新华传媒股份

有限公司  10.2.1 企业发展基本情况  10.2.2 企业主要产品分析  10.2.3 企业竞争优势分析  10.2.4 

企业经营状况分析  10.2.5 企业最 新发展动态  10.3 时代出版传媒股份有限公司  10.3.1 企业发展

基本情况  10.3.2 企业主要产品分析  10.3.3 企业竞争优势分析  10.3.4 企业经营状况分析  10.3.5 

企业最 新发展动态  10.4 华谊兄弟传媒股份有限公司  10.4.1 企业发展基本情况  10.4.2 企业主要

产品分析  10.4.3 企业竞争优势分析  10.4.4 企业经营状况分析  10.4.5 企业最 新发展动态  10.5 中

文天地出版传媒股份有限公司  10.5.1 企业发展基本情况  10.5.2 企业主要产品分析  10.5.3 企业

竞争优势分析  10.5.4 企业经营状况分析  10.5.5 企业最 新发展动态  10.6 浙报传媒集团股份有限



公司  10.6.1 企业发展基本情况  10.6.2 企业主要产品分析  10.6.3 企业竞争优势分析  10.6.4 企业

经营状况分析  10.6.5 企业最 新发展动态  10.7 上海东方明珠(集团)股份有限公司  10.7.1 企业发

展基本情况  10.7.2 企业主要产品分析  10.7.3 企业竞争优势分析  10.7.4 企业经营状况分析  10.7.5

企业最 新发展动态  10.8 乐视网信息技术（北京）股份有限公司  10.8.1 企业发展基本情况 

10.8.2 企业主要产品分析  10.8.3 企业竞争优势分析  10.8.4 企业经营状况分析  10.8.5 企业最 新发

展动态  10.9 上海圣博华康文化创意投资股份有限公司  10.9.1 企业发展基本情况  10.9.2 企业主

要产品分析  10.9.3 企业竞争优势分析  10.9.4 企业经营状况分析  10.9.5 企业最 新发展动态  10.10

江苏东方创意文化产业有限公司  10.10.1 企业发展基本情况  10.10.2 企业主要产品分析  10.10.3 

企业竞争优势分析  10.10.4 企业经营状况分析  10.10.5 企业最 新发展动态     第十一章 文化创意

产业关联板块分析  11.1 文化创意产业与园区建设  11.1.1 创意产业园的特征及发展现状  11.1.2 

创意产业园建设规划的内涵与原则  11.1.3 创意产业园的运作机制  11.1.4 我国文化创意产业园

发展建议  11.2 文化创意产业与设计  11.2.1 文化创意产业背景下的设计产业化研究  11.2.2 文化

创意产业建构下设计的跨越与重构  11.2.3 我国创意产业与包装设计行业发展分析  11.2.4 创意

产业对汽车设计的重要性解析  11.3 文化创意产业与版权保护  11.3.1 版权保护是文化创意产业

发展的制度核心  11.3.2 文化创意产业发展须加强版权保护  11.3.3 文化创意产业侵权将有法可

依  11.3.4 我国文化创意产业版权保护的不足及建议  11.4 文化创意产业与人力资源管理  11.4.1 

人力资源在文化创意产业发展中的作用  11.4.2 创意产业的人力资源现状与挑战  11.4.3 创意产

业构建人力资源管理体系的策略  11.5 文化创意产业与档案信息化  11.5.1 档案信息化是文化创

意的基础  11.5.2 档案信息资源治理创新是文化创新的需要  11.5.3 文化创意产业加强档案信息

资源建设的对策     第十二章 中国文化创意产业投资前景  12.1 文化创意产业投资现状分析 

12.1.1 文化创意产业投资规模分析  12.1.2 文化创意产业投资资金来源构成  12.1.3 文化创意产业

投资项目建设分析  12.1.4 文化创意产业投资资金用途分析  12.1.5 文化创意产业投资主体构成

分析  12.2 文化创意产业投资特性分析  12.2.1 文化创意产业进入壁垒分析  12.2.2 文化创意产业

盈利模式分析  12.2.3 文化创意产业盈利因素分析  12.3 文化创意产业投资机会分析  12.3.1 产业

链投资机会  12.3.2 细分市场投资机会  12.3.3 重点区域投资机会  12.3.4 产业发展的空白点分析 

12.4 文化创意产业投资风险分析  12.4.1 文化创意产业政策风险  12.4.2 宏观经济风险  12.4.3 市

场竞争风险  12.4.4 关联产业风险  12.4.5 产品结构风险  12.4.6 技术研发风险  12.4.7 其他投资风

险     第十三章 中国文化创意产业企业投资战略分析  13.1 文化创意产业企业发展战略规划背景
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