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二、说明、目录、图表目录

 文化地产是以文化软实力为核心竞争力的房地产开发模式，是用文化引领规划、建筑设计、

园林景观、营销体系、物业服务的系统工程。文化与地产的&ldquo;联姻&rdquo;将会带来双赢

的局面：即文化需要空间载体，房地产作为一个新兴产业正好给文化以很好的空间资源；而

地产在文化的引导和推动下，可以更好地丰富项目的内涵，创新推广模式，使项目升值。

截至2019年底全国共有1个国家文化产业创新实验区，1个国家动漫产业园，10个国家级文化

产业示范园区，10个国家级文化产业试验园区和339个国家文化产业示范基地。国家级文化产

业示范园区包括&ldquo;21世纪避暑山庄&rdquo;文化旅游产业园区、吉林省东北亚文化创意科

技园、杭州市白马湖生态创意城等。  

2021年12月27日，文化和旅游部印发《关于推动国家级文化产业园区高质量发展的意见》，

《意见》提出，到2025年，国家级文化产业示范园区达到50家左右，规模优势和集聚效应更

加显现，培育一批具有发展潜力的国家级文化产业示范园区创建单位，不断提高创建水平，

形成高质量的创建梯队。2022年12月6日，科技部、住建部印发《&ldquo;十四五&rdquo;城镇

化与城市发展科技创新专项规划》。根据《规划》，目标到2025年，城镇化与城市发展领域

科技创新体系更趋完善，基础理论水平与创新能力显著提高，为新型城镇化提供更高质量的

技术解决方案，有力支撑城镇低碳可持续发展，推动城市建设与文化旅游等相关产业发展壮

大，科技成果更多更好地惠及民生。在国家可持续发展议程创新示范区、雄安新区以及京津

冀、长三角、粤港澳大湾区、成渝地区等重点区域，完成一批城市生态修复与功能完善、城

乡历史文化遗产保护、城镇老旧小区改造创新示范工程，建设一批高品质绿色健康建筑和低

碳宜居示范城市。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国文化地产市场深度评估与未来前景预测报告》共十四章

。首先介绍了文化地产的概念、属性及特点；接着报告从行业发展环境、行业背景、市场需

求、发展契机、运行态势、投资主体等角度深入分析了中国文化地产业的现状；然后报告细

致分析了文化旅游地产、影视地产、文化MALL、博物馆及文化产业园的投资潜力；随后，

报告对文化地产业进行了标杆企业运营分析、商业模式分析、营销分析及开发运营策略分析

；最后报告对文化地产业的投资机会及发展前景进行了科学的分析及预测。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、商务部、财政部、文化部、中企顾问网、中企顾问

网市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析

预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对文化地产业有个系统深

入的了解、或者想投资该行业，本报告将您不可或缺的重要参考工具。  
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