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二、说明、目录、图表目录

 实木地板是一种重要的地面铺装材料，20世纪80年代初，随着改革开放，人民生活程度提高

了，房子装修成为了当时人们改善生活的重要内容，实木地板也在此时进入了老百姓的家庭

。

近年来，我国经济持续稳定的增长，城乡建设进程的加快，全国房地产业的快速发展，人民

生活水平的快速提高，家庭装饰装修的持续升温，国家产业政策的支持，为实木地板提供了

良好的经济环境，创造了巨大的市场需求。  

从整体行业来看，目前我国实木地板产销量已跃居到世界龙头老大的地位。实木地板在中国

市场一直稳居高端家居消费品地位，占据着高端市场份额。一直以来，中国实木地板企业数

目众多，但个体企业规模普遍不大，企业散而小的特点比较明显，随着市场两极分化的进一

步深入，这种态势将逐步得到扭转。国内高端消费群体对地板价格变化不敏感，他们更加注

重产品的档次、购物的环境和良好的服务，大企业、大品牌往往更能满足这部分客户的需要

，因此部分全国性的强势品牌将占有越来越大的市场分额。  

2021年中国具有一定规模企业的地板产品总销量约9.17亿㎡，同比增长1.55%。在木竹地板方

面，木竹地板总销量约41330万㎡，同比增长约0.39%。其中，强化木地板销售19500万㎡，同

比下降2.01%；实木复合地板销售14770万㎡，同比增长7.03%；实木地板销售3900万㎡，同比

下降4.88%；竹地板销售2600万㎡，同比下降9.09%；其它地板销售560万㎡，同比增长9.80%。

 

在2020年两会上，&ldquo;减税降费&rdquo;成为代表委员们热议词之一，全国政协常委、国家

林业和草原局副局长刘东生就建议&ldquo;取消实木地板消费税&rdquo;。在《国家林业和草原

局规划财务司关于建议取消&ldquo;实木地板&rdquo;消费税的函》中，我国实木地板用材均是

来源合法木材，实木地板属于环境友好型、绿色可持续发展的产品，是满足人们美好生活需

要的普通消费品，是关系数以百万计的就业的实体经济产业。  

随着人们更趋向于追求环保、自然原生态的生活理念，实木地板也成为人们家装的首选，地

板用材进入良性的周转，也为地板行业发展奠定了坚实的基础，实木地板也必将成为未来市

场中的主流产品。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国实木地板行业发展态势与发展前景预测报告》共八章。

首先介绍了实木地板的定义、种类及优缺点等，接着分析了国内木地板和实木地板行业的发

展状况，然后对我国实木地板行业重点区域市场进行了解析。随后，报告对我国实木地板行

业重点企业的经营状况和市场竞争及替代品做了细致的透析，最后对实木地板行业的投资进

行了重点分析，还对实木地板行业未来发展的前景趋势做出了科学的预测。  



本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、中企顾问网、中企顾

问网市场调查中心、中国林产工业协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富

，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对

实木地板产业有个系统深入的了解、或者想投资实木地板行业，本报告将是您不可或缺的重

要参考工具。  
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