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二、说明、目录、图表目录

 移动电子商务（M-Commerce），它由电子商务（E-Commerce）的概念衍生出来，电子商务

以PC机为主要界面，是&ldquo;有线的电子商务&rdquo;；而移动电子商务，则是通过手机

、PDA（个人数字助理）这些可以装在口袋里的终端与我们谋面，无论何时、何地都可以进

行各种商贸活动。它是因特网、移动通信技术、短距离通信技术及其它信息处理技术完美的

结合。

随着智能手机性能的更新和发展，手机APP不断的迎合人们的多样化需求，串联成一条移动

电子商务产业链，发展范围越来越大，涉及到网上购物、网上学习、娱乐、金融理财等多样

化产业，让人们不得不依赖移动电子商务。  

2013-2020年，中国移动电商用户规模不断扩大。移动电商用户规模从2013年的2.15亿人增长

至2020年的7.88亿人。2020年，全国网上零售额达11.76万亿元，比上年增长10.9%。2021年1-4

月份，全国网上零售额37638亿元，同比增长27.6%，两年平均增长13.9%。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国移动电商行业分析与投资前景评估报告》共十四章。首

先介绍了移动电商的概念、优势、产业链以及国际移动电商行业的现状，接着分析了国内移

动电商的发展环境、市场运行情况和热点领域的发展，并详细介绍了移动电商的用户行为、

发展模式以及在不同行业的应用情况。随后，报告对移动电商市场做了移动支付发展分析、

移动终端设备分析和供应链物流分析，并详细介绍了移动电商行业内容及服务应用提供商的

运营情况。最后，报告重点解析了中国移动电商市场的投融资状况，并对其未来发展前景进

行科学的预测。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、商务部、工信部、财政部、中企顾问网、中企顾问

网市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析

预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对移动电商产业有个系统

深入的了解、或者想投资移动电商相关产业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。  
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