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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国酒店行业分析与投资前景报告》共二十二章。首先介绍

了酒店行业市场发展环境、酒店整体运行态势等，接着分析了酒店行业市场运行的现状，然

后介绍了酒店市场竞争格局。随后，报告对酒店做了重点企业经营状况分析，最后分析了酒

店行业发展趋势与投资预测。您若想对酒店产业有个系统的了解或者想投资酒店行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查

数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数

据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库

及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。     报告目录：  第一章 酒店业

概述  1.1 酒店的相关简介  1.1.1 酒店的定义  1.1.2 酒店的部门设置  1.1.3 酒店部门的职能  1.2 酒

店业的分类  1.2.1 酒店的分类  1.2.2 酒店房间类型的分类  1.3 酒店业的基本性质与特点  1.3.1 现

代酒店的基本性质  1.3.2 酒店业的基本特点  1.3.3 现代酒店呈现的新特点     第二章 2018-2022年

国际酒店业发展分析  2.1 2018-2022年国际酒店业的发展综述  2.1.1 国际酒店业的发展特点及影

响因素  2.1.2 2022年世界酒店市场价格波动状况  2.1.3 2022年全球酒店市场交易量  2.1.4 2022年

全球酒店资本市场状况  2.1.5 2022年全球酒店业发展态势  2.1.6 2022年全球酒店业发展动态 

2.1.7 2022年全球酒店业发展形势  2.2 国际宾馆酒店业的管理综述  2.2.1 国际酒店集团的管理模

式分析  2.2.2 国际宾馆酒店业管理的主要特点  2.2.3 西方酒店业引入全面质量管理  2.2.4 国外饭

店集团介入的管理形式  2.2.5 国际一流酒店经营管理的几大趋势  2.3 欧洲酒店业分析  2.3.1 芬

兰酒店业的发展  2.3.2 法国酒店业的发展  2.3.3 瑞士酒店业发展概况  2.3.4 欧洲酒店业投资简况

 2.4 美国酒店业分析  2.4.1 美国酒店业的成功经验总结  2.4.2 美国酒店业收支状况  2.4.3 美国酒

店业趋势展望  2.5 亚太地区酒店业分析  2.5.1 亚太地区酒店业发展概述  2.5.2 泰国酒店业发展

分析  2.5.3 香港酒店业增长状况  2.5.4 缅甸酒店业发展分析  2.5.5 亚太地区酒店业投资状况  2.6 

中东地区酒店业分析  2.6.1 中东地区酒店业价格走势  2.6.2 贝鲁特酒店业发展概况  2.6.3 迪拜酒

店业发展简况  2.6.4 阿布扎比酒店业运营现状     第三章 2018-2022年中国酒店业发展分析  3.1 中

国酒店业的发展综述  3.1.1 中国酒店业在国民经济发展中的战略定位  3.1.2 中国酒店业近30年

发展历程  3.1.3 中国酒店业发展的影响因素  3.1.4 中国酒店业与国际一流酒店业的差距  3.1.5 中

国中档酒店市场受青睐  3.2 2022年中国酒店业发展分析  3.2.1 2022年中国星级酒店经营发展状

况  3.2.2 2022年中国星级酒店开业状况  3.2.3 2022年中国酒店业经营状况  3.2.4 2022年中国酒店

业大事盘点  3.3 2022年年中国酒店业发展分析  3.3.1 2022年中国星级饭店经营状况  3.3.2 2022年

我国星级酒店开业状况  3.3.3 2022年我国酒店资本市场状况  3.3.4 2022年中国酒店业发展热点 

3.4 2018-2022年中国酒店业发展现状分析  3.4.1 2022年中国星级酒店业总体规模  3.4.2 2022年中

国星级酒店业经营状况  3.4.3 2022年我国酒店业市场热点分析  3.4.4 2022年我国酒店业面临形



势分析  3.5 中国酒店业面临的问题与挑战  3.5.1 中国酒店业存在的主要问题  3.5.2 中国酒店业

的&ldquo;软肋&rdquo;  3.5.3 中国酒店业市场的壁垒分析  3.5.4 中国酒店业的质量问题  3.6 中国

酒店业的发展策略  3.6.1 中国酒店业发展的政策取向  3.6.2 中国酒店业质量问题的发展对策 

3.6.3 中国本土酒店的发展建议  3.6.4 促进中国酒店企业发展的策略     第四章 2018-2022年商务

酒店发展分析  4.1 商务酒店概念及介绍  4.1.1 商务旅游概述  4.1.2 商务酒店的定义  4.2 商务酒店

市场概况  4.2.1 中国商务酒店发展逐渐成熟  4.2.2 经济型商务酒店渐受青睐  4.2.3 二线城市掀起

商务酒店投资热  4.2.4 商务酒店宽带接入成发展趋势  4.3 商务酒店投资动态  4.3.1 商务酒店掀

起投资狂潮  4.3.2 国际商务型酒店纷纷进驻广东  4.3.3 商务酒店蜂拥济南  4.4 商务酒店发展对

策及前景  4.4.1 商务酒店的市场竞争核心在于品牌建设  4.4.2 中国商务酒店发展道路探讨  4.4.3 

商务酒店的功能改造方案  4.4.4 商务酒店面临美好发展前景     第五章 2018-2022年旅游假酒店

发展分析  5.1 假日经济与酒店业  5.1.1 假日经济带动旅游酒店业发展  5.1.2 假日调整对酒店业

的影响  5.1.3 酒店产业应对假日经济的策略  5.1.4 &ldquo;假日经济&rdquo;魅力下酒店的营销管

理  5.2 旅游假酒店发展概况  5.2.1 假酒店的类型介绍  5.2.2 假酒店的功能与作用  5.2.3 气候对假

酒店的重要性  5.2.4 中国假酒店发展分析  5.2.5 北京高端假酒店发展分析  5.2.6 假酒店存在的问

题  5.3 分时假在中国的发展  5.3.1 分时假的产生与发展  5.3.2 分时假在中国发展的时机已经成

熟  5.3.3 国内分时假企业的发展  5.3.4 我国分时假发展潜力巨大  5.4 旅游假酒店市场营销分析 

5.4.1 中国假酒店市场营销的特点  5.4.2 假酒店的营销策略分析  5.4.3 休闲假型酒店的散客销售 

5.4.4 4cs营销理念在中国假饭店的运用  5.5 中国假酒店经营管理发展趋势  5.5.1 多元化发展将是

假酒店的必然现象  5.5.2 主题经营将是假酒店竞争制胜的基本定律  5.5.3 提高客人体验价值将

是假酒店的服务之道  5.5.4 开发寓教于乐的假产品  5.5.5 快乐工作将是假酒店员工管理的重要

课题  5.5.6 连锁经营将是假酒店企业发展的必然选择  5.6 中国旅游假酒店的对策与前景分析 

5.6.1 发展假酒店的对策分析  5.6.2 室内水上乐园假酒店投资方案分析  5.6.3 中国假型酒店发展

前景光明     第六章 2018-2022年经济型酒店发展分析  6.1 经济型酒店的定义及特征  6.1.1 经济型

酒店概念  6.1.2 经济型酒店的分类  6.1.3 经济型酒店的特征  6.2 中国经济型酒店发展综述  6.2.1 

中国经济型酒店的行业环境分析  6.2.2 中国经济型酒店总体状况回顾  6.2.3 中国连锁经济型酒

店向中部地区推进  6.2.4 中国经济型酒店开始进入联盟新时代  6.2.5 经济型酒店转型升级状况 

6.3 2018-2022年我国经济型酒店发展分析  6.3.1 2020年中国经济型酒店发展回顾  6.3.2 2022年经

济型酒店行业发展热点  6.3.3 2022年我国经济型酒店发展态势  6.3.4 2022年我国经济型酒店面

临形势  6.4 政府对经济型酒店发展的扶持  6.4.1 政府加强住宿行业管理重点发展经济型酒店 

6.4.2 《特许经营管理条例》启动对经济酒店的影响  6.4.3 国家将旅游业确定为国民经济支柱产

业  6.4.4 新政出台鼓励发展经济型酒店  6.5 经济型酒店的经营与管理  6.5.1 中国经济型酒店经

营管理状况分析  6.5.2 中国经济型酒店先行者的管理模式分析  6.5.3 经营经济型酒店关键把握



五大因素  6.5.4 经济型酒店的具体经营方针  6.6 经济型酒店的效益  6.6.1 投入产出分析  6.6.2 经

济型酒店的投资回报分析  6.6.3 经济型酒店与资本市场结合的路径  6.6.4 经济型酒店的土地使

用权存在隐患  6.7 经济型酒店的运作模式分析  6.7.1 开发模式  6.7.2 选址要求  6.7.3 注册成立酒

店管理公司  6.8 经济型酒店面临的问题分析  6.8.1 经济型酒店行业存在的缺陷  6.8.2 中国经济

型酒店发展面临的困境  6.8.3 中国经济型酒店发展壁垒  6.8.4 国内经济型酒店快速扩张下的隐

忧  6.9 中国经济型酒店的发展策略  6.9.1 经济型酒店应注意回避的误区  6.9.2 中国经济型酒店

企业的发展策略  6.9.3 中国经济型酒店的特色品牌的创建  6.9.4 中国经济型酒店的九大发展战

略  6.10 中国经济型酒店发展前景与趋势  6.10.1 中国经济型酒店增长空间巨大  6.10.2 中国经济

型酒店发展前景分析  6.10.3 中国本土经济型酒店前景可期     第七章 2018-2022年产权式酒店发

展分析  7.1 产权式酒店概念及分类  7.1.1 产权式酒店的定义  7.1.2 产权式酒店的性质  7.1.3 产权

式酒店的分类  7.2 产权式酒店发展概况  7.2.1 我国产权式酒店法规状况  7.2.2 中国产权式酒店

的发展透析  7.2.3 中国产权式酒店数量规模  7.2.4 产权式酒店快速发展动力  7.2.5 中国产权式酒

店发展前景乐观  7.3 影响产权式酒店销售的主要因素  7.3.1 自然环境  7.3.2 投资环境  7.3.3 交通

环境  7.3.4 是否有金融支持  7.3.5 价格因素  7.4 产权式酒店发展面临的问题及对策  7.4.1 产权式

酒店发展存在的不足及建议  7.4.2 完善我国产权酒店行业运行机制  7.4.3 中国产权式酒店发展

需三方面共同努力  7.4.4 产权式酒店经营应注重的方面  7.5 产权式酒店的投资机遇  7.5.1 调控

下产权式酒店迎来投资最佳时机  7.5.2 产权式酒店越来越受投资者青睐  7.5.3 产权式酒店具有

投资优势  7.5.4 政策利好海南产权式酒店渐成投资焦点  7.6 产权式酒店的投资风险及防范  7.6.1

产权式酒店投资风险的主要体现  7.6.2 产权酒店发展缺少制规范导致风险加剧  7.6.3 产权式酒

店投资的法律风险分析  7.6.4 产权式酒店在交易过程中存在的风险  7.6.5 产权式酒店交易风险

的防范措施  7.6.6 产权式酒店投资风险的法律防范措施  7.7 产权式酒店的投资方法  7.7.1 投资

产权式酒店的要素  7.7.2 产权式酒店投资策略分析  7.7.3 把握好产权式酒店投资的要点  7.7.4 产

权式酒店投资价值的评估     第八章 2018-2022年酒店式公寓发展分析  8.1 酒店式公寓的定义及

特征  8.1.1 酒店式公寓的概念  8.1.2 酒店式公寓的特征  8.1.3 酒店式公寓的分类  8.1.4 酒店式公

寓目标客户群的类型  8.1.5 酒店式公寓的服务概况  8.2 酒店式公寓发展概况  8.2.1 酒店式公寓

在中国的发展  8.2.2 酒店式公寓成酒店业的新宠  8.2.3 酒店式公寓异军突起备受市场青睐  8.2.4 

酒店式公寓渐成市场调控下关注热点  8.3 中国主要城市酒店式公寓市场动态  8.3.1 北京  8.3.2 

广州  8.3.3 深圳  8.3.4 杭州  8.3.5 上海  8.4 酒店式公寓的产品开发  8.4.1 项目选址策略  8.4.2 目标

消费群定位  8.4.3 产品设计策略  8.4.4 产品销售策略  8.4.5 销售成本控制策略  8.4.6 经营管理策

略  8.5 酒店式公寓的投资风险分析  8.5.1 五大隐性成本  8.5.2 非住宅税费  8.5.3 房屋土地性质 

8.5.4 投资实力  8.5.5 避免扎堆出租  8.6 酒店市公寓投资价值及前景分析  8.6.1 酒店式公寓的投

资回报模式  8.6.2 酒店式公寓的投资价值  8.6.3 酒店式公寓的投资潜力  8.6.4 酒店式公寓的投资



建议     第九章 2018-2022年主题酒店发展分析  9.1 主题酒店基本概述  9.1.1 主题酒店的概念 

9.1.2 主题酒店的一般类型  9.1.3 主题酒店与特色酒店的异同  9.1.4 世界各地主题酒店大观  9.2 

主题酒店是中国酒店业发展的必然选择  9.2.1 酒店业标准化向个性化发展  9.2.2 市场细分是酒

店业大势所趋  9.2.3 酒店市场竞争逐步升级  9.2.4 主题酒店是中国文化产业发展的需要  9.3 中

国主题酒店发展概况  9.3.1 中国主题酒店的发展阶段  9.3.2 中国主题酒店的发展现状及特点 

9.3.3 中国主题酒店主题开发建设覆盖面较广  9.3.4 国家新政策鼓励主题酒店发展  9.3.5 中国精

品主题酒店发展潜力巨大  9.4 2022年中国主题酒店发展动态  9.5 2022年中国主题酒店发展动态 

9.6 2018-2022年中国主题酒店发展动态  9.7 中国主题酒店的投资分析  9.7.1 对主题的认识  9.7.2 
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境与氛围&mdash;&mdash;展示主题  9.8.3 配套的主题设施与产品&mdash;&mdash;传递主题 
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题酒店或将成为中国酒店业标志  9.10.3 主题酒店将向主题景区演变     第十章 2018-2022年绿色
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酒店业竞争分析  11.2.1 市场竞争态势分析  11.2.2 外资酒店竞争能力分析  11.2.3 提高企业竞争
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析     第十四章 2018-2022年深圳酒店业发展分析  14.1 2018-2022年深圳酒店业发展综述  14.1.1 市

场发展回顾  14.1.2 总体发展现状  14.1.3 市场供给情况  14.1.4 酒店经营情况  14.1.5 酒店营收情
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品定位概念  18.3.2 酒店产品定位的方法  18.3.3 酒店产品定位的步骤  18.3.4 酒店产品的定位策

略  18.4 中国酒店业营销策略分析  18.4.1 酒店营销要素分析  18.4.2 酒店营销策略分析  18.4.3 拓

展市场营销策略  18.4.4 酒店营销技巧分析  18.4.5 酒店蜂鸣营销分析  18.4.6 酒店节 日营销分析 

18.5 中国酒店绿色营销分析  18.5.1 绿色营销的定义  18.5.2 绿色营销的推广应用  18.5.3 绿色营
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能利用率  20.3.4 竞争对手的创新能力  20.3.5 竞争对手的领导人分析  20.4 中国饭店集团化
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2018-2022年酒店业投资分析  21.1 酒店行业的投资特性分析  21.1.1 赢利性与成长性  21.1.2 酒店
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