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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国精品酒店产业发展现状与未来前景预测报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第1章：精品
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行业的研究范围界定说明  1.1.7 本报告数据来源及统计口径说明  1.2 精品酒店主要类型  1.2.1 

按设计风格划分  （1）主题型精品酒店  （2）时尚型精品酒店  （3）地域型精品酒店  （4）历

史文化型精品酒店  （5）家庭旅馆式精品酒店  1.2.2 按经营模式划分  （1）综合集团的精品酒

店  （2）专业集团的精品酒店  （3）单体独立的精品酒店  1.3 精品酒店行业政策环境  1.3.1 行

业监管体系及机构  1.3.2 行业相关执行标准  1.3.3 行业政策及规划汇总解读  （1）主要政策解

读  （2）税收政策解读  1.3.4 政策环境对行业的影响分析  1.3.5 &ldquo;碳中和、碳达峰&rdquo;

战略的提出对行业的影响分析  1.4 精品酒店行业经济环境  1.4.1 宏观经济发展现状  （1）GDP

与物价指数走势  （2）居民消费分类占比变化  （3）消费者信心指数变化  1.4.2 宏观经济发展

展望  1.4.3 经济环境与行业相关性分析  1.5 精品酒店行业社会环境  1.5.1 人口发展环境分析 

1.5.2 中国城镇化水平变化  1.5.3 中国居民收入及支出水平  （1）中国居民收入水平  （2）居民
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1.5.6 假日制度的变化  1.5.7 新冠疫情对我国酒店行业的影响  1.5.8 社会环境对行业发展的影响
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）VR技术的运用  （3）5G技术的运用  （4）人工智能技术的运用  1.6.2 新兴技术在精品酒店
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牌发展分析  2.4.1 喜达屋W酒店  （1）酒店发展简介  （2）酒店全球布局情况  （3）酒店经营

特色分析  （4）酒店在华投资布局  （5）酒店经验借鉴  2.4.2 柏悦酒店（Park Hyatt）  （1）酒

店发展简介  （2）酒店市场定位分析  （3）酒店全球布局情况  （4）酒店经营特色分析  （5）
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发展简介  （2）酒店配套设施情况  （3）酒店经营特色  2.4.5 新加坡思佳丽酒店（The Scarlet
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）精品酒店客房面积  3.3.3 精品酒店的客户群体特征及数量规模  （1）行业客户群体特征  （2

）精品酒店相关调研结果分析  （3）消费群体消费特点  （4）消费需求特点分析  （5）精品酒

店的用户数量  3.3.4 精品酒店市场规模  3.3.5 精品酒店的价格与收入构成  3.4 精品酒店的管理

及运营  3.4.1 精品酒店员工配比  3.4.2 精品酒店管理模式  3.5 精品酒店和行业痛点分析     第4章
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