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二、说明、目录、图表目录

 快消品是指使用寿命较短，消费速度较快的消费品，如食品、饮料、日化用品、烟酒等。它

们依靠消费者高频次、重复的使用与消耗，通过较大规模的市场量来获得利润。

快消行业在创造了巨大的商业价值之后，近年来发展趋缓。随着传统发展模式的日渐式微和

新技术驱动带来的企业价值创造模式改革需求，快消品行业迎来新一轮的产业变革。  

2021年中国城市快速消费品（FMCG）销售额同比增长3.1%，较2019年增长3.7%。整体快消品

市场逐渐走出疫情的影响，实现了阶段性复苏。 2021年第四季度，快速消费品市场在电商购

物节的拉动下同比增长2.3%；增速略高于上一个季度，显示了消费市场的韧性。2022年中国

快速消费品市场第二季度销售额同比增长2.8%，与第一季度增长持平。在疫情影响下，中国

快速消费品市场的增长驱动品类跟2021年相比有很大的差异。食品类和家居清洁品类是拉动

第二季度快速消费品市场增长的主要品类，同期对比销售额分别增长9.5% 和5.7%。  

区域结构的不断的优化整合升级，得利于国家对电商的扶持，物流基建越加完善，网络快消

零售市场结构逐步的优化，使得中国东西部市场发展的更加均衡完善。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国快消品行业发展态势与投资前景评估报告》共九章。首

先介绍了快消品行业相关概述，接着对快消品行业整体发展进行了综合分析，然后对新零售

领域、食品饮料、日化、服饰鞋帽、家具、家电等细分市场进行了详细分析，最后分析了快

消品行业投资及发展趋势并对未来发展前景做了科学预测。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、商务部、中企顾问网、中企顾问网市场调查中心以

及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业

核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对快消品行业有个系统深入的了解、或者想

投资快消品及其相关行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具  
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