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二、说明、目录、图表目录

 老年用品是以老年人为主要消费人群的任何器械、器具、用具和物品。老年用品覆盖的范围

非常广阔，涉及到医疗健康、营养保健、饮食服装、文化传媒、日常家居等多个领域，产业

链极长。

中国正处于人口老龄化快速发展阶段，老年消费市场潜力巨大。截至2020年底，全国60岁及

以上人口为26402万人，占总人口的18.70%（其中，65岁及以上人口为19064万人，占总人口

的13.50%），与2010年相比60岁及以上人口的比重上升5.44个百分点。中国老龄协会发布报告

显示，到2050年，我国老年用品市场的规模将达到100万亿元，占国内生产总值的33%。2021

年前三季度，我老年人线上旅游消费增长10倍，齿科消费增长8倍，健康体检增长2倍，洗衣

服务、生活缴费也呈高倍数增长。  

目前全球老年用品有6万多种，而日本是4万多种，德国是2万多种，中国自主开发的只有2000

多种，差距甚大，品类缺失现象严重。中国国产老年用品在技术、质量、种类方面与发达国

家相比差距较大，80%左右的产品依赖进口。2020年1月17日，五部门印发《关于促进老年用

品产业发展的指导意见》，明确到2025年，老年用品产业总体规模超过5万亿元，产业体系基

本建立，市场环境持续优化，形成技术、产品、服务和应用协调发展的良好格局。2021年10

月20日，国家卫生健康委印发《智慧健康养老产业发展行动计划（2021-2025年）》的通知，

提出推动多学科交叉融合发展与技术集成创新，丰富智慧健康养老产品种类，提升健康养老

产品的智慧化水平。重点发展具有趋势分析、智能预警等功能的健康管理类产品。2021年11

月24日，《中共中央 国务院关于加强新时代老龄工作的意见》由新华社受权发布。《意见》

提出，相关部门要制定老年用品和服务目录、质量标准，推进养老服务认证工作。各地要推

动与老年人生活密切相关的食品、药品以及老年用品行业规范发展，提升传统养老产品的功

能和质量，满足老年人特殊需要。  

老龄用品市场潜力巨大，中国正在逐步成为老龄用品的需求大国。中国老龄用品市场具有巨

大的人口基础，而且这种需求会随着人口老龄化的快速发展、人们生活水平的不断提高而不

断释放。未来，老年保健、老年医药市场还将进一步快速发展，市场容量将会进一步提升，

与此同时，老年电子、康复、护理、丧葬等用品市场也将巨量增长，老年日用品、老年医疗

器械等市场将会成为新的增长板块。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国老年用品行业发展态势与投资战略报告》共十六章。首

先介绍了人口老龄化的定义、衡量标准及国内外人口老龄化的现状，接着分析了老年用品市

场的运行环境和总体概况。然后分别对老年用品电商市场、老年保健品市场、中老年护理及

康复器械市场、老年智慧养老用品市场、老年服饰市场、老年化妆品市场、中老年文化体育



娱乐用品市场，及其他老年日用品细分市场进行了具体细致的分析。最后对中老年用品市场

进行了投资分析和前景预测。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、民政部、商务部、财政部、中企顾问网、中企顾问

网市场调查中心、中国老龄产业协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，

同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对老

年用品市场有个系统深入的了解、或者想投资老年用品相关行业，本报告将是您不可或缺的

重要参考工具。  
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