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二、说明、目录、图表目录

 中企顾问网发布的《2024-2030年中国成人用品行业发展趋势与产业竞争格局报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。

本报告第1章分析了中国成人用品行业的发展环境；

第2章对国外成人用品行业现状、领先企业及前景进行了分析预测；

第3章对中国成人用品行业的发展状况、竞争格局、进出口情况进行了分析；

第4章对成人用品的目标用户进行发调研分析；

第5章对互联网+成人用品行业进行了分析预测；

第6章对成人用品的商业模式进行了分析；

第7章对主要成人用品品种的市场需求及前景进行了分析预测；

第8章对中国成人用品行业内的领先企业进行了分析与解读，具有实战参考价值；

第9章对成人用品行业的发展前景进行了评估，并对其发展趋势进行了预测，同时从投资潜力

、投资现状出发，对成人用品行业的投资策略规划进行了部署，帮助投资者做出决策。

本报告最大的特点就是性和适时性，是各类成人用品相关企业及资本机构准确了解当前成人

用品行业最新发展动态，把握市场机会，提高企业经营效率，作出正确经营决策和投资决策

的不可多得的精品。

 

报告目录：

第1章：中国成人用品行业发展综述

1.1 成人用品行业概述

1.1.1 成人用品行业定义

1.1.2 成人用品行业产品分类

1.2 成人用品行业发展环境分析

1.2.1 行业政策环境分析

（1）行业相关政策分布

（2）行业现行标准分析

（3）行业政策环境影响总结

1.2.2 行业经济环境分析



（1）中国GDP增长情况分析

（2）工业经济发展形势分析

（3）社会固定资产投资分析

（4）全社会消费品零售总额

（5）行业经济环境影响总结

1.2.3 行业社会环境分析

（1）16周岁以上人口数量

（2）二孩政策的全面放开

（3）电子商务的迅速发展为情趣电商的崛起提供了发展背景

（4）国民性观念接受度逐渐提高

1.2.4 行业技术环境分析

（1）行业专利申请数分析

（2）行业专业申请人分析

（3）行业热门技术分析

（4）行业技术环境影响总结

1.3 成人用品行业发展机遇与威胁分析

 

第2章：全球成人用品行业发展状况分析

2.1 全球成人用品行业发展现状分析

2.1.1 全球成人用品行业发展概况

2.1.2 全球成人用品市场规模分析

2.1.3 全球成人用品产品结构分析

（1）全球计生用品市场规模分析

（2）全球情趣用品市场规模分析

（3）全球成人用品产品结构分析

2.1.4 全球成人用品区域分布情况

2.1.5 全球成人用品企业竞争格局分析

2.1.6 全球成人用品最新技术进展

2.2 主要国家成人用品行业发展分析

2.2.1 美国成人用品行业发展分析

（1）美国成人用品市场规模分析

（2）美国性文化及成人用品消费



（3）美国成人用品行业发展趋势

2.2.2 日本成人用品行业发展分析

（1）日本成人用品市场规模分析

（2）日本性文化及成人用品消费

（3）日本成人用品行业发展趋势

2.2.3 韩国成人用品行业发展分析

（1）韩国成人用品市场规模分析

（2）韩国性文化及成人用品消费

（3）韩国成人用品行业发展趋势

2.3 全球主要成人用品企业发展分析

2.3.1 美国Doc Johnson

（1）企业简介

（2）企业发展情况分析

（3）企业专利材料分析

（4）企业品牌影响力分析

2.3.2 美国CEN

（1）企业发展简况分析

（2）企业品牌影响力分析

（3）企业组织结构分析

（4）企业在华业务布局

2.3.3 美国Topco Sales

（1）企业简介

（2）企业发展历程

（3）企业品牌分析

2.3.4 瑞典LELO

（1）企业简介

（2）企业发展理念

（3）企业产品系列

（4）企业品牌影响力

2.3.5 日本NPG

（1）企业简介

（2）企业发展状况



（3）企业主要产品

（4）企业研发水平

（5）企业华业务布局

2.3.6 德国Beate Uhse

（1）企业发展简况分析

（2）企业发展历程

（3）企业自主品牌情况

（4）成人用品销售网络分布

2.4 全球成人用品行业发展前景预测

2.4.1 全球成人用品市场发展前景预测

2.4.2 全球成人用品行业发展趋势分析

（1）定制性爱机器人成为趋势

（2）中国市场备受青睐

 

第3章：中国成人用品行业发展状况分析

3.1 中国成人用品行业发展概况分析

3.1.1 中国成人用品行业发展历程分析

3.1.2 中国成人用品行业发展现状总结

（1）行业政策监管现状

（2）行业发展特点分析

3.1.3 中国成人用品行业发展存在的问题

（1）市场缺乏自主品牌

（2）行业乱象丛生

（3）产品广告传播的效果差

3.2 中国成人用品行业经营规模分析

3.2.1 中国成人用品行业市场规模分析

3.2.2 中国成人用品行业供给结构分析

3.2.3 中国成人用品行业需求结构分析

（1）成人用品总体需求结构

（2）成人用品热度指数分析

3.2.4 中国成人用品行业盈利水平分析

3.3 中国成人用品行业价格走势分析



3.3.1 主要成人用品平均价格走势

3.3.2 主要成人用品价格区间分布

3.4 中国成人用品行业市场竞争分析

3.4.1 中国成人用品行业竞争格局分析

3.4.2 中国成人用品企业竞争力打造

（1）成人用品企业竞争力打造方式

（2）主要成人用品品牌竞争力对比

3.4.3 中国成人用品行业五力模型分析

3.5 中国成人用品进出口市场分析

3.5.1 中国成人用品进出口状况综述

3.5.2 中国成人用品进出口市场分析

（1）行业进口市场分析

（2）行业出口市场分析

3.5.3 中国成人用品进出口趋势分析

 

第4章：中国成人用品行业消费市场调研

4.1 成人用品用户画像调研

4.1.1 用户性别特征

4.1.2 用户年龄特征

4.1.3 用户婚姻特征

4.1.4 用户收入特征

4.1.5 用户职业特征

4.1.6 用户所在区域分布

4.2 用户消费偏好调研

4.2.1 成人用品用户使用习惯调研

4.2.2 成人用品用户品类偏好调研

4.2.3 成人用品用户品牌偏好调研

4.2.4 成人用品用户功能偏好调研

4.3 用户购买渠道调研

4.3.1 用户购买成人用品的渠道情况调研

4.3.2 用户了解成人用品品牌的渠道调研

4.3.3 影响用户选择购买渠道的因素调研



4.4 用户购买决策调研

4.4.1 用户购买成人用品决策影响因素调研

4.4.2 用户购买不同品类成人用品决策影响调研

 

第5章：互联网+成人用品行业发展分析

5.1 成人用品行业线下市场状况分析

5.1.1 成人用品行业线下市场发展状况

5.1.2 成人用品行业线下市场规模分析

5.1.3 成人用品行业线下市场盈利水平分析

5.1.4 成人用品行业线下市场存在问题分析

5.1.5 互联网对成人用品线下市场的冲击

5.2 互联网+成人用品行业发展状况分析

5.2.1 互联网+成人用品行业发展状况

5.2.2 互联网+成人用品行业市场规模

5.2.3 互联网+成人用品市场盈利水平分析

5.2.4 互联网+成人用品行业市场竞争格局

5.2.5 互联网+成人用品行业优缺点分析

（1）优点分析

（2）缺点分析

5.2.6 互联网+成人用品行业商业模式分类

5.3 B2C模式分析

5.3.1 成人用品B2C发展现状

5.3.2 成人用品B2C市场规模

5.3.3 成人用品B2C市场竞争格局

5.3.4 成人用品B2C经营模式分析

5.3.5 成人用品B2C市场发展前景

5.3.6 成人用品B2C市场发展趋势

5.4 B2B模式分析

5.4.1 成人用品B2B发展现状

5.4.2 成人用品B2B市场规模

5.4.3 成人用品B2B市场竞争格局

5.4.4 成人用品B2B市场发展前景



5.4.5 成人用品B2B市场发展趋势

5.5 C2C模式分析

5.5.1 成人用品C2C发展现状

5.5.2 成人用品C2C市场规模

5.5.3 成人用品C2C市场竞争格局

5.5.4 成人用品C2C市场发展前景

5.5.5 成人用品C2C市场发展趋势

 

第6章：中国成人用品行业商业模式分析

6.1 行业商业模式的基本思想介绍

6.1.1 商业模式的定义

6.1.2 商业模式的核心构成要素及构建流程

6.2 成人用品行业商业模式分析

6.2.1 成人用品行业采购模式分析

（1）模式简介

（2）模式分类

（3）模式优缺点

（4）主要重点企业

6.2.2 成人用品行业生产模式分析

（1）模式简介

（2）模式分类

（3）模式优缺点

（4）主要重点企业

6.2.3 成人用品行业销售模式分析

（1）模式简介

（2）模式分类

（3）模式优缺点

（4）主要重点企业

6.2.4 成人用品行业品牌推广模式分析

（1）模式简介

（2）模式分类

（3）模式优缺点



（4）主要重点企业

6.2.5 成人用品行业运营模式分析

（1）模式简介

（2）模式分类

（3）模式优缺点

（4）主要重点企业

6.2.6 成人用品行业研发模式分析

（1）模式简介

（2）模式分类

（3）模式优缺点

（4）主要重点企业

6.2.7 成人用品行业盈利模式分析

（1）模式简介

（2）模式分类

（3）模式优缺点

（4）主要重点企业

6.3 成人用品行业商业模式创新

6.3.1 现有商业模式存在问题分析

6.3.2 商业模式创新分析

 

第7章：中国成人用品行业细分产品分析

7.1 避孕套市场分析

7.1.1 避孕套市场发展现状

7.1.2 避孕套行业供需情况分析

（1）避孕套行业供给情况分析

（2）避孕套行业需求情况分析

（3）避孕套行业供需平衡分析

7.1.3 避孕套价格变动分析

7.1.4 避孕套市场竞争格局分析

7.1.5 避孕套市场发展趋势分析

7.2 避孕药市场分析

7.2.1 避孕药市场发展现状



7.2.2 避孕药行业供需情况分析

7.2.3 避孕药价格变动分析

7.2.4 避孕药市场企业竞争格局分析

7.2.5 避孕药市场发展趋势分析

7.3 情趣内衣市场分析

7.3.1 情趣内衣市场发展现状

7.3.2 情趣内衣行业供需情况分析

7.3.3 情趣内衣价格变动分析

7.3.4 情趣内衣市场企业竞争格局分析

7.3.5 情趣内衣市场发展趋势分析

7.4 情趣器具市场分析

7.4.1 情趣器具市场发展现状

7.4.2 情趣器具行业供需情况分析

7.4.3 情趣器具价格变动分析

7.4.4 情趣器具市场企业竞争格局分析

7.4.5 情趣器具市场发展趋势分析

 

第8章：中国成人用品重点企业案例分析

8.1 成人用品行业企业发展总况

8.2 国内成人用品重点企业案例分析

8.2.1 浙江爱侣健康科技股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主要业务分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业经营情况分析

（5）企业投资状况分析

（6）企业销售区域分析

（7）企业商业模式分析

（8）企业优劣势分析

（9）企业融资情况分析

8.2.2 厦门海豹他趣信息技术股份有限公司

（1）企业发展简况分析



（2）企业主要业务分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业经营情况分析

（5）企业投资状况分析

（6）企业推广模式分析

（7）企业商业模式分析

（8）企业优劣势分析

（9）企业融资情况分析

8.2.3 常州春水堂健康科技股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主要业务分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业经营情况分析

（5）企业投资状况分析

（6）企业销售模式分析

（7）企业商业模式分析

（8）企业优劣势分析

（9）企业融资情况分析

8.2.4 广东诺丝科技股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主要业务分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业经营情况分析

（5）企业投资状况分析

（6）企业销售区域分析

（7）企业商业模式分析

（8）企业优劣势分析

8.2.5 北京桃花坞科技股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主要业务分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业经营情况分析



（5）企业商业模式分析

（6）企业优劣势分析

8.2.6 山东丽波电子科技有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主要业务分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业经营情况分析

（5）企业商业模式分析

（6）企业优劣势分析

（7）企业融资情况分析

8.2.7 蜜曰科技(北京)有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业产品结构分析

（3）企业经营情况分析

（4）企业商业模式分析

（5）企业优劣势分析

（6）企业融资情况分析

8.2.8 深圳市夏奇实业有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业产品结构分析

（3）企业经营情况分析

（4）企业商业模式分析

（5）企业优劣势分析

8.2.9 深圳市积之美健康用品连锁有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主要业务分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业经营情况分析

（5）企业商业模式分析

（6）企业优劣势分析

（7）企业融资情况分析

8.2.10 网之易信息技术(北京)有限公司



（1）企业发展简况分析

（2）企业主要业务分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业经营情况分析

（5）企业商业模式分析

（6）企业优劣势分析

（7）企业最新发展动态分析

 

第9章：成人用品行业前景预测与投资建议

9.1 成人用品行业发展趋势与前景预测

9.1.1 行业发展驱动因素分析

（1）政策端释放行业红利

（2）消费升级与技术进步协同促进开放市场需求

9.1.2 行业发展趋势预测

9.1.3 行业发展前景预测

9.2 成人用品行业投资现状与风险分析

9.2.1 成人用品行业投资方式分析

9.2.2 成人用品行业投资现状分析

9.2.3 成人用品行业投资热点分析

9.2.4 成人用品行业投资风险分析

（1）政策不确定性风险

（2）市场竞争风险

（3）产品安全风险

9.3 成人用品行业投资机会与建议分析

9.3.1 行业投资价值分析

9.3.2 行业投资机会分析

（1）女性情趣用品市场待开发

（2）情趣电商市场空间巨大

9.3.3 成人用品行业投资建议分析

（1）品牌竞争为起点

（2）创意式营销为产业延伸关键

9.3.4 对我国成人用品企业的战略思考



（1）积极引导国民性观念，充分借力&ldquo;互联网+&rdquo;

（2）承担社会责任，企业义不容辞

（3）需加强创意式营销模式的建设
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