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二、说明、目录、图表目录

 平台经济（Platform Economics）所指是一种虚拟或真实的交易场所，平台本身不生产产品，

但可以促成双方或多方供求之间的交易，收取恰当的费用或赚取差价而获得收益。平台是网

络时代市场资源整合和商业模式创新而成的具化形态，是引导或促成双方或多方客户之间交

易的空间或场所。

平台经济在自身发展的同时也会产生一系列的经济效应，如平台的网络效应、对企业交易成

本的影响等。平台的网络效应对企业的影响既有正向的也有负向的，正向影响能够使平台的

客户群体迅速增加，负向影响则会起相反的效果；平台对企业交易成本的影响基本是正向的

，能够在很大程度上降低企业的交易成本。截至2022年底，我国价值超10亿美元的数字平台

企业达254家，比2015年新增了190家，平均以每年新增超26家的速度快速扩张。预计2023年我

国超10亿美元数字平台企业将达279家。  

2021年2月，国务院反垄断委员会正式印发《关于平台经济领域的反垄断指南》，为我国在平

台经济领域的反垄断工作提供了初步框架，将在一定程度上解决我国《反垄断法》在平台经

济领域的适用难问题，为未来平台经济领域的反垄断工作提供了指引。2022年1月19日，国家

发展改革委等9部门联合印发《关于推动平台经济规范健康持续发展的若干意见》，明确坚持

发展和规范并重，坚持&ldquo;两个毫不动摇&rdquo;，建立健全平台经济治理体系，构建有活

力、有创新力的制度环境，促进平台经济规范健康持续发展。  

我国平台经济发展正处在关键时期，要着眼长远、兼顾当前，补齐短板、强化弱项，营造创

新环境，解决突出矛盾和问题，推动平台经济规范健康持续发展；实现碳达峰、碳中和是一

场广泛而深刻的经济社会系统性变革，要把碳达峰、碳中和纳入生态文明建设整体布局，拿

出抓铁有痕的劲头，如期实现2030年前碳达峰、2060年前碳中和的目标。  

同时，随着全球经济发展进入以数字化、智能化、共享化为特征的数字时代，平台经济将成

为众多经济体探索经济发展新动能的重要引擎。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国平台经济市场深度评估与投资前景评估报告》共十四章

。首先介绍了平台经济的概念、特征以及国际平台经济的发展状况，并详细解析了国内平台

经济发展环境及总体发展状况。接着，报告深入分析了涉农平台经济、工业互联网平台以及

其他不同类型平台的发展状况，并对平台经济下典型行业平台建设情况及投资潜力做了细致

分析。随后，报告对国内区域市场及国内外典型平台运营状况作了详细分析。最后，报告重

点分析了中国平台经济的投资机会，并对其发展前景进行了科学的预测。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、人力资源和社会保障部、民政部、财政部、中企顾

问网、中企顾问网市场调查中心、国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通



过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对平台经济

有个系统深入的了解、或者想投资平台经济领域，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。  
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