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确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国平板电视市场深度分析与投资策略报告》报告中的资料

和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共

研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析

模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企

业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。  近10年来，中国平板电视行业经

历了从无到有、从小到大、从弱到强的成长历程。经过不断地改进，平板电视的画质和产品

性能都已经达到比较稳定和舒适的水平，特别是LED背光模组的大规模应用，带动液晶电视

的响应速度和画面质量取得长足进度;目前液晶电视与等离子电视在画质上已经处于同一水平;

同时平板电视的产品结构形成了稳定的大中小搭配格局。这为消费者的多样选择提供了强大

的硬件支撑;  平板电视已经成为新婚、新房和卧室电视的首选，仅有少量CRT电视的购买者主

要集中在流动人口、低保户家庭和边远乡村。2010年，平板电视的零售量占比达到80%，零售

额占比超过95%，平板电视在市场消费形态上已经为彩电行业的绝对主流，平板电视对CRT

电视的市场替代已经基本实现，随着平板电视的价格进一步下降，这一部分CRT人群还会快

速转化。2010年中国平板电视行业继续保持产销两旺的局面，同比增长率均保持在25%以上，

全年销量和产量分别为8786.50万台和8754.75万台。  平板电视行业市场容量巨大，同时竞争也

在不断加剧。企业生产成本增加、行业集中度进一步提高，大型平板电视企业间并购整合与

资本运作日趋频繁，国内优秀的平板电视企业愈来愈重视对行业市场的研究，特别是对产业

发展环境和产品消费者的深入研究。正因为如此，一大批国内优秀的平板电视品牌迅速崛起

，逐渐成为中国乃至全球平板电视行业中的翘楚!  本报告利用资讯长期对平板电视市场跟踪

搜集的市场数据，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。报告从当前平板电

视行业的宏观景气状况出发，以平板电视行业的产销状况和行业需求走向为依托，详尽地分

析了中国平板电视行业当前的市场容量、市场规模、发展速度和竞争态势。     报告目录：  

第1章：中国平板电视行业发展综述  1.1 平板电视行业定义及分类  1.1.1 行业概念及定义  1.1.2 

行业主要产品大类  1.2 平板电视行业产业链分析  1.2.1 平板电视行业产业链简介  1.2.2 平板电

视行业基础原材料市场分析  （1）钢材市场现状与价格走势  （2）铜材市场现状与价格走势  

（3）玻璃市场现状与价格走势  （4）工程塑料市场现状与价格走势  （5）电子元器件市场现

状与价格走势  1.2.3 平板电视行业下游需求市场分析  （1）家用平板电视市场需求分析  1）中

国居民消费能力分析  2）中国居民消费结构分析  3）中国居民消费倾向与行为分析  4）中国家

用平板电视市场现状与前景分析  （2）商用平板电视市场需求分析  1）酒店行业对平板电视

需求分析  2）娱乐行业对平板电视需求分析  3）地产行业对平板电视需求分析  4）中国商用平

板电视市场现状与前景分析     第2章：中国平板电视行业市场环境分析  2.1 行业政策环境分析 



2.1.1 行业相关政策及法规  （1）《平板电视售后服务实施意见》  （2）《平板电视能效限定

值及能效等级》  （3）《关于将平板电视机商品纳入调整范围的公告》  （4）《广电总局关

于促进高清电视发展的通知》  2.1.2 行业发展规划分析  （1）《2016-2021年平板产业发展规划

》  （2）《电子信息产业调整振兴规划》  2.2 行业经济环境分析  2.2.1 国际宏观经济环境分析  

（1）国际宏观经济现状  （2）国际宏观经济预测  2.2.2 国内宏观经济环境分析  （1）国内宏

观经济现状  （2）国内宏观经济预测  2.3 行业贸易环境分析  2.3.1 行业贸易环境发展现状  2.3.2 

行业贸易环境发展趋势  2.4 行业需求环境分析  2.4.1 行业需求特征分析  2.4.2 行业需求趋势分

析  2.5 行业社会环境分析  2.5.1 行业发展与社会经济的协调  2.5.2 行业发展与环保节能的协调 

2.5.3 行业发展与地区发展的协调     第3章：全球平板电视行业发展状况分析  3.1 国际平板电视

行业发展状况分析  3.1.1 国际平板电视行业发展历程分析  3.1.2 国际平板电视行业市场规模分

析  3.1.3 国际平板电视行业领先地区发展分析  （1）美国平板电视行业发展分析  （2）欧洲平

板电视行业发展分析  （3）日本平板电视行业发展分析  （4）韩国平板电视行业发展分析 

3.1.4 国际平板电视行业发展趋势及前景预测  3.2 国内平板电视行业发展状况分析  3.2.1 中国平

板电视行业发展历程分析  3.2.2 中国平板电视行业市场分析  （1）中国平板电视行业产量分析 

（2）中国平板电视行业销量分析  （3）中国平板电视行业农村市场分析  （4）中国平板电视

行业城镇市场分析  （5）中国平板电视行业进出口市场分析  3.2.3 中国平板电视行业发展特点

分析  3.2.4 中国平板电视行业主要影响因素分析  3.2.5 中国平板电视行业发展趋势及前景预测 

3.3 平板电视行业市场竞争状况分析  3.3.1 平板电视行业竞争结构波特五力模型分析  （1）现

有竞争者之间的竞争  （2）关键要素的供应商议价能力分析  （3）消费者议价能力分析  （4）

行业潜在进入者分析  （5）替代品风险分析  3.3.2 中国平板电视行业市场竞争状况分析  （1）

中国平板电视行业竞争总体概况  （2）本土品牌与外资品牌竞争分析  （3）本土品牌与本土

品牌竞争分析     第4章：中国平板电视行业主要产品市场及前景分析  4.1 中国电视行业产品结

构分析  4.1.1 中国彩色电视行业产品结构分析  4.1.2 中国平板电视行业产品结构分析  4.2 中国

平板电视行业主要产品市场发展与前景分析  4.2.1 等离子（PDP）电视  （1）等离子电视发展

状况分析  1）等离子电视概述  2）等离子电视发展历程  3）等离子电视技术现状分析  4）等离

子电视市场规模分析  （2）等离子电视核心部件市场分析  1）等离子面板市场供需分析  2）等

离子面板市场价格走势  （3）等离子电视优劣势分析  （4）等离子电视市场竞争格局分析  （5

）等离子电视发展趋势及前景预测  4.2.2 液晶（LCD）电视  （1）液晶电视发展状况分析  1）

液晶电视概述  2）液晶电视发展历程  3）液晶电视技术现状分析  4）液晶电视市场规模分析  

（2）液晶电视核心部件市场分析  1）液晶面板市场供需分析  2）液晶面板市场价格走势  （3

）液晶电视优劣势分析  （4）液晶电视市场竞争格局分析  （5）液晶电视细分产品市场概况  1

）液晶电视产品结构分析  2）CCFL背光液晶电视  1、市场规模分析  2、产品价格分析  3



）LED背光液晶电视  1、市场规模分析  2、产品价格分析  （6）液晶电视发展趋势及前景预测

    第5章：中国平板电视行业主流趋势产品分析  5.1 LED背光液晶电视  5.1.1 LED背光液晶电视

概述  （1）LED背光液晶电视定义  （2）LED背光液晶电视显示原理  （3）LED背光液晶电视

产品分类  5.1.2 LED背光液晶电视技术优势分析  5.1.3 LED背光液晶电视消费趋势分析  5.1.4

LED背光液晶电视发展趋势分析  5.1.5 LED背光液晶电视发展前景预测  5.2 D平板电视  5.2.1 D

平板电视概述  5.2.2 D平板电视发展历程  5.2.3 D平板电视技术现状分析  5.2.4 D平板电视市场

分析  5.2.5 D平板电视市场发展动向分析  5.2.6 D平板电视市场竞争格局分析  5.2.7 D平板电视

发展瓶颈分析  （1）价格  （2）内容  （3）质量  （4）标准  （5）健康  5.2.8 D平板电视发展趋

势分析  5.2.9 D平板电视发展前景预测  5.3 智能平板电视  5.3.1 智能平板电视概述  5.3.2 智能平

板电视标准分析  5.3.3 智能平板电视产业驱动因素分析  5.3.4 智能平板电视技术现状分析  5.3.5 

智能平板电视市场分析  5.3.6 智能平板电视竞争格局分析  5.3.7 智能平板电视发展瓶颈分析 

5.3.8 智能平板电视发展趋势分析  5.3.9 智能平板电视发展前景预测     第6章：中国平板电视行

业市场调研与营销策略分析  6.1 平板电视行业市场关注度分析  6.1.1 产品品牌关注度  6.1.2 产

品价格关注度  6.1.3 产品尺寸关注度  6.1.4 产品背光方式关注度  6.2 平板电视行业营销现状分

析  6.2.1 平板电视行业目标客户群体  6.2.2 平板电视行业营销模式分析  （1）传统营销模式  

（2）新兴营销模式  6.2.3 平板电视行业营销渠道分析  （1）家电连锁渠道  （2）百货渠道  （3

）超市渠道  （4）网络渠道  6.3 平板电视行业营销案例分析  6.3.1 索尼  （1）产品定位  （2）

推广策略  6.3.2 创维  （1）产品定位  （2）推广策略  6.3.3 海信  （1）产品定位  （2）推广策略

 6.3.4 LG  （1）产品定位  （2）推广策略  6.3.5 星  （1）产品定位  （2）推广策略  6.3.6 松下  

（1）产品定位  （2）推广策略  6.3.7 长虹  （1）产品定位  （2）推广策略  6.3.8 TCL  （1）产

品定位  （2）推广策略  6.3.9 康佳  （1）产品定位  （2）推广策略  6.3.10 夏普  （1）产品定位  

（2）推广策略  6.4 平板电视行业4C营销战略  6.4.1 顾客需求管理策略  （1）顾客需求导向  

（2）顾客需求引导  6.4.2 顾客便利策略  （1）与家电专业连锁结盟  （2）直营零售  （3）家电

网络直销  （4）区域代理制  6.4.3 顾客成本策略  （1）区别定价策略  （2）价格调整策略  6.4.4 

顾客沟通方案  （1）促销策略  （2）服务策略     第7章：平板电视行业重点企业分析  7.1 平板

电视行业国外重点企业分析  7.1.1 索尼公司  （1）企业简介  （2）企业经营状况分析  （3）企

业在华投资布局  （4）企业平板电视产品  （5）企业平板电视研发状况  （6）企业平板电视发

展战略  7.1.2 LG公司  （1）企业简介  （2）企业经营状况分析  （3）企业在华投资布局  （4）

企业平板电视产品  （5）企业平板电视研发状况  （6）企业平板电视发展战略  7.1.3 三星公司 

（1）企业简介  （2）企业经营状况分析  （3）企业在华投资布局  （4）企业平板电视产品  

（5）企业平板电视研发状况  （6）企业平板电视发展战略  7.1.4 松下公司  （1）企业简介  （2

）企业经营状况分析  （3）企业在华投资布局  （4）企业平板电视产品  （5）企业平板电视研
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投资建议     图表目录  图表1：2021年中国等离子电视市场品牌关注比例分布  图表2：2021年中
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