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二、说明、目录、图表目录

 平板电视FPD（Flat Panel Display）顾名思义，就是屏幕呈平面的电视，它是相对于传统显像

管电视机庞大的身躯作比较而言的一类电视机，主要包括液晶显示LCD（Liquid Crystal Display

）、等离子显示PDP（Plasma Display Panel）、有机电致发光显示OLED（Organic Light Emitting

Display）、表面传导电子发射显示SED（Surface-conduction Electron-emitter Display）等几大技

术类型的电视产品。

2021年，受疫情冲击、面板价格高位运行、小屏产品替代等因素影响，彩电市场需求疲弱，

行业下行压力加大。2021年我国彩电零售量首度跌破4000万大关，为3835万台，同比下

降13.8%。；2021年中国彩电零售额规模达到1289亿元，同比增长6.6%；行业利润率约为1.8%

。2022年受疫情影响，行业面临物流受阻货运量下滑、出行管控客流量减少的双重压力，一

季度中国彩电行业可谓开局艰难，全渠道零售量规模为883.1万台，同比下降10.8%；零售额规

模为277亿元，同比下降11.0%。  

目前我国彩电行业市场集中度较高，行业竞争激烈，2021年中国彩电市场TOP10品牌的市场

零售量份额达到了88%，较上年增长了2个百分点。线上市场中，市场份额前三的为海信、小

米和TCL，市场份额分别为16.19%、16%和12.08%；线下市场中，市场份额前三的为海信、创

维和TCL，市场份额分别为24.28%、17.95%和14.61%。  

2021年8月1日，GB 24850-2020《平板电视与机顶盒能效限定值及能效等级》正式实施，相比

之前，新版标准更加适应现在市场的主流产品，并包括了8K电视、OLED电视等新兴的产品

门类。从新版标准可以看出，OLED电视在测量时和液晶电视还是略有区别的，但整体计算方

法保持不变，另外，由于技术的进步以及对节能环保的支持，新版标准将过去3级能效等级拓

展为5级，1级能效指标为4.0，2级能效指标为3.0（相当于原1级能效）。针对OLED电视和8K

电视的实际表现，增设了4级和5级能效。消费者可以按需选购。  

国务院总理李克强2022年4月13日主持召开国务院常务会议，部署促进消费的政策举措，助力

稳定经济基本盘和保障改善民生。文件提到，鼓励汽车、家电等大宗消费。同时，北京等地

方家电补贴政策加速落地，北京市将自2022年4月18日起至9月底面向在京消费者发放总额超3

亿元的绿色节能消费券，涵盖20大类家电和3C产品，包括京东、苏宁、大中、国美、百安居

等在内的企业均已参与到此次活动中。分析认为，在相关消费政策的支持下，平板电视产业

有望获得新的增长动力。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国平板电视行业前景展望与市场供需预测报告》共十章。

首先介绍了彩色电视、平板电视的相关定义及分类等，接着分析了平板电视行业发展环境、

彩电行业和平板电视产业的发展状况，然后分别介绍了液晶电视、OLED电视、激光电视的发



展。随后，报告对平板电视市场做了国内外重点企业运营状况分析和行业竞争分析，最后分

析和预测了平板电视市场的未来发展机遇与发展趋势。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、中企顾问网、中企顾

问网市场调查中心、中国家用电器协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富

，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对

平板电视产业有个系统深入的了解、或者想投资平板电视行业，本报告将是您不可或缺的重

要参考工具。  
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