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二、说明、目录、图表目录

  智慧路灯是智慧城市的重要组成部分。它应用城市传感器、电力线载波/ZIGBEE通信技术和

无线GPRS/CDMA通信技术等，将城市中的路灯串联起来，形成物联网，实现对路灯的远程

集中控制与管理，具有根据车流量、时间、天气情况等条件设定方案自动调节亮度、远程照

明控制、故障主动报警、灯具线缆防盗、远程抄表等功能。

        智慧路灯可以有效控制能源消耗，大幅节省电力资源，提升公共照明管理水平，降低维

护和管理成本等优势。  

        景观照明行业发展的背景是我国城市化进程的不断深化，城市设施升级，灯光文旅经济

兴起，特色小镇建设进入全面推广期，地方政府纷纷打造城市亮化工程。从2016年行业经历

井喷期后，逐渐进入存量竞争时代。2019年12月，中央&ldquo;不忘初心、牢记使命&rdquo;主

题教育领导小组印发《关于整治&ldquo;景观亮化工程&rdquo;过度化等&ldquo;政绩工

程&rdquo;、&ldquo;面子工程&rdquo;问题的通知》，指出近年来脱离实际、盲目兴建景观亮

化设施，搞劳民伤财的&ldquo;政绩工程&rdquo;、&ldquo;面子工程&rdquo;，造成资源浪费，

要求把整治&ldquo;景观亮化工程&rdquo;过度化等&ldquo;政绩工程&rdquo;、&ldquo;面子工

程&rdquo;问题纳入主题教育专项整治内容。在政策指导的催化下，景观照明行业未来将向精

细化、规范化方向发展。  

        2018年我国景观照明市场规模为935.7亿元，预计2019年全年市场规模突破千亿。未来，景

观照明业务的需求主要来自于大型庆典活动的举办和文旅经济发展的改造工程，整体增速趋

于稳定，对工程品质的考验越来越成为关键。  

        中企顾问网发布的《2024-2030年中国智慧路灯市场评估与投资可行性报告》共十四章。

首先介绍了智慧路灯行业市场发展环境、智慧路灯整体运行态势等，接着分析了智慧路灯行

业市场运行的现状，然后介绍了智慧路灯市场竞争格局。随后，报告对智慧路灯做了重点企

业经营状况分析，最后分析了智慧路灯行业发展趋势与投资预测。您若想对智慧路灯产业有

个系统的了解或者想投资智慧路灯行业，本报告是您不可或缺的重要工具。  

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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