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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国全屋定制家居市场深度分析与投资前景分析报告》报告

中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈

，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的

产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规

律，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 

全屋定制家居行业发展概述   17  第一节 全屋定制家居定义及分类      17  一、全屋定制家居行

业的定义   17  全屋定制是单品类定制家具厂商发展到一定阶段的产物，全屋定制意为从整体

房屋的角度来考虑家具的定制，是一项集家居设计、家居定制、安装售后等一整套全流程整

体家居定制的解决方案。全屋定制以多品类定制家具产品为基础，具有定制独立、风格统一

、选材环保、个性化的特点。全屋定制产品至少包含了两种以上的单品类定制家具产品，整

体橱柜和整体衣柜两大板式定制家具是全屋定制的核心产品，通俗地说，最基本的全屋定制

产品至少可以一次性做好房屋内所有的柜子。&ldquo;大家居&rdquo;由全屋定制衍生而来，至

少整合了柜体类定制家具和木门类定制家具两大类，厂商生产产品至少涵盖定制橱柜、定制

衣柜和定制木门三类定制产品。&ldquo;泛家居&rdquo;为&ldquo;大家居&rdquo;的高级版

，&ldquo;泛家居&rdquo;产品整合了所有的软装，目前尚不存在。  二、全屋定制家居行业的

种类   18  第二节 全屋定制家居产业链分析      18  一、全屋定制家居行业经济特性       18  二、全

屋定制家居产业链结构分析    19  第三节 全屋定制家居行业发展背景分析    20  一、消费者角度

分析 20  二、厂商角度分析    21     第二章 国际全屋定制家居行业现状及预测分析 24  第一节 国

际全屋定制家居发展现状分析    24  一、国际家具行业现状分析      24  二、国际家具行业产业

分布及贸易分析     25  三、国际全屋定制家居市场规模分析 26  第二节 国际全屋定制家居重点

企业研究分析     27  一、重点企业概述    27  二、宜家 28  三、宜得利      31  四、韩国汉森   35  第

三节 外资企业入华市场发展状况分析    39  一、外资企业入华市场的策略分析    39  二、外资企

业全屋定制家居入华市场发展现状分析    39  三、外资企业全屋定制家居中国市场最新动态分

析    40  四、外资企业入华市场带来的利弊分析     41     第三章 中国全屋定制家居行业发展环境

分析     42  第一节 中国宏观经济环境分析 42  第二节 中国全屋定制家居行业政策环境分析     44 

第三节 中国全屋定制家居行业技术环境分析     45  第四节 中国全屋定制家居行业社会环境分

析     47  一、人口总量分析    47  二、中国城镇化率分析     47     第四章 中国全屋定制家居行业

发展现状分析     48  第一节 中国全屋定制家居行业发展现状分析     48  一、中国全屋定制家居

行业现状分析 48  二、中国全屋定制家居产业发展驱动力分析      49  三、中国全屋定制家居行

业发展态势分析 50  四、中国全屋定制家居行业发展战略分析 58  五、中国全屋定制家居行业

发展模式分析 59  第二节 中国全屋定制家居行业产业链分析 64  一、中国全屋定制家居行业上



游原材料价格跟踪       64  板材价格周度涨跌不一。Wind资讯数据显示，上周胶合板、中纤板

、刨花板、细木工板价格微涨，纤维板和指接板价格略有下滑；从同比波动上看，胶合板和

中纤板价格上涨，其余同比下跌。其中，纤维板63.05元/吨，环比下跌6.83%；胶合板139.95

元/吨，环比下跌1.07%;中纤板1852.01元/吨，环比上涨0.63%；刨花板1110.02元/吨，环比上

涨0.02%；细木工板946.62元/吨，环比上涨2.67%；指接板833.93元/吨，环比下降1.30%。  二、

中国全屋定制家居行业下游需求跟踪 69  第三节 中国全屋定制家居行业发展难点分析     72     

第五章 中国全屋定制家居市场运行现状分析     75  第一节 中国全屋定制家居市场运行现状分

析     75  一、中国全屋定制家居市场规模分析 75  二、中国全屋定制家居区域市场占比分析 76  

三、中国全屋定制家居市场规模预测分析 77  第二节 中国全屋定制家居市场趋势分析    77  一

、渠道去中介化，定制厂商中心化 77  定制家具现阶段主要采取的形式是O2O+C2B形式，

即&ldquo;线上引流&rarr;线下体验&rdquo;、&ldquo;客户个性化需求&rarr;渠道&rarr;厂商组织

生产&rdquo;的过程。家装行业现阶段仍以线下为主，2014年开始爆发O2O和F2C热潮。而定

制家具新兴起的整装大家居类是一种新型模式&mdash;&mdash;S2B2C（赋能类），即在一个

强大的数据化供应链平台（S）的控制下，能够使得众多的小厂商（B）以更低成本与消费者

（C）进行更有效率的交互。通俗地说，C2B、F2C的本质是先建立了端对端之间的高速通路

，而S2B则是建立了以S为中心并打通全部高速通路的网络。S2B2C通过借助S对众多小b赋能，

是一种从多个厂商传导到消费者的高效价值链，本质是全网络端对端去中介化和S中心化。但

是S2B2C模式创建难度极高，目前发展尚不成熟。  二、全屋定制销售配套家具      80  三、家

具消费正常化 81     第六章 中国全屋定制家居主要细分产品运行分析      83  第一节 定制橱柜市

场运行分析 83  一、定制橱柜市场规模分析      83  二、定制橱柜市场竞争分析      83  三、定制

橱柜市场前景及预测分析    84  第二节 定制衣柜市场运行分析 85  一、定制衣柜市场规模分析   

  85  二、定制衣柜市场竞争分析      85  三、定制衣柜市场前景及预测分析    86  第三节 书柜市

场运行分析 87  一、书柜市场规模分析     87  二、书柜市场竞争分析     87  三、书柜市场前景及

预测分析   87  第四节 酒柜市场运行分析 88  一、酒柜市场规模分析     88  二、酒柜市场竞争分

析     88  三、酒柜市场前景及预测分析   89  第五节 鞋柜市场运行分析 89  一、鞋柜市场规模分

析     89  二、鞋柜市场竞争分析     89  三、鞋柜市场前景及预测分析   90  第六节 电视柜市场运

行分析     90  一、电视柜市场规模分析 90  二、电视柜市场竞争分析 90  三、电视柜市场前景及

预测分析       91  第七节 沙发市场运行分析 91  一、沙发市场规模分析     91  二、沙发市场竞争

分析     92  三、沙发市场前景及预测分析   93  第八节 木床市场运行分析 93  一、木床市场规模

分析     93  二、木床市场竞争分析     93  三、木床市场前景及预测分析   94  第九节 床垫市场运

行分析 94  一、床垫市场规模分析     94  二、床垫市场竞争分析     96  三、床垫市场前景及预测

分析   97     第七章 中国全屋定制家居区域运行情况分析     101  第一节 全屋定制家居&ldquo;东



北地区&rdquo;分析    101  一、东北区域全屋定制家居规模现状分析 101  二、东北区域全屋定

制家居占比情况分析 101  三、东北地区全屋定制家居前景预测分析 102  第二节 全屋定制家

居&ldquo;华北地区&rdquo;销售分析     102  一、华北区域全屋定制家居规模现状分析 102  二、

华北区域全屋定制家居占比情况分析 103  三、华北地区全屋定制家居前景预测分析 103  第三

节 全屋定制家居&ldquo;中南地区&rdquo;销售分析     104  一、中南区域全屋定制家居规模现

状分析 104  二、中南区域全屋定制家居占比情况分析 104  三、中南地区全屋定制家居前景预

测分析 105  第四节 全屋定制家居&ldquo;华东地区&rdquo;销售分析     105  一、华东区域全屋

定制家居规模现状分析 105  二、华东区域全屋定制家居占比情况分析 106  三、华东地区全屋

定制家居前景预测分析 106  第五节 全屋定制家居&ldquo;西北地区&rdquo;销售分析     107  一

、西北区域全屋定制家居规模现状分析 107  二、西北区域全屋定制家居占比情况分析 107  三

、西北地区全屋定制家居前景预测分析 108  第六节 全屋定制家居&ldquo;西南地区&rdquo;销

售分析     108  一、西南区域全屋定制家居规模现状分析 108  二、西南区域全屋定制家居占比

情况分析 109  三、西南地区全屋定制家居前景预测分析 109     第八章 中国单品类定制家具产

业发展分析 110  第一节 单品类定制家具上市公司发展对比分析 110  一、营收规模呈三档分布

110  二、自主生产、外协采购共同助力产量扩张      111  三、渠道下沉、多渠道扩张驱动营收

增长，门店扩张或现天花板       112  四、经销门店效率不断提升      114  第二节 定制橱柜vs定制

衣柜的共性与差异分析       116  一、定制橱柜比定制衣柜市场成熟    116  二、定制橱柜、定制

衣柜店均提货额较为接近   116  三、毛利率接近，规模效应造成利润端差异      118     第九章 中

国从全屋定制家具到整装发展分析     121  第一节 中国家装产业市场市场规模   121  第二节 中

国家装产业市场格局分析   122  一、家装市场格局分散     122  二、传统为主力，互联网公司蓬

勃发展     124  第三节 中国整装兴起的驱动因素      125  第四节 整装市场新势力&mdash;&mdash;

定制家居公司       129     第十章 中国全屋定制家居行业竞争格局的分析 136  第一节 中国全屋定

制家居市场竞争情况分析     136  一、中国全屋定制家居行业竞争分析 136  二、中国全屋定制

家居行业集中度分析     137  第二节 中国全屋定制家居行业波特五力模型分析      138  一、中国

全屋定制家居现有竞争者之间的竞争   138  二、中国全屋定制家居供应商议价能力分析      138  

三、中国全屋定制家居购买者议价能力分析      139  四、中国全屋定制家居行业潜在进入者分

析      139  五、中国全屋定制家居替代品风险分析     140     第十一章 中国全屋定制家居行业竞

争对手分析 142  第一节 索菲亚家居股份有限公司      142  一、企业概况   142  二、企业经营状

况    143  第二节 广州好莱客创意家居股份有限公司 143  一、企业概况   143  二、企业经营状况 

  144  第三节 欧派家居集团股份有限公司   144  一、企业概况   144  二、企业经营状况    145  第

四节 广州尚品宅配家居股份有限公司    145  一、企业概况   145  二、企业经营状况    147  第五

节 博洛尼家居用品（北京）股份有限公司 147  一、企业概况   147  二、企业经营状况    148  第



六节 志邦家居股份有限公司 149  一、企业概况   149  二、企业经营状况    150  第七节 厦门金牌

厨柜股份有限公司   150  一、企业概况   150  二、企业经营状况    151  第八节 广东顶固集创家

居股份有限公司    152  一、企业概况   152  二、企业经营状况    153  第九节 佛山唐明汉家居实

业有限公司       153  一、企业概况   153  二、企业经营状况    153  第十节 宜华生活科技股份有限

公司   154  一、企业概况   154  二、企业经营状况    155     第十二章 2019-2025年中国全屋定制家

居投资前景及趋势预测分析 156  第一节 中国全屋定制家居市场发展趋势分析     156  一、产品

趋势：配件模式、小额消费模式和品牌联盟模式 156  二、新渠道：综合化门店、整装、大宗

客户多流量入口切入      158  三、新零售：智慧门店，场景变革    160  第二节 中国全屋定制家

居市场投资前景及风险分析   161  一、中国全屋定制家居投资前景预测分析 161  二、中国全屋

定制家居行业投资风险分析 162
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