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二、说明、目录、图表目录
绿色建材是绿色建筑发展的物质基础，也是建材工业转型升级的重要方向。但由于标准规范

相对滞后，绿色建材发展与应用推广力度不够，亟待上下游互动对接，加强标准认证体系建

设，以满足绿色建筑和建筑节能发展需要。  中企顾问网发布的《2024-2030年中国瓷砖行业分

析与行业竞争对手分析报告》报告中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资

深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价

。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，

能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策

参考依据。     报告目录：  第一章 瓷砖相关概述  第一节 建筑材料与建筑陶瓷  第二节 瓷砖相

关概述  一、瓷砖的分类  二、市场常见瓷砖阐述  第三节 瓷砖特性简介  一、瓷砖的性能  二、

瓷砖的硬度划分  三、瓷砖的性能比较     第二章 中国瓷砖关联行业运行分析 22  第一节 中国建

材行业发展分析 22  一、建材行业运行存在的问题 22  二、建材行业运行数据分析 22  三、影

响我国建材行业发展的因素 23  四、影响建材业价格的因素 25  五、新型建材发展及市场推广

分析 25  六、发展新型建材及制品是可持续发展战略的要求 26  第二节 中国陶瓷行业发展分析

27  一、陶瓷行业经济运行情况 27  二、国内陶瓷行业增长点分析 28  三、陶瓷畅销产品和新技

术走向 29  四、中国陶瓷行业发展趋势 30  第三节 中国建陶行业发展分析 34  一、建陶行业发

展特点 34  二、国内建陶业经济运行状况 34  三、中国建陶业发展的挑战与机遇 37  四、中国

建陶卫浴行业发展方向 37  五、建筑装饰材料产业前景预测分析 38     第三章中国装修行业运

营态势分析 40  第一节中国装修行业特点分析 40  一、季节性 40  二、环保与家装污染对产业

影响 41  第二节中国装修行业发展现状分析 43  一、中国装修行业格局的变化 43  二、中国装

修业的节能情况分析 43  三、装修业里品牌企业的特色 45  第三节中国装修市场透析 47  一、

中国装修业品牌消费的来临 47  二、中国装修市场电子商务迅猛发展 48  三、家居市场细分带

动高端竞争加剧 49  第四节中国家装行业存在的机遇和问题分析 49     第四章 世界瓷砖市场运

行态势分析 51  第一节 世界瓷砖市场运行综述 51  一、世界瓷砖的设计特色分析 51  二、世界

瓷砖市场产销分析 52  三、国际瓷砖市场流行趋势 52  第二节 世界主要国家瓷砖市场运行分析

53  一、巴西瓷砖行业发展现状分析 53  二、意大利瓷砖市场发展情况 54  三、俄罗斯瓷砖市场

发展现状 57  四、日本瓷砖技术进展情况 58  五、美国瓷砖需求分析 59  第三节 世界瓷砖新趋

势探析 60     第五章 中国瓷砖市场运行态势分析 63  第一节 国内瓷砖市场消费情况分析 63  一

、国内瓷砖消费特征 63  二、国内瓷砖销售渠道分析 63  三、国内瓷砖消费特征 64  四、瓷砖

品牌消费主流分析 65  第二节 我国瓷砖市场动态分析 66  一、中国陶瓷砖合格率分析 66  二、

瓷砖品牌销量排行榜 66  三、家居瓷砖市场品牌调查情况 68  第三节中国瓷砖市场运行情况 69 

一、瓷砖市场流行产品分析 69  二、卫浴仿石材瓷砖抛光砖或成市场主流 71  三、抛晶砖市场



增长情况 72     第六章 中国建筑陶瓷制品制造行业数据监测分析 74  第一节　中国建筑陶瓷制

品制造行业规模分析 74  一、企业数量增长分析 74  二、从业人数增长分析 74  三、资产规模

增长分析 75  第二节　2012年中国建筑陶瓷制品制造行业结构分析 75  一、企业数量结构分析

75  二、销售收入结构分析 76  第三节　中国建筑陶瓷制品制造行业产值分析 77  一、产成品增

长分析 77  二、工业销售产值分析 78  三、出口交货值分析 78  第四节　中国建筑陶瓷制品制

造行业成本费用分析 79  一、销售成本统计 79  二、费用统计 79  第五节　中国建筑陶瓷制品

制造行业盈利能力分析 80  一、主要盈利指标分析 80  二、主要盈利能力指标分析 80     第七章

　中国瓷砖细分产品产量数据统计分析 81  第一节 中国瓷质砖产量统计分析 81  一、全国瓷质

砖产量分析 81  二、全国及主要省份瓷质砖产量分析 81  三、瓷质砖产量集中度分析 82  第二

节 中国炻瓷砖产量统计分析 82  一、全国炻瓷砖产量分析 82  二、全国及主要省份炻瓷砖产量

分析 83  三、炻瓷砖产量集中度分析 84  第三节 中国细炻砖产量统计分析 84  一、全国细炻砖

产量分析 84  二、全国及主要省份细炻砖产量分析 84  三、细炻砖产量集中度分析 85  第四节 

中国炻质砖产量统计分析 85  一、全国炻质砖产量分析 85  二、全国及主要省份炻质砖产量分

析 86  三、炻质砖产量集中度分析 87  第五节 中国陶质砖产量统计分析 87  一、全国陶质砖产

量分析 87  二、全国及主要省份陶质砖产量分析 87  三、陶质砖产量集中度分析 88     第八章 瓷

砖市场分类研究 90  第一节 中国内墙砖市场研究 90  一、内墙砖特点分析 90  二、内墙砖市场

情况分析 90  三、内墙砖十大品牌 90  第二节 中国地面砖市场研究 93  一、地面砖特点 93  二、

地面砖购买注意事项 93  三、地面砖施工中的问题及处理 94  第三节 中国外墙砖市场研究 95  

一、外墙砖特点分析 95  二、外墙砖的发展僵局 95  三、外墙砖功能化的市场潜力分析 96  四

、当前外墙砖营销发展趋势 96  第四节 中国腰线脚线砖市场研究 97  一、腰线脚线砖产品特点

97  二、腰线脚线砖品牌市场动态 97  第五节 中国马赛克砖市场研究 98  一、马赛克砖产品特

点 98  二、马赛克砖应用状况 99  三、消费者关注度分析 99  四、市场销售情况分析 100  五、

马赛克市场前景分析 100     第九章 瓷砖行业的营销策略分析 102  第一节 国内瓷砖企业的营销

策略 102  一、招商策略 102  二、竞争策略 103  三、推广策略 103  四、店面策略 105  五、营销

战略 106  六、&ldquo;全员营销&rdquo;策略 107  第二节 马可波罗瓷砖IMC策略规划 107  一

、IMC内部推广 107  二、制定IMC策略 109  第三节 进口瓷砖的中国市场营销策略 113  一、进

口瓷砖市场竞争形势 113  二、进口品牌的优劣分析 114  三、进口瓷砖的市场营销 114  四、目

标消费群体分析 114  五、营销策略分析制定 114  六、营销信息与服务系统 116  七、终端营销

策略分析 117     第十章 中国瓷砖进出口贸易市场分析 118  第一节 2006-2010年中国未上釉陶瓷

贴面砖、铺面砖、马赛克及类似品进出口数据分析 118  一、未上釉陶瓷贴面砖、铺面砖、马

赛克及类似品进出口数量分析（6907） 118  二、未上釉陶瓷贴面砖、铺面砖、马赛克及类似

品进出口金额分析 118  三、未上釉陶瓷贴面砖、铺面砖、马赛克及类似品进出口国家及地区



分析 119  第二节2006-2010年中国上釉陶瓷贴面砖、铺面砖、马赛克及类似品进出口数据分析

121  一、上釉陶瓷贴面砖、铺面砖、马赛克及类似品进出口数量分析（6908） 121  二、上釉

陶瓷贴面砖、铺面砖、马赛克及类似品进出口金额分析 122  三、上釉陶瓷贴面砖、铺面砖、

马赛克及类似品进出口国家及地区分析 122     第十一章 中国瓷砖市场竞争态势分析 126  第一

节 中国瓷砖市场竞争总况 126  一、瓷砖业竞争新焦点 126  二、瓷砖品牌竞争力分析 126  三、

国产与进口瓷砖竞争力对比分析 126  四、中国瓷砖市场已形成三大阵营竞争格局 127  五、中

国瓷砖市场比拼高端产品 128  第二节 中国瓷砖产业集中度分析 129  一、生产企业的集中度

129  二、生产企业区域集中分布 130  第三节 中国瓷砖产业竞争趋势分析 130     第十二章 中国

瓷砖替代品运行分析 132  第一节 木地板 132  一、 中国木地板行业运行数据分析 132  二、木地

板消费情况分析 134  二、 木地板市场规范分析 135  三、 地板业发展趋势预测 136  四、 木地

板流行趋势 137  第二节 天然石材 138  一、 天然石材进出口贸易分析 138  二、 建筑装饰用材

之天然石材产品应用概述 139  三、 天然石材业运行状况 141  四、 天然石材市场竞争力分析

142  五 我国石材标准情况 143  第三节 人造石材行业 144  一、 人造石材进出口贸易情况 144  二

、 人造石材市场发展分析 145  三、 发展人造石材产业面临的问题 145  四、 中低端人造石企

业发展情况 146  五、 人造石材发展方向 146  第四节 铝塑板行业分析 147  一、 我国铝塑复合

板行业发展概况 147  二、 铝塑板企业经营情况分析 147  三、 铝塑复合板产业的技术创新与质

量水平 148  四、 我国铝塑板市场发展趋势分析 148  五、 中国铝塑板行业发展策略分析 149  第
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放标准要求也越来越严格。  二、 经营风险分析 203  三、 政策风险分析 203  四、 其他风险分

析 203  第四节 分析结论 203  一、 对行业发展形势的总体判断 203  二、 发展战略及市场策略

分析 204

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202310/418608.html
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