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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国功能食品产业发展现状与行业前景预测报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第1章：中国

功能食品行业发展综述15  1.1功能食品定义及分类15  1.1.1功能食品的定义15  （1）功能食品15

 （2）保健食品15  （3）两者的区别与联系15  （4）功能食品特征16  1.1.2功能食品分类17  （1

）按功能分类17  （2）按产品分类20  1.1.3本报告功能食品研究类别21  1.2行业发展规模历程与

现状22  1.2.1中国功能食品行业的发展演变过程22  1.2.2中国现代功能食品行业发展过程23  （1

）起步阶段23  （2）成长阶段23  （3）信任危机阶段24  （4）复兴阶段24  1.3功能食品研究成

果和动向分析24  1.3.1功能食品中的主要功能因子分类24  1.3.2我国功能食品的研究动向25     

第2章：中国功能食品行业发展环境分析28  2.1行业技术环境分析28  2.1.1营养学及生物技术的

发展28  （1）营养学发展现状28  （2）生物技术发展现状29  2.1.2高新食品加工技术的发展29  

（1）高新技术在杀菌工艺中的应用30  （2）高新技术在食品加工中的应用31  2.2行业社会环

境分析33  2.2.1人口老龄化现象加剧33  2.2.2现代人亚健康现象普遍35  2.2.3消费者膳食营养意识

的建立35  2.3行业经济环境分析36  2.3.1宏观经济增长对行业发展的影响分析36  2.3.2居民消费

观念对行业发展的影响分析42  2.4行业政策环境分析43  2.4.1各国功能食品政策43  （1）美国44

 （2）欧洲45  （3）中国大陆45  2.4.2我国功能食品政策46     第3章：中国功能食品行业发展状

况分析48  3.1中国功能食品的发展现状48  3.1.1功能食品行业发展现状48  （1）行业需求规模分

析48  （2）行业企业数量分析49  （3）行业产品结构分析50  3.1.2中国功能食品行业现状及特

征51  3.1.3中国功能食品行业的监管体系52  3.2功能食品行业产业链分析53  3.2.1功能食品行业

产业链简介53  3.2.2功能食品行业上游行业分析54  （1）功能性食品添加剂及配料行业分析54  

（2）中药材行业发展情况分析55  （3）中草药提取物行业分析56  3.2.3功能食品行业下游流通

领域分析57  （1）中国零售行业发展状况分析57  （2）中国居民消费状况分析58  3.3行业发展

趋势和前景分析61  3.3.1功能食品行业发展趋势61  （1）功能食品发展趋势61  （2）功能食品

配料发展趋势62  3.3.2功能食品行业发展潜力与前景分析62     第4章：中国功能食品行业市场竞

争状况分析64  4.1行业总体市场竞争状况分析64  4.2行业国际市场竞争状况分析65  4.2.1国际功

能食品市场发展状况65  （1）美国功能食品市场的发展现状65  （2）日本功能食品市场的发展

现状65  （3）欧洲功能食品市场的发展现状65  4.2.2国际功能食品分析65  4.2.3跨国公司在中国

市场的投资布局67  （1）安利67  （2）康宝莱67  （3）如新68  4.2.4跨国公司在中国的竞争策略

分析69  （1）从单纯的产品营销，转向全方位营销69  （2）坚守直销策略，集中优势资源，建



立牢不可破的战略区域市场69  （3）建立市场联销体系，掌控渠道，实现多赢的合作伙伴关

系71  （4）打造企业客户顾问，实现与经销商及顾客的深度沟通72  4.2.5国际竞争推动国内行

业市场发展73  4.3行业国内市场竞争状况分析74  4.3.1国内功能食品市场调查分析74  4.3.2上下

游议价能力分析75  （1）上游议价能力分析75  （2）下游议价能力分析76  4.3.3替代品威胁分

析76  4.3.4潜在进入者威胁分析76     第5章：中国功能饮料类产品市场分析78  5.1功能饮料市

场78  5.1.1功能饮料概述78  （1）功能饮料的定义78  （2）功能饮料的分类78  5.1.2功能饮料的

发展概况79  （1）功能饮料的发展现状79  （2）中国饮料行业的市场趋势80  5.1.3中国功能饮

料市场分析82  （1）国内市场的功能饮料品牌及其诉求点分析82  （2）功能饮料的典型营销案

例分析84  5.2保健酒市场86  5.2.1保健酒市场的发展现状分析86  （1）保健酒的定义及发展沿

革86  （2）国内保健酒市场的发展现状87  （3）保健酒的相关政策分析88  5.2.2主要保健酒品

牌的竞争策略分析89  （1）定位策略89  （2）产品策略90  （3）分销策略91  （4）广告、宣传

、促销策略92  5.2.3保健酒的目标消费者分析93  （1）中老年消费者的消费特征及其功能诉求

分析93  （2）青年消费者的消费特征及其功能诉求分析93  （3）男性消费者的消费特征及其功

能诉求分析94  （4）女性消费者的消费特征及其功能诉求分析94  5.2.4保健酒市场的发展趋

势95  5.3保健茶市场97  5.3.1茶饮市场发展分析97  5.3.2保健茶市场的市场98  5.3.3保健茶的分销

渠道分析99  （1）综合型大卖场99  （2）专营型精品店99  （3）药品零售店100  5.3.4保健茶市

场的前景预测100     第6章：中国功能食品类产品市场分析102  6.1功能性糖果市场102  6.1.1功能

糖果概述102  （1）功能糖果的定义102  （2）功能糖果主要品类分析102  6.1.2国内糖果市场与

消费情况的分析102  （1）中国糖果行业发展现状103  （2）不同档次的糖果市场分析103  （3

）不同品类的糖果市场分析104  （4）国内的糖果品牌与种类分析106  6.1.3功能性糖果的市场

分析107  （1）功能性糖果的主要种类107  （2）不同种类的功能性糖果市场分析108  （3）功

能性糖果的典型营销案例分析113  （4）功能性糖果的前景预测115  6.2功能性食用油市场116 
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