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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国食用香精市场深度评估与市场前景预测报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 世界

食用香精行业发展走势分析  第一节 世界食用香精市场运行现状供需  一、世界各国重视食用

香料产品的研发  二、国外食用香精产品质量水平分析  三、著名中国香精香料企业  从中国前

十大香料香精公司的销售数据看，其1997年总销售额为76.12亿美元，占中国总销售额的76%

，2000年总销售额为82.57亿美元，占中国总销售额的比例降至 64%，此后占比稳中有升

，2013年达到79.8%。尤其是奇华顿、芬美意、IFF 和德之馨四家公司，近年来其合计市场份

额均保持在50%以上。中国香料香精市场呈现高度垄断态势并且短期很难改变。  第二节 中国

食用香精区域市场格局分析  一、美国 21  二、德国 21  三、日本 22  第三节 中国食用香精产业

运行走势预测分析 22     第二章 中国食用香精行业发展环境分析 25  第一节 中国宏观经济环境

分析 25  第二节 中国食用香精行业政策环境分析 31  一、中国食用香精标准管理体系 31  二、

食用香料香精标准 31  三、我国的食用香料香精标准法规和管理 32  第三节 中国食用香精行业

社会环境分析 34  一、人口环境分析 34  二、收入环境分析 35  三、消费环境分析 36  四、中国

城镇化率 37     第三章 中国食用香精行业运行态势分析 39  第一节 中国食用香精行业发展状况

分析 39  一、食用香精市场亟需规范化 39  二、食用香精企业突围策略 39  三、食用香精未来

发展分析 41  第二节 中国食用香精产品的质量控制和管理 42  一、提高食用香精质量和安全的

重要性 42  二、食用香精生产企业的相关质量安全要求 42  三、食用香精生产企业的HACCP体

系及建立程序 44  第三节 中国食用香精行业存在的问题及发展策略 45  一、食用香精行业面临

产业升级 45  二、阻碍食用香精行业发展的四大问题 47  三、食用香精行业发展策略 48     第四

章 中国食用香精主要细分行业运行形势分析 49  第一节 咸味香精香料 49  一、咸味食品香精概

述 49  二、咸味食品香精的功能及制造方法 49  三、咸味食品香精认识的误区 50  四、咸味食

品香精安全性的影响因素 51  五、中国食用咸味香精香料行业取得的成绩 52  六、咸味香精香

料行业发展策略 53  七、咸味食品香精在新型月饼馅料中的应用 54  第二节 肉制品香精 56  一

、肉制品香精的概念、分类及使用 56  二、肉用香精的选择标准 56  三、肉用香精使用的要求

及注意事项 57  四、香辛料在肉制品中的功能及应用 58  五、肉用香精的应用趋势分析 60  第

三节 乳制品香精香料 61  一、乳制品中适用的香精香料 61  二、香精在乳品制造中的作用 61  

三、中国不同种类乳品对添加香精的要求 61  四、牛奶产品添加香精过程中应注意的问题 62    

第五章 中国香料、香精制造行业数据监测分析 63  第一节 中国香料、香精制造行业规模分析



63  一、企业数量增长分析 63  二、从业人数增长分析 64  三、资产规模增长分析 64  第二节 中

国香料、香精制造行业结构分析 65  一、企业数量结构分析 65  二、销售收入结构分析 66  第

三节 中国香料、香精制造行业产值分析 67  一、产成品增长分析 67  二、工业销售产值分析 67

 三、出口货值分析 68  第四节 中国香料、香精制造行业成本费用分析 68  一、销售成本统计

68  二、费用统计 69  第五节 中国香料、香精制造行业盈利能力分析 69  一、主要盈利指标分

析 69  二、主要盈利能力指标分析 70     第六章 中国香精产量数据统计分析 71  第一节 中国香

精产量数据分析 71  一、香精产量数据分析 71  二、香精重点省市数据分析 71  第二节 中国香

精产量增长性分析 72  一、产量增长 72  二、集中度变化 73     第七章 中国食用香精（33021090

）进出口数据监测分析 74  第一节中国食用香精进口数据分析 74  一、进口数量分析 74  二、

进口金额分析 75  第二节中国食用香精出口数据分析 75  一、出口数量分析 75  二、出口金额

分析 76  第三节中国食用香精进出口平均单价分析 76  第四节2015-2016年中国食用香精进出口

国家及地区分析 78  一、进口国家及地区分析 78  二、出口国家及地区分析 80     第八章 中国食

用香精行业竞争格局分析 82  第一节 中国食用香精行业集中度分析 82  一、食用香精市场集中

度分析 82  二、食用香精生产企业分布分析 82  第二节 中国食用香精行业竞争态势分析 82  一

、食用香精产品技术竞争分析 82  二、食用香精市场价格竞争分析 83  三、食用香精生产成本

竞争分析 83  第三节 中国食用香精行业竞争策略分析 84     第九章 中国食用香精行业标杆企业

关键性数据分析 85  第一节 国际香料（中国）有限公司 85  一、企业概况 85  二、企业主要经

济指标分析 86  三、企业盈利能力分析 86  四、企业偿债能力分析 87  五、企业运营能力分析

87  六、企业成长能力分析 88  第二节 华宝国际控股有限公司 88  一、企业概况 88  二、企业主

要经济指标分析 89  三、企业盈利能力分析 89  四、企业偿债能力分析 90  五、企业运营能力

分析 90  六、企业成长能力分析 90  第三节 奇华顿食用香精香料(上海)有限公司 91  一、企业概

况 91  二、企业主要经济指标分析 92  三、企业盈利能力分析 92  四、企业偿债能力分析 93  五

、企业运营能力分析 93  六、企业成长能力分析 94  第四节 德之馨（上海）有限公司 94  一、

企业概况 94  二、企业主要经济指标分析 95  三、企业盈利能力分析 95  四、企业偿债能力分

析 96  五、企业运营能力分析 96  六、企业成长能力分析 97  第五节 深圳波顿香料有限公司 97  

一、企业概况 97  二、企业主要经济指标分析 97  三、企业盈利能力分析 98  四、企业偿债能

力分析 98  五、企业运营能力分析 100  六、企业成长能力分析 100  第六节 上海百润投资控股

集团股份有限公司 100  一、企业概况 100  二、企业主要经济指标分析 101  三、企业盈利能力

分析 102  四、企业偿债能力分析 102  五、企业运营能力分析 103  六、企业成长能力分析 103  

第七节 爱普香料集团股份有限公司 104  一、企业概况 104  二、企业主要经济指标分析 104  三

、企业盈利能力分析 105  四、企业偿债能力分析 105  五、企业运营能力分析 105  六、企业成

长能力分析 106  第八节 广州百花香料股份有限公司 106  一、企业概况 106  二、企业主要经济



指标分析 107  三、企业盈利能力分析 107  四、企业偿债能力分析 107  五、企业运营能力分析

108  六、企业成长能力分析 108  第九节 长谷川香料（上海）有限公司 108  一、企业概况 108  

二、企业主要经济指标分析 109  三、企业盈利能力分析 109  四、企业偿债能力分析 110  五、

企业运营能力分析 110  六、企业成长能力分析 111  第十节 天宁香料（江苏）有限公司 111  一

、企业概况 111  二、企业主要经济指标分析 112  三、企业盈利能力分析 113  四、企业偿债能

力分析 113  五、企业运营能力分析 114  六、企业成长能力分析 114     第十章 中国食品行业整
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