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二、说明、目录、图表目录

  旅游演艺是什么？并非简单的文娱演出。基于调研，从产品角度，笔者认为应分为六部分：

第一，地域性的文娱演出。第二，相匹配的多功能综合型娱乐剧场（剧院）。第三，以演出

为核心产品之一的主题公园，为项目收益的保障点。第四，项目周边的旅游休闲综合配套区

，这是产业链延伸部分。第五，围绕演艺项目构建历史文明的话语体系，则属于营销和推广

部分。第六，产权质押和股权交易，此为最关键的融资和流转部分。比如，山水盛典文化产

业有限公司的&ldquo;大型山水实景演出&rdquo;旅游演艺项目，包括《印象刘三姐》、《禅宗

少林音乐大典》、《大宋东京梦华》、《天门狐仙》、《道解都江堰》、《鼎盛王朝康熙大

典》、《锦宴》、《龙船调》、《嫦娥》等 聚城视界参与的实景演出《西江盛典》

        中企顾问网发布的《2024-2030年中国旅游演艺行业前景展望与战略咨询报告》共十二章

。首先介绍了旅游演艺行业市场发展环境、旅游演艺整体运行态势等，接着分析了旅游演艺

行业市场运行的现状，然后介绍了旅游演艺市场竞争格局。随后，报告对旅游演艺做了重点

企业经营状况分析，最后分析了旅游演艺行业发展趋势与投资预测。您若想对旅游演艺产业

有个系统的了解或者想投资旅游演艺行业，本报告是您不可或缺的重要工具。  

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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