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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国中药电商市场深度分析与投资战略咨询报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 中药

电商的基本概述  1.1 中医药的基本概述  1.1.1 我国中药资源的种类  1.1.2 中药资源的地域分布 

1.1.3 现代中药的基本概念  1.2 中药电商基本内涵及优势  1.2.1 中药电商基本概念  1.2.2 中药材

电子交易平台  1.2.3 中药电商模式的优势  1.2.4 互联网压缩中药产业链  1.2.5 中药电商降低交易

成本  1.2.6 电商推动中医药现代化     第二章 中药电商行业发展背景分析  2.1 政策背景  2.1.1 中

药材发展规划发布  2.1.2 中医药健康服务发展规划  2.1.3 电子商务扶持力度加大  2.1.4 医药电商

相关政策综述  2.1.5 医药电商管理的新特点  2.1.6 政府推进中药信息化建设  2.1.7 国务院助

推&ldquo;互联网+中医&rdquo;  2.1.8 中药材电商交易标准发布  2.2 经济背景  2.2.1 国际经济形

势  2.2.2 国内经济状况  2.2.3 电商经济规模扩大  2.2.4 国内经济发展走势  2.3 社会背景  2.3.1 人

口规模结构  2.3.2 网民规模上升  2.3.3 医保体系建设  2.3.4 医疗支出增加  2.3.5 中药国际化发展 

2.4 技术背景分析  2.4.1 数据库技术  2.4.2 无线技术  2.4.3 电子支付技术  2.4.4 物联网技术  2.4.5 

大数据技术  2.4.6 云计算技术     第三章 中药电商行业发展分析  3.1 我国中药电商行业发展综况

 3.1.1 中药材电商发展概况  3.1.2 中药材电子商务现状  3.1.3 企业纷纷进军中药电商  3.2 中药电

商系统的构建  3.2.1 中药电商系统的建设目标  3.2.2 中药电商系统的需求分析  3.2.3 中药电商系

统的设计架构  3.3 中药电商发展问题  3.3.1 药农发展的困境  3.3.2 市场反应不理想  3.3.3 标准和

法规缺失  3.3.4 高质量人才的缺乏  3.3.5 中药材的质量问题  3.3.6 相关配套水平较差  3.4 中药电

商发展的对策及建议  3.4.1 完善中药电商质量标准  3.4.2 规范中药电商相关法规  3.4.3 中药电商

的发展对策  3.4.4 中药电商的发展建议  3.4.5 药企发展对策  3.4.6 政府发展建议     第四章 中药

电商市场发展分析  4.1 中药电商市场主体调查分析  4.1.1 消费者调查  4.1.2 经销药商调查  4.1.3 

药企调查  4.2 中药电商发展模式分析  4.2.1 中药电商B2B布局加快  4.2.2 中药电商B2C模式兴起 

4.2.3 中药电商O2O模式代表  4.3 中药电商网络营销模式分析  4.3.1 中药材网络销售市场崛起 

4.3.2 中医服务试水微博营销  4.3.3 中药网络销售的问题及对策  4.3.4 传统中药营销的发展趋势 

4.4 中药电商行业竞争结构分析  4.4.1 供应商的议价能力  4.4.2 购买者的议价能力  4.4.3 新进入

者的威胁  4.4.4 替代性产品的威胁  4.4.5 既有竞争者的对立  4.5 中药电商项目投融资动态分析 

4.5.1 九州通投建中药电商平台  4.5.2 龙里中药电商产业园项目  4.5.3 施秉县签约中药电商项目 

4.5.4 珍宝岛驻资建设中药电商  4.6 中药材电子商务标准化探析  4.6.1 中药电商标准化建设的必

要性  4.6.2 中药材电子商务标准总体架构  4.6.3 中药材电子商务标准体系分析     第五章 中药电



商平台分析  5.1 中药电商平台的基本概述  5.1.1 中药电商平台构建的必要性  5.1.2 中药电商平

台的主要优势  5.1.3 中药电商平台掀起建设热潮  5.1.4 中药电商B2B平台分析  5.1.5 构建中药电

商平台的展望  5.2 中药电商综合平台的设计  5.2.1 平台构建的可行性  5.2.2 中药电商平台的结

构  5.2.3 中药电商平台的功能  5.2.4 中药电商平台的布局  5.3 中药电商大宗交易平台分析  5.3.1 

平台模式  5.3.2 平台建设  5.3.3 平台运营  5.3.4 盈利模式  5.3.5 风险及措施  5.3.6 后期展望  5.4 药

通网  5.4.1 平台基本介绍  5.4.2 平台服务栏目  5.4.3 打造流通平台  5.5 药博商城网  5.5.1 平台简

介  5.5.2 平台服务  5.5.3 重点项目  5.6 普网药博园  5.6.1 平台基本介绍  5.6.2 平台发展历程  5.6.3 

平台发展规划  5.7 中药材诚实通  5.7.1 平台基本介绍  5.7.2 重要发展历程  5.7.3 平台发展实力 

5.8 中药材天地网  5.8.1 平台基本介绍  5.8.2 发展动态分析  5.8.3 发展问题及对策  5.9 1药网  5.9.1 

平台介绍  5.9.2 业务特点  5.9.3 发展布局  5.10 其他中药电商平台  5.10.1 医药在线  5.10.2 天猫医

药馆  5.10.3 安国中药都电子交易中心  5.10.4 大连再生资源交易所中药材交易中心     第六章

&ldquo;互联网+中医&rdquo;市场模式分析  6.1 互联网+中医行业  6.1.1 产业兴起背景  6.1.2 产业

应用模式  6.1.3 产业发展方向  6.1.4 行业发展态势  6.2 互联网+中药产品  6.2.1 产业发展综况 

6.2.2 交易模式分析  6.2.3 新型合作方式  6.2.4 监管亟待加强  6.3 互联网+中医服务  6.3.1 互联网

中医的服务模式  6.3.2 中医上门服务市场走俏  6.3.3 中医O2O的发展优势  6.3.4 中医O2O服务模

式案例  6.3.5 中医O2O初创公司分析  6.3.6 中医自诊式APP上线  6.4 互联网+中医投融资动态 

6.4.1 互联网中医投资创业兴起  6.4.2 互联网中医企业融资动态  6.4.3 初创企业获百万天使投资  

  第七章 中药电商关联产业运行分析  7.1 中药行业  7.1.1 市场规模状况  7.1.2 企业发展现状 

7.1.3 价格指数分析  7.1.4 重点品种分析  7.1.5 产量状况分析  7.1.6 贸易状况分析  7.2 中药材流通

行业  7.2.1 药品配送要求提高  7.2.2 中药流通方式变革  7.2.3 中药流通特点分析  7.2.4 中药现代

物流体系  7.3 医药电商行业  7.3.1 国际发展综况  7.3.2 国内市场规模  7.3.3 行业融资状况  7.3.4 

竞争格局分析  7.3.5 行业发展模式  7.3.6 行业监管问题  7.3.7 行业发展前景  7.4 医药物流行业 

7.4.1 医药物流行业发展模式  7.4.2 医药物流发展现状分析  7.4.3 医药物流行业竞争势力  7.4.4 医

药物流行业发展问题  7.4.5 医药物流未来发展趋势     第八章 中药电商地区建设状况  8.1 甘肃省

 8.1.1 甘肃中药材资源分析  8.1.2 甘肃中药材四大主产区  8.1.3 甘肃省电子商务发展规划  8.1.4 

甘肃省构建中药电商平台  8.2 青海省  8.2.1 青海省中药资源丰富  8.2.2 青海电商市场发展提速 

8.2.3 青海发布中药发展意见  8.2.4 青海省虫草电商平台  8.3 浙江省  8.3.1 浙江电商市场建设状

况  8.3.2 浙江发布中药传承意见  8.3.3 浙江电商园区建设提速  8.3.4 中药电商平台交易启动  8.4 

云南省  8.4.1 云南加快中药产业建设  8.4.2 云南省发布电商发展意见  8.4.3 云南中药电商平台上

线  8.5 安徽省  8.5.1 安徽省中药产业运作状况  8.5.2 安徽省发布中药保护方案  8.5.3 安徽省电商

市场发展迅猛  8.5.4 毫州市加快建设中药电商  8.5.5 亳州市中药电商物流体系  8.6 贵州省  8.6.1 

贵州中药产业发展壮大  8.6.2 贵州建设中药电商平台  8.6.3 贵州中药电商销售模式  8.6.4 龙里县



打造中药电商产业园  8.7 其他  8.7.1 四川巴中市  8.7.2 四川北川县  8.7.3 江西樟树市  8.7.4 广西

玉林市  8.7.5 广东普宁市     第九章 中药电商重点企业分析  9.1 中国医药集团  9.1.1 企业发展概

况  9.1.2 经营状况分析  9.1.3 中药电商平台  9.1.4 集团国际合作  9.2 广州市香雪制药股份有限公

司  9.2.1 企业发展概况  9.2.2 经营状况分析  9.2.3 中药电商平台  9.2.4 企业国际合作  9.3 九州通

医药集团股份有限公司  9.3.1 企业发展概况  9.3.2 经营状况分析  9.3.3 中药电商平台  9.3.4 企业

质检实力  9.4 康美药业股份有限公司  9.4.1 企业发展概况  9.4.2 经营状况分析  9.4.3 中药电商平

台  9.4.4 平台运行状况  9.5 北京同仁堂股份有限公司  9.5.1 企业发展概况  9.5.2 跨境电商平台 

9.5.3 经营状况分析  9.5.4 企业合作动态  9.6 太极集团有限公司  9.6.1 企业发展概况  9.6.2 财务状

况分析  9.6.3 企业发展动态  9.6.4 医药电商布局     第十章 (中智,林)中国中药电商市场发展前景

展望  10.1 我国中医药市场发展前景  10.1.1 中药行业成长空间分析  10.1.2 中医药行业增长潜力

分析  10.1.3 中药材&ldquo;三网合一&rdquo;趋势  10.1.4 中医药&ldquo;十三五&rdquo;发展展望 

10.1.5 中医药行业未来发展方向  10.2 我国中药电商行业发展展望  10.2.1 中医药+互联网发展提

速  10.2.2 中医+互联网前景广阔  10.2.3 中药电商行业发展机遇  10.2.4 中药电商行业顺势而行  
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