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确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国水产品市场深度分析与投资可行性报告》报告中的资料

和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共

研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析

模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企

业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 世界水产

品发展分析  第一节 水产品市场发展分析  一、水产品市场发展分析  二、渔业生产贸易回顾  

第二节 美国水产品发展分析  一、美国渔业资源的管理和保护  二、中美海洋渔业合作现状与

前景  三、美国超市大促销水产品  四、江西水产品出口美国更便捷  五、美国跃居江苏第一大

水产品出口市场  六、美国冷冻水产品市场呈增势  第三节 日本水产品发展分析  一、日本渔业

现状  二、日本水产品质量安全监管分析  三、日本家庭水产品消费呈现下降  四、日本最新渔

业政策及中国对策  第四节 欧洲水产品发展分析  一、欧盟水产品消费分析  二、欧洲委员会简

化大西洋渔业管理情况  三、欧盟反海洋渔业非法捕捞法正式生效  四、欧盟谋划水产业复兴

分析  五、福建东山出口欧盟水产品情况  第五节 非洲水产品发展分析  一、北仑水产品卖到非

洲  二、非洲渔业出口的威胁  第六节 其它地区水产品发展分析  一、缅甸水产品出口情况  二

、越南水产品出口情况  三、韩国全面加大进口水产品检查     第二章 中国水产产业链分析  第

一节 中国水产饲料业发展分析  一、水产饲料质量遭质疑  二、水产饲料国家标准  三、未来水

产饲料的发展趋势  第二节 中国渔业资源发展分析  一、中国渔业资源标准化管理专业机构确

定  二、巢湖将封湖禁渔6个月保护渔业资源  三、普查显示大黄鱼等渔业资源面临枯竭  四、

拯救渤海渔业资源战略构想  第三节 中国鱼船渔具发展分析  一、山东开展渔船渔机节能减排  

二、水产养殖户购买渔机获政府补贴  第四节 中国水产加工发展分析  一、水产加工企业的现

状  二、水产品深加工的发展方向  第五节中国休闲渔业发展分析  一、休闲渔业在渔业生产中

的地位  二、湖北黄州休闲渔业经济发展  三、休闲渔业的市场行情及预测  四、美、日休闲渔

业发展模式对中国启示  五、发展中国的休闲渔业的对策     第三章 中国水产品行业发展分析  

第一节 中国水产品行业宏观环境分析  一、中国GDP增长分析  二、中国工业经济运行情况分

析  三、中国农业经济运行情况分析  四、中国商品进出口贸易  五、中国居民收入与消费状况 

第二节 中国水产品市场的主要特点  一、水产品市场是品种丰富的市场  二、水产品市场是品

种之间市场价格相差悬殊的市场  三、水产品市场是价格变化最快的市场  四、水产品市场是

门槛最低的市场  五、水产品市场是一个季节性强的市场  六、水产品市场是一个风险性大的

市场  第三节 全国水产品批发市场运行情况  第四节 中国水产品市场机遇  一、破解发展难题

调优调活市场  二、凭借质量安全做大做强市场  三、以&ldquo;农村市场&rdquo;为突破扩大内

需  四、&ldquo;创新服务&rdquo;为突破  五、推进名牌战略扩大抢占市场  六、加强行业管理



完善稳固市场  七、广泛开辟门路拓宽市场  第五节 中国海水养殖行业基本情况  一、海水养殖

行业管理  二、海水养殖行业概况  三、智利地震对我国沿海水产品养殖和远洋捕捞的影响  四

、中国部分海珍品养殖情况  五、中国海珍品苗种业概况     第四章 中国水产品贸易分析  第一

节 中国水产品进出口贸易分析  一、中国水产品贸易方式  二、中国水产品出口大类  三、中国

水产品出口市场  四、中国水产品出口省份  五、中国水产品进口情况  六、中国水产品月度进

出口额趋势  第二节 中国水产品出口发展分析  一、中国优势出口水产品养殖加工布局  二、中

国水产行业联动应对&ldquo;日落复审&rdquo;  三、水产品出口又遇新挑战  第三节 中国水产

品出口的壁垒分析  一、中国水产品出口风险分析  二、技术性贸易壁垒对中国水产品出口的

影响分析  三、中国水产品出口贸易中的绿色壁垒问题     第五章 中国水产品加工行业运行状

况  第一节 中国水产品加工行业发展概况  一、中国水产品加工行业发展概况  二、中国水产品

加工行业发展概况  三、中国水产品冷冻加工行业发展概况  四、中国鱼糜制品及水产品干腌

制加工行业发展概况  五、中国水产饲料制造行业发展概况  六、中国鱼油提取及制品的制造

行业发展概况  七、中国其他水产品加工行业发展概况  第二节 中国水产品加工行业总体运行

情况  一、中国水产品加工企业数量及分布  二、中国水产品加工行业从业人员统计  三、中国

水产品加工行业产值增长情况  四、中国水产品加工行业总资产状况分析  第三节 水产品加工

行业销售及利润分析  一、中国水产品加工行业销售收入分析  二、中国水产品加工行业利润

增长情况  三、中国水产品加工行业亏损情况  第四节 中国水产品加工行业资产管理效益  第五

节 中国水产品加工行业盈利能力分析  一、中国水产品加工行业成本费用结构分析  二、中国

水产品加工行业成本费用利润率分析  三、中国水产品加工行业毛利率分析  四、中国水产品

加工行业利润率分析  五、中国水产品加工行业资产利润率分析  第六节 中国水产品加工行业

偿债能力分析  第七节 中国不同规模水产品加工企业运营情况  一、中国大型水产品加工企业

发展分析  二、中国中型水产品加工企业发展分析  三、中国小型水产品加工企业发展分析  第

八节 中国水产品加工企业运营情况     第六章 中国虾产品市场发展状况  第一节 中国对虾养殖

发展分析  一、世界养殖对虾概况  二、中国对虾养殖业发展回顾  三、中国对虾养殖业快速发

展的经验  第二节 对虾市场分析  一、对虾贸易与出口竞争力分析  二、欧盟对虾市场分析  第

三节 中国南美白对虾产业分析  一、中国南美白对虾产业  二、华南南美白对虾价格分析  三、

天津市制定出口对虾优势养殖区域发展规划     第七章 金枪鱼（吞拿鱼）市场发展状况  第一

节 世界金枪鱼市场发展分析  一、世界金枪鱼市场分析  二、欧盟减少大西洋蓝鳍金枪鱼捕捞

量  三、美国罐装金枪鱼进口稳定  四、中西部太平洋渔委会呼吁严控金枪鱼捕捞  第二节 中国

金枪鱼市场发展  一、华立科技启动金枪鱼捕捞项目  二、中国金枪鱼交易中心在山东挂牌  三

、淮安市加工的金枪鱼制品贸易情况  四、天津市金枪鱼生产基地扩产  第三节 中国金枪鱼渔

业发展概况及展望  一、中国金枪鱼渔业发展概况  二、中国金枪鱼渔业发展趋势及方向  第四



节 金枪鱼渔业的管理现状、趋势和对策  一、金枪鱼渔业的管理现状  二、金枪鱼渔业的管理

趋势  三、金枪鱼渔业的管理对策  第五节 中国金枪鱼渔业的趋势预测  一、世界金枪鱼资源开

发利用状况  二、世界金枪鱼管理趋势  三、中国金枪鱼渔业存在的问题  四、中国金枪鱼渔业

趋势预测  五、中国金枪鱼渔业发展对策     第八章 其它水产品市场发展状况  第一节 中国鲍鱼

水产品市场发展分析  一、鲍鱼种类介绍  二、鲍鱼产品消费与加工形式  三、烟台鲍鱼产业健

康发展  四、福建将申报&ldquo;中国鲍鱼之乡&rdquo;  第二节 中国罗非鱼水产品市场发展分

析  一、每年罗非鱼捕获量  二、罗非鱼市场分析  三、中国罗非鱼出口贸易分析  第三节 中国

鱿鱼水产品市场发展分析  一、金融危机影响世界鱿鱼市场  二、汕头墨鱼鱿鱼翻倍出口新市

场  第四节 中国其它水产品市场发展分析  一、贝类食品质量安全管理与风险控制研究  二、烟

台海参集约化养殖遭遇发展瓶颈  三、淡水小龙虾市场行情回顾与展望     第九章 年中国主要

地区水产业发展情况  第一节 山东省水产业发展分析  一、山东省水产品加工行业发展分析  二

、山东省水产品市场国内交易情况  三、山东省水产品对外贸易  四、山东省水产品出口竞争

优势分析  五、山东省水产品质量总体情况  六、山东东营打造现代渔业水产品加工区  七、山

东水产品进出口分析  第二节 广东省水产业发展分析  一、广东省水产品加工行业发展分析  二

、全国最大出口水产品质量安全示范区落户广东湛江  三、广东水产品价格情况  四、广东省

阳江市水产品出口实现历史性突破  五、广东省东莞市制定 水产品质量安全监控规划  第三节 

福建省水产业发展分析  一、福建省水产品加工行业发展分析  二、福建省水产品出口分析  三

、福建省水产品市场价格分析  第四节 浙江省水产业发展分析  一、浙江省水产品加工行业发

展分析  二、浙江水产品出口情况  三、浙江省初级水产品抽检合格率  第五节 辽宁省水产业发

展分析  一、辽宁省水产品加工行业发展分析  二、辽宁省水产品对外贸易情况  三、辽宁省水

产品对外贸易情况  四、辽宁水产品实现优质与名品互动  第六节 江苏省水产业发展分析  一、

江苏省水产品加工行业发展分析  二、江苏水产品出口逆势增长  三、江苏水产品出口分析  四

、江苏无公害水产品养殖面积情况  第七节 其它地区水产业发展  一、海南新建12个水产品健

康养殖基地  二、广西水产品养殖捕捞稳步发展  三、新疆水产品产量前景  四、上海市水产品

市场行情分析  五、江西省水产品市场价格分析  六、江西省水产品市场价格分析     第十章 中

国水产业竞争格局分析  第一节 中国渔业产业区域竞争力分析  一、中国水产品加工行业区域

竞争结构分析  一、中国水产品产量情况  三、市场开发与培育是水产业发展第一要素  四、上

海水产集散地&ldquo;新三足鼎立&rdquo;格局  第二节 中国水产业竞争力调查评价  一、中国

水产业竞争力评价指标体系  二、中国水产业竞争力系统层评价  第三节 沿海水产业生态附加

值竞争分析  一、生态附加值的基本情况  二、沿海水产业的生态附加值竞争分析  三、提升沿

海水产业生态附加值的对策     第十一章 中国主要水产品加工竞争企业发展分析  第一节 大连

獐子岛渔业集团股份有限公司  一、企业基本情况  二、企业水产品加工业发展情况  三、企业



发展历程  四、企业经营情况  五、企业财务运营分析  六、企业发展中存在的风险及对策  七

、企业发展战略  第二节 山东好当家海洋发展股份有限公司  一、企业基本情况  二、企业竞争

优势分析  三、企业经营情况  四、企业经营情况  五、企业财务运营分析  五、企业发展中存

在的风险及对策  六、企业未来发展战略  第三节 山东东方海洋科技股份有限公司  一、企业基

本情况  二、企业发展历程  三、企业经营情况  四、企业经营情况  五、企业财务运营分析  六

、企业发展中存在的风险及对策  七、企业未来发展战略  第四节 大湖水殖股份有限公司  一、

企业基本情况  二、企业经营情况  三、企业经营情况  四、企业财务运营分析  五、企业未来

发展战略  第五节 中水集团远洋股份有限公司  一、企业基本情况  二、企业经营情况  三、企

业经营情况  四、企业财务运营分析  五、企业发展中存在的风险及对策  六、企业未来发展战

略  第六节 上海开创国际海洋资源股份有限公司  一、企业基本情况  二、企业经营情况  三、

企业财务运营分析  四、企业未来发展战略  第七节 山东省中鲁远洋渔业股份有限公司  一、企

业基本情况  二、企业经营情况  三、企业经营情况  四、企业财务运营分析  五、企业发展中

存在的风险及对策  六、企业未来发展战略  第八节 大连天宝绿色食品股份有限公司  一、企业

基本情况  二、企业竞争优势分析  三、企业经营情况  四、企业经营情况  五、企业财务运营

分析  六、企业发展中存在的风险及对策  七、企业未来发展战略  第九节 大连壹桥海洋苗业股

份有限公司  一、企业基本情况  二、公司竞争力分析  三、企业经营情况  四、企业财务运营

分析  五、公司未来发展战略     第十二章 中国水产品行业发展趋势分析  第一节 中国水产品市

场发展趋势  一、质量安全深入人心  二、饮食文化助推渔业消费新潮流  三、高档水产品进入

寻常百姓家  第二节 中国水产加工发展趋势  一、国外水产品加工新趋势  二、低值水产品综合

开发利用速度加快  三、优质水产品深加工提高品位  四、合成水产食品异军突起  五、保健水

产品方兴未艾  六、美容水产食品备受青睐  第三节 中国出口水产品优势养殖区域发展规划  一

、水产品出口发展规划现状  二、水产品出口发展规划市场分析  三、水产品出口发展规划目

标及区域布局  四、水产品出口发展规划的任务及重点  五、水产品出口发展规划的对策  第四
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