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二、说明、目录、图表目录

 净水器是独立的水净化装置，又称饮用水水质处理器或饮用水水质处理设备。它以市政自来

水或其他集中式供水为水源，经过进一步处理，旨在改善饮用水水质，去除水中各种有害物

质。

我国水污染事故近年来发生频率极高，每年都在1700起以上，高密度的水污染事件给人们的

饮用水安全造成极大的威胁。在这个大前提之下，净水器市场需求快速扩大，净水设备也成

为家电市场的竞争焦点。  

不管是日常饮用水，还是生活用水，良好的水环境都是保证居民正常生活、维持社会可持续

发展的基本要素。如今，随着消费能力和生活质量的提升，净水设备这一绿色产品也正迎来

新的发展机遇。  

根据奥维云网（AVC）数据显示，2021年，净水器全渠道销售额为226.8亿元，同比下降5.1%

，销量928.6万台，同比下降8.7%，呈现产品升级局面。2022年，我国净水器零售额规模185亿

元，同比下降18.7%，零售量规模739万台，同比下降20.2%。从渠道结构上看，2022年净水器

线上规模接近线下市场规模，线上规模占比为48.5%，线下市场占比为51.5%。  

2019年底，国家标准化管理委员会对《净水机水效限定值及水效等级》拟立项强制性国家标

准项目公开征求意见，进一步规范净水行业的生产制造。2021年5月12日，中国家用电器协会

发布关于公开征集对协会标准项目《家用电器安全使用年限 第7部分：家用净水机》立项计

划意见的函，对家用减速器的安全使用年限进行公开征求意见。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国净水器行业发展态势与市场前景预测报告》共十五章。

首先介绍了净水器的定义、功能及分类情况；然后报告从产业环境、市场供需、市场格局、

消费群体、用户关注格局、细分市场等角度深入分析了中国净水器市场现状；随后，报告对

净水器市场做了进出口数据分析、原材料及设备供应分析、重点企业分析、竞争分析、营销

分析、行业问题及建议分析、投资分析；最后，报告对中国净水器市场的发展前景进行了科

学的预测。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、生态环境部、中企顾问网、中

企顾问网市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业

的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对净水器市场有个

系统深入的了解、或者想投资净水器产业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。  
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