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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国酒类电子商务行业前景展望与投资方向研究报告》报告

中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈

，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的

产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规

律，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。        报告目录：第一部

分 产业环境透视  第一章 酒类电子商务行业发展综述 1  第一节 酒类电子商务行业定义 1  一、

行业定义 1  二、行业特性 1  第二节 酒类电子商务行业统计标准 2  一、统计部门和统计口径 2  

二、行业主要统计方法介绍 3  三、行业涵盖数据种类介绍 4  第三节 最近3-5年中国酒类电子

商务行业经济指标分析 5  一、赢利性 5  二、成长速度 6  三、附加值的提升空间 8  四、进入壁

垒／退出机制 9  五、风险性 9  六、行业周期 10  七、竞争激烈程度指标 12  八、行业及其主要

子行业成熟度分析 13  第四节 酒类电子商务行业产业链分析 14  一、产业链结构分析 14  二、

主要环节 的增值空间 14  三、与上下游产业之间的关联性 17  四、行业产业链上游相关行业分

析 18  1、白酒行业 18  2、葡萄酒行业 21  3、啤酒行业 23  4、鸡尾酒行业 26  五、行业下游产业

链相关行业分析 26  1、酒类经销商 26  2、终端消费者 29  六、上下游产业影响及风险提示 32    

第二章 酒类电子商务行业市场环境及影响分析（PEST） 37  第一节 酒类电子商务行业政治法

律环境（P） 37  一、行业管理体制分析 37  二、行业主要政策法规 39  三、政策环境对行业的

影响 42  第二节 行业经济环境分析（E） 43  一、宏观经济形势分析 43  1、国际宏观经济环境

分析 43  2、国内宏观经济环境分析 44  二、宏观经济环境对行业的影响分析 54  第三节 行业社

会环境分析（S） 54  一、酒类电子商务产业社会环境 54  1、人口环境分析 54  2、教育环境分

析 56  3、文化环境分析 57  4、中国城镇化率 58  二、社会环境对行业的影响 59  第四节 行业技

术环境分析（T） 59  一、酒类电子商务技术分析 59  二、行业主要技术发展趋势 61  三、技术

环境对行业的影响 64  第二部分 行业深度分析     第三章 我国酒类电子商务行业运行现状分析

68  第一节 我国酒类电子商务行业发展状况分析 68  一、我国酒类电子商务行业发展阶段 68  

二、我国酒类电子商务行业发展总体概况 69  三、我国酒类电子商务与线下消费交易量对比分

析 70  四、我国酒类电子商务行业发展特点分析 72  五、我国酒类电子商务行业商业模式分析

73  第二节 酒类电子商务行业发展现状 74  一、我国酒类电子商务行业市场规模 74  二、我国

酒类电子商务行业发展分析 74  三、中国酒类电子商务企业发展分析 75  四、中国酒类电子商

务平台发展分析 80  第三节 酒类电子商务市场情况分析 81  一、中国酒类电子商务的机遇分析

81  二、中国酒类电子商务面临的问题分析 85  三、中国酒类企业对电子商务市场认知分析 86  

四、中国酒类电子商务市场现有消费者特征 88  五、中国酒类电子商务市场潜在消费者分析

89  第四节 我国酒类电子商务市场存在的问题分析 89  一、过高的物流成本降低价格优势 89  



二、中低档酒地方经营策略过强 90  三、传统酒类企业偏重酒类加工 91  四、产品质量难以保

证 92  第三部分 市场全景调研     第四章 我国酒类电子商务细分市场分析及预测 94  第一节 白

酒电子商务市场分析 94  一、白酒市场发展概况 94  二、白酒电子商务发展概况 95  三、白酒

电子商务产品特征 96  四、白酒电子商务消费者特征 97  五、白酒电子商务平台发展分析 99  

六、白酒企业对电子商务市场认知分析 101  七、白酒电子商务市场发展趋势及前景 103  第二

节 葡萄酒电子商务市场分析 104  一、葡萄酒市场发展概况 104  二、葡萄酒电子商务发展概况

107  三、葡萄酒电子商务产品特征 108  四、葡萄酒电子商务消费者特征 109  五、葡萄酒电子

商务平台发展分析 111  六、葡萄酒企业对电子商务市场认知分析 115  七、葡萄酒电子商务市

场发展趋势及前景 117  第三节 啤酒电子商务市场分析 119  一、啤酒市场发展概况 119  二、啤

酒电子商务发展概况 120  三、啤酒电子商务产品特征 121  四、啤酒电子商务消费者特征 122  

五、啤酒电子商务平台发展分析 124  六、啤酒企业对电子商务市场认知分析 125  七、啤酒电

子商务市场发展趋势及前景 126  第四节 其他酒类电子商务市场分析 128  一、保健酒电子商务

市场分析 128  二、黄酒电子商务市场分析 132  第四部分 竞争格局分析     第五章 酒类电子商务

行业竞争形势 133  第一节 行业总体市场竞争状况分析 133  一、酒类电子商务行业竞争结构分

析 133  1、现有企业间竞争 133  2、潜在进入者分析 133  3、替代品威胁分析 134  4、供应商议

价能力 134  5、购买者议价能力 134  6、竞争结构特点总结 134  二、酒类电子商务行业企业间

竞争格局分析 135  三、酒类电子商务行业集中度分析 136  四、酒类电子商务行业SWOT分析

137  1、酒类电子商务行业优势分析 137  2、酒类电子商务行业劣势分析 137  3、酒类电子商务

行业机会分析 138  4、酒类电子商务行业威胁分析 139  第二节 中国酒类电子商务行业竞争格

局综述 139  一、酒类电子商务行业竞争概况 139  二、中国酒类电子商务行业竞争力分析 144  

三、酒类电子商务行业主要企业竞争力分析 147  四、国内主要酒类电子商务企业动向 151  第

三节 酒类电子商务行业并购重组分析 155  一、行业并购重组现状及其重要影响 155  二、本土

企业投资兼并与重组分析 157  三、企业并购途径及并购重组风险分析 158  四、行业投资兼并

与重组趋势分析 158     第六章 主要酒类电子商务平台运营分析 161  第一节 中国酒类电子商务

企业总体发展状况分析 161  一、酒类电子商务企业主要类型 161  二、酒类电子商务企业资本

运作分析 161  三、酒类电子商务企业创新及品牌建设 164  四、酒类电子商务企业国际竞争力

分析 170  第二节 中国领先酒类电子商务平台运营分析 173  一、酒仙网 173  1、平台发展概况

分析 173  2、平台运营模式分析 176  3、平台发展规模分析 176  4、平台产品结构分析 177  5、

平台竞争优劣势分析 177  二、中酒网 178  1、平台发展概况分析 178  2、平台运营模式分析 178

 3、平台发展规模分析 179  4、平台产品结构分析 179  5、平台竞争优劣势分析 179  三、购酒网

181  1、平台发展概况分析 181  2、平台运营模式分析 182  3、平台发展规模分析 182  4、平台

产品结构分析 182  5、平台竞争优劣势分析 184  四、酒美网 184  1、平台发展概况分析 184  2、



平台运营模式分析 186  3、平台发展规模分析 186  4、平台产品结构分析 186  5、平台竞争优劣

势分析 186  五、品尚红酒网 187  1、平台发展概况分析 187  2、平台运营模式分析 187  3、平台

发展规模分析 187  4、平台产品结构分析 188  5、平台竞争优劣势分析 188  六、也买酒 188  1、

平台发展概况分析 188  2、平台运营模式分析 189  3、平台发展规模分析 189  4、平台产品结构

分析 189  5、平台竞争优劣势分析 189  七、一号店 190  1、平台发展概况分析 190  2、平台运营

模式分析 194  3、平台发展规模分析 194  4、平台产品结构分析 194  5、平台竞争优劣势分析

194  八、天猫商城 197  1、平台发展概况分析 197  2、平台运营模式分析 199  3、平台发展规模

分析 199  4、平台产品结构分析 199  5、平台竞争优劣势分析 199  九、京东商城 201  1、平台发
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