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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国商业综合体市场深度评估与投资分析报告》报告中的资

料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及

共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分

析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是

企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一部分 行业

概况  第一章 商业综合体行业发展综述  第一节 商业综合体行业定义及分类  一、行业定义  二

、行业分类  第二节 商业综合体行业特征  一、外部特征 17  二、内部特征 17  第三节 商业综合

体的必然性分析 18  一、商业综合体的组成 18  二、商业综合体出现的必然性 18     第二章 商业

综合体行业市场环境及影响分析（PEST） 19  第一节 商业综合体行业政治法律环境（P） 19  

一、房地产调控政策及其影响分析 19  二、信贷政策及其影响分析 19  三、土地政策及其影响

分析 19  四、货币政策及其影响分析 20  五、规划政策及其影响分析 20  六、产业政策及其影

响分析 20  第二节 行业经济环境分析（E） 21  一、宏观经济形势分析 21  二、宏观经济环境对

行业的影响分析 22  第三节 行业社会环境分析（S） 22  一、商业综合体产业社会环境 22  二、

社会环境对行业的影响 24  第四节 行业技术环境分析（T） 24  一、商业综合体绿色建筑技术

创新 24  二、商业综合体建筑设计技术创新 25     第三章 国际商业综合体行业发展分析及经验

借鉴 28  第一节 商业综合体市场总体情况分析 28  一、商业综合体行业的发展特点 28  二、商

业综合体行业发展分析 28  三、国际重点商业综合体案例分析 28  第二节 主要国家市场分析 32

 一、欧洲 32  二、美国 33  三、日本 35  第二部分 行业深度分析 36     第四章 我国商业综合体行

业运行现状分析 36  第一节 我国商业综合体行业发展状况分析 36  一、我国商业综合体行业发

展阶段 36  二、我国商业综合体行业发展特点分析 37  三、我国商业综合体行业商业模式分析

37  第二节 商业综合体行业发展现状 38  一、我国商业综合体行业市场规模 38  二、我国商业

综合体行业发展分析 38  第三节 商业综合体市场情况分析 38  一、中国商业综合体市场总体概

况 38  二、中国商业综合体市场发展分析 39  第四节 商业综合体行业重点省市拟在建设项目分

析 39  一、上海 39  二、江苏 40  三、安徽 40     第五章 我国商业综合体行业整体运行指标分析

42  第一节 房地产行业整体运行指标分析 42  一、房地产开发投资完成额 42  二、房地产开发

面积 42  三、房地产销售面积及销售额 43  四、国房景气指数 43  第二节 商业综合体行业整体

运行指标分析 44  一、商业综合体存量分析 44  二、商业综合体增量分析 45     第六章 我国商业

综合体市场供需形势 46  第一节 我国商业综合体行业供给分析 46  一、我国商业综合体行业供

给分析 46  二、我国商业综合体行业供给预测 46  第二节 我国商业综合体行业需求分析 47  一

、我国商业综合体行业需求分析 47  二、我国商业综合体行业需求预测 47  第三节 我国商业综

合体行业供需平衡分析 48  一、我国商业综合体行业供需平衡分析 48  二、我国商业综合体行



业供需平衡变化 49  第三部分 行业全景调研 50     第七章 商业综合体行业构成要素分析 50  第

一节 购物中心 50  一、购物中心行业运行现状 50  二、购物中心市场需求分析 50  三、购物中

心市场竞争分析 51  四、购物中心发展前景分析 51  五、购物中心规划设计分析 51  第二节 写

字楼 54  一、写字楼行业运行现状 54  二、写字楼市场需求分析 54  三、写字楼市场竞争分析

54  四、写字楼发展前景分析 54  五、写字楼规划设计分析 54  第三节 住宅 55  一、住宅行业运

行现状 55  二、住宅市场需求分析 55  三、住宅市场竞争分析 55  四、住宅发展前景分析 55  五

、住宅规划设计分析 56  第四节 酒店 57  一、酒店行业运行现状 57  二、酒店市场需求分析 57  

三、酒店市场竞争分析 58  四、酒店发展前景分析 58  五、酒店规划设计分析 58  第五节 餐饮

60  一、餐饮行业运行现状 60  二、餐饮市场需求分析 60  三、餐饮市场竞争分析 60  四、餐饮

发展前景分析 60  五、餐饮规划设计分析 61     第八章 商业综合体行业规划设计分析 62  第一节

商业综合体的设计特色 62  一、商业综合体的外部设计特色 62  二、商业综合体的内在设计特

色 62  第二节 商业综合体的设计要点 63  一、商业综合体设计概述 63  二、商业综合体的设计

要点分析 63  第三节 商业综合体的规划设计 64  一、正确的规划布局思想 64  二、合理的整合

设计 65  三、完善的停车组织和交通系统 65  四、内部开放空间设计 66  五、商业综合体的规

划设计展望 67  第四节 商业综合体的空间设计 68  一、商业综合体的功能系统 68  二、商业综

合体的空间体系 68  三、商业综合体的交通组织与流线 69  四、商业综合体功能空间的复合模

式 69  第五节 商业综合体的建筑设计 70  一、商业综合体设计理念 70  二、商业综合体平面设

计 70  三、商业综合体立面设计 71     第九章 商业综合体行业开发模式分析 72  第一节 商业综

合体的定位 72  一、项目的整体定位 72  二、商业综合体分项定位 72  第二节 商业综合体开发

运营要点分析 73  一、商业综合体首先要符合城市发展规划 73  二、商业综合体开发的关键原

则 73  三、商业综合体项目开发程序要点 75  第三节 商业综合体的规划 76  一、商业综合体交

通组织 76  二、商业综合体空间布局 76  第四节 商业综合体的经营管理 76  一、开发商自行管

理 76  二、国外的管理机构参与合作管理 77  三、专业的物业管理公司进行市场管理 77  第五

节 商业综合体的开发模式 77  一、&ldquo;独立&rdquo;开发模式 77  二、&ldquo;合资-公共财政

补贴&rdquo;模式 77  三、&ldquo;合作链&rdquo;开发模式 77  第四部分 行业竞争格局 78     第十

章 我国商业综合体行业营销趋势及策略分析 78  第一节 商业综合体行业销售渠道分析 78  一、

营销分析与营销模式推荐 78  二、商业综合体营销环境分析与评价 78  三、营销运营存在的主

要问题 79  四、营销渠道发展趋势与策略 80  第二节 商业综合体营销主要关键因素 81  一、产

品规划 81  二、推售节奏 81  三、媒体宣传 81  四、目标客户把握 82  第三节 商业综合体营销要

素的应用 82  一、产品规划的应用 82  二、推售节奏的应用 83  三、媒体宣传的应用 83  四、客

户特征的应用 84  第四节 商业综合体营销策略分析 84  一、建立价值高地 84  二、形成互动关

系 84  三、传播商业文明 84  四、理清推盘顺序 84  五、整合营销模式 85     第十一章 商业综合



体行业区域市场分析 86  第一节 一线城市投资机会分析 86  一、北京市商业综合体投资机会分

析 86  二、上海市商业综合体投资机会分析 86  三、广州市商业综合体投资机会分析 86  四、

深圳市商业综合体投资机会分析 87  第二节 二线城市投资机会分析 87  一、成都市商业综合体

投资机会分析 87  二、沈阳市商业综合体投资机会分析 87  三、武汉市商业综合体投资机会分

析 88  第三节 三线城市投资机会分析 88  一、常州市商业综合体投资机会分析 88  二、宜昌市

商业综合体投资机会分析 88  三、绍兴市商业综合体投资机会分析 89     第十二章 商业综合体

行业领先企业经营形势分析 90  第一节 万达商业地产股份有限公司 90  一、企业概况 90  二、

竞争优势分析 90  三、企业经营状况 90  四、企业发展战略 91  第二节 北京首都开发股份有限

公司 91  一、企业概况 91  二、竞争优势分析 91  三、企业经营状况 93  四、企业发展战略 93  

第三节 恒隆地产有限公司 94  一、企业概况 94  二、竞争优势分析 94  三、企业经营状况 95  四

、企业发展战略 95  第四节 深圳万科企业股份有限公司 96  一、企业概况 96  二、竞争优势分

析 96  三、企业经营状况 96  四、企业发展战略 97  第五节 上海中星（集团）有限公司 97  一、
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