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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国征信市场深度评估与前景趋势报告》报告中的资料和数

据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研分

析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模型

，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业布

局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 征信服务业研

究概述 11  第一节 征信服务定义及特性 11  第二节 征信行业产生和发展的历史背景 11  一、市

场经济和信用经济的发展推动了商业领域征信的产生 11  二、金融体制改革催生了金融领域征

信的产生 11  三、对外开放促进了中国征信机构的产生和发展 12  四、社会信用体系建设推动

了征信业的发展 12  第三节 中国征信业发展历程 12  一、探索阶段 12  二、起步阶段 13  三、发

展阶段 13  第四节 征信来源分类 13  一、按业务模式可分为企业征信和个人征信两类 13  二、

按服务对象可分为信贷征信、商业征信、雇佣征信以及其他征信 14  三、按征信范围可分为区

域征信、国内征信、跨国征信等 14  四、按征信产品与服务的性质可分为公共征信、准公共征

信和私营征信 14  第五节 征信的发展意义 15     第二章 征信产业运行态势分析 17  第一节 征信

行业运行环境分析 17  一、经济运行基本情况 17  二、经济运行的主要特点 23  三、金融危机

对信用服务机构的影响 25  四、征信行业的政策环境 27  第二节 征信行业产业背景分析 27  一

、信用评级行业发展历程分析 27  二、国际信用评级行业存在问题分析 29  三、三大信用评级

机构情况分析 32  四、债券发行规模情况分析 34  第三节 信用行业现状综述 35  一、信用制度

三种不同模式 35  二、发达国家征信体系模式分析 37  三、主要国家信用模式产生背景 38  四

、三种模式法律框架比较 39  五、三种模式信息征集范围 40  六、三种模式信息使用范围 42  

七、三种模式监管方式分析 43  八、三种模式体系结构多样化 44  第四节 未来征信业趋势探析

及对中国的影响分析 44  一、征信业趋势分析 44  二、征信行业发展对中国的影响分析 45  （

一）完善信用评级行业的立法和监管模式 45  （二）完善信用评级行业的准入和退出机制 46  

（三）改革收费模式，保持 &ldquo;独立性&rdquo; 47  （四）建立利益冲突规避机制 47  （五

）完善信息披露制度，提高透明度 47  （六）完善信用评级机构的法律责任 48     第三章 部分

国家征信业运行透析 49  第一节 美国 49  一、美国征信法律监管体系 49  二、三大信用评级机

构迫于压力改革评级体系 49  三、美国消费者征信服务公司的运作模式与特点 50  四、美国征

信机构商业模式 58  五、美国征信体系模式 59  六、美国个人征信行业发展 60  （一）美国个

人征信发展历程 60  （二）美国个人征信行业发展背景 64  （三）美国个人征信行业法律及监

管体系 72  （四）美国个人征信行业运作模式 76  （五）美国个人征信行业领先企业研究 80  

七、美国消费者个人信用服务的特点 86  第二节 欧洲国家 89  一、德国 89  （一）德国的征信

体系模式 89  （二）德国个人信用体系建设及应用情况 89  二、英国 93  （一）英国征信法律



制度 93  （二）英国个人信用体系建设及应用情况 93  （三）英国征信苛刻惩戒严厉 96  三、

法国 97  四、意大利 98  第三节 日本 100  一、日本征信法律监管体系 100  二、日本的中小企业

融资和信用担保制度 100  三、日本征信系统发展现状 103  （一）发展历程 103  （二）市场空

间 104  （三）竞争格局 104  四、日本征信模式 105  五、日本企业征信体系发展的特点 107  六

、日本企业征信体系建设 109  七、日本企业征信业已经步入成熟发展的轨道 110  第四节 韩国

110  一、韩国金融体系的改革概况 110  二、韩国征信业的法律环境 116  三、韩国信用担保基

金的信用保证业务 118  四、韩国中小企业信用担保体系建设情况 126  五、韩国征信行业的竞

争分析 127     第四章 中国征信行业运行环境解析 129  第一节 中国宏观经济环境分析 129  一、

中国GDP增长情况分析 129  二、工业经济发展形势分析 130  三、社会固定资产投资分析 131  

四、全社会消费品零售总额 132  五、城乡居民收入增长分析 133  六、居民消费价格变化分析

134  七、对外贸易发展形势分析 135  第二节 中国征信行业政策环境分析 136  一、中国涉及征

信行业的相关法律法规政策 136  二、信贷和银行债券市场信用评级规范 137  三、《征信业管

理条例》实施中存在的问题及建议 137  四、《征信机构管理办法》执行中存在的问题与建议

142  五、各省市的社会信用体系建设规划 145  第三节 中国征信行业社会环境分析 146  一、诚

信已成为制约经济发展的毒瘤 146  二、信用缺失导致中国经济受到巨大损失 147  三、政府在

企业征信行业发展过程中应当发挥重要作用 148  四、征信行业为社会诚信环境建设起到重要

作用 149  第四节 中国征信行业的技术环境 149  一、信用数据库的建立与完善是企业征信行业

发展的关键 149  二、人行相继建立了全国统一的企业和个人信用信息基础数据库 151  三、征

信行业标准建设 153  四、征信行业标准化体系 154     第五章 中国征信行业运行新格局透析 158

 第一节 中国征信业现状综述 158  一、征信业管理的法律框架初步建立 158  二、金融信用信息

基础数据库建成并日趋完善 158  三、征信机构和行业发展初具规模 164  四、市场化运作模式

已经基本形成 165  五、征信市场开放度比较高 165  六、征信管理逐步规范 165  七、国内征信

行业发展情况 167  第二节 中国征信行业发展特点 168  一、行业小 168  二、影响大 168  三、前

景好 169  第三节 中国现有征信机构布局分析 169  一、政府背景的信用信息服务机构 169  二、

社会征信机构 169  三、信用评级机构 169  第四节 中国征信市场透析 170  一、征信产品需求分

析 170  二、征信产品供给分析 171  三、征信产品定价原则 172  四、完善征信市场应处理好的

几个重要关系 173  五、国外征信市场的发展经验及对中国的启示 175  第五节 互联网金融背景

下中国征信业发展现状 178  一、中国互联网金融领域的征信服务情况 178  二、互联网金融背

景下征信业发展的新机遇 178  三、互联网金融背景下征信业发展的制约因素 179  四、促进中

国征信业发展的建议 180  第六节 大数据时代征信业发展面临的挑战及发展对策 182  一、大数

据时代征信业发展面临的挑战 182  二、大数据时代征信业发展对策与建议 183     第六章 中国

征信产业价值及核心环节分析 185  第一节 征信行业产业链分析 185  第二节 征信行业产业价值



分析 186  一、精确界定授信方可以接受的风险程度 186  二、加速授信过程 186  三、国家信用

体系的基石 187  第三节 征信产业核心环节 187  一、数据来源 187  二、征信执业牌照 189  三、
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