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二、说明、目录、图表目录

 在中国家电工业近30年的发展史上，&ldquo;十一五&rdquo;时期是十分重要的5年。这一时期

家电工业既经历了全球经济快速增长带来的国内外市场需求旺盛的繁荣发展时期，也经历了

金融危机对行业发展的巨大冲击。得益于我国经济强劲增长的大环境以及政府&ldquo;家电下

乡&rdquo;等多项拉动内需政策的有力支持，我国家电工业实现了快速、稳步的增长，在全球

家电业的地位持续提升，我国冰箱产业正从快速发展阶段向稳步增长阶段过渡。

产量方面，2021年，中国家用电冰箱产量达8992.1万台，较2020年减少了22.61万台，同比下

降0.25%；2022年1-12月，全国家用电冰箱产量8664.4万台，同比下降3.6%。出口方面，2021

年1-12月，中国冰箱累计出口量达到了7116万台，累计增长2.3%；累计出口金额达到

了10124922千美元，累计增长23.4%。2022年1-6月，中国冰箱累计出口量达到3126万台，累计

下降13.8%；冰箱累计出口金额达到4464693千美元(4464.69百万美元)，累计下降10.8%。  

2022年3月22日，国家认证认可监督委员会发布《绿色产品认证实施规则 电冰箱、空调器和洗

衣机》，自发布之日起实施。《绿色产品认证实施规则 电冰箱、空调器和洗衣机》认证依据

标准为 GB/T 39761.1-2021《绿色产品评价 家用电器 第1部分：电冰箱、空调器和洗衣机》，

认证模式为：产品检测+初始检查+获证后监督。适用于家用和类似用途的电冰箱、空调器、

洗衣机的绿色产品评价认证，由于法律法规或相关产品标准、技术、产业政策等因素发生变

化所引起的适用范围调整，应以国家认监委发布的公告为准。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国冰箱市场深度评估与投资方向研究报告》共十二章。首

先介绍了中国家电行业的基本状况，接着分析了国内冰箱市场的运行情况，并对中国家用制

冷电器具制造行业的财务数据和产品产量数据进行了详实全面的分析，然后具体介绍了冰箱

细分市场的发展。随后，报告对冰箱行业做了农村市场分析、国内外重点企业经营状况分析

、关联产业发展分析和市场营销竞争分析。最后，报告对冰箱行业的发展前景及趋势进行科

学的预测。本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、中企顾问

网、中企顾问网市场调查中心、中国家用电器协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、

详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵

单位若想对冰箱产业有个系统深入的了解、或者想投资冰箱行业，本报告将是您不可或缺的

重要参考工具。  
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