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二、说明、目录、图表目录

 共享经济是指利用互联网等现代信息技术，以使用权分享为主要特征，整合海量、分散化资

源，满足多样化需求的经济活动总和。共享经济是信息革命发展到一定阶段后出现的新型经

济形态，是整合各类分散资源、准确发现多样化需求、实现供需双方快速匹配的最优化资源

配置方式，是信息社会发展趋势下强调以人为本和可持续发展、崇尚最佳体验与物尽其用的

新的消费观和发展观。

为顺利度过经济发展的关键期，抓住改革发展的新机遇，国家鼓励利用互联网平台优化社会

闲置资源的配置，支持发展协同创新的经济新模式。自2016年中央十三五规划纲要中首次提

出&ldquo;共享经济&rdquo;概念以来，政府在战略高度一直采取开放的态度，积极推动共享经

济的发展。由于共享经济是一个全新的事物，具体到战术层面，政府也在不断地进行探索和

尝试。  

2023年2月，国家信息中心正式发布《中国共享经济发展报告（2023）》。报告认为，2022年

我国共享经济市场规模持续扩大，在增强经济发展韧性和稳岗稳就业方面继续发挥积极作用

，共享经济主要领域亮点凸显。全年共享经济市场交易规模约38320亿元，同比增长约3.9%。

不同领域共享经济发展的不平衡性凸显，生活服务和共享医疗两个领域市场规模同比分别增

长8.4%和8.2%，增速较上年分别提高了2.6个百分点和1.7个百分点，呈现出持续快速发展的良

好发展态势。受多种复杂因素影响，共享空间、共享住宿、交通出行三个领域共享经济市场

规模显著下降，同比分别下降37.7%、24.3%和14.2%。  

近年来，针对共享经济发展中出现的问题，一系列加强新就业形态劳动者权益保障的政策措

施出台，共享经济新就业群体权益保障持续完善，共享经济市场制度建设步伐加快，监管执

法力度加大，共享经济市场秩序得到进一步规范。2021年，《数据安全法》《个人信息保护

法》《关键信息基础设施安全保护条例》等法律法规相继施行，加之此前出台的《国家安全

法》《网络安全法》等，数据安全治理开启新篇章。已公布的《中华人民共和国反垄断法（

修正草案）》直接回应了平台经济发展带来的新问题。针对网约车、共享医疗、直播电商等

行业发展特点和存在的问题，相关部门采取了更精细化的治理举措。  

&ldquo;十四五&rdquo;中国共享经济新业态新模式迎来新的发展机遇，共享经济在生活服务和

生产制造领域的渗透场景将更丰富。随着共享经济的全面发展，平台新就业形态劳动保障制

度体系将加快完善，平台企业主体责任将进一步明确。同时，从政策导向看，发展共享经济

将成为提升实体经济数字化转型实效的重要抓手。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国共享经济市场评估与投资战略咨询报告》共十八章，首

先介绍了共享经济的相关概述及发展驱动因素；其次具体分析了全球共享经济、中国共享经



济发展状况及共享经济发展模式；随后报告对共享经济在交通出行、金融、空间、物流、物

品、美食、医疗、教育、媒体、知识技能及服务共享领域发展状况进行了具体详细的深入分

析；最后报告分析了共享经济领域投融资状况，并对共享经济的发展前景及趋势进行预测。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、中国国家工业和信息化部、国家信息中心信息化研

究部、中企顾问网、中企顾问网市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实

、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位

若想对共享经济有一个系统深入的了解、或者想投资共享经济市场，本报告将是您不可或缺

的重要参考工具。  
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