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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国羊奶市场评估与市场需求预测报告》报告中的资料和数

据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研分

析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模型

，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业布

局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 羊奶行业相关

概述  第一节 羊奶的基本概述  一、羊奶的定义  羊奶以其营养丰富、易于吸收等优点被视为乳

品中的精品，被称为&ldquo;奶中之王&rdquo;，是世界上公认的最接近人奶的乳品。  二、羊

奶的优点  羊奶的营养价值比牛奶高。乳品中钙含量较高者当属羊奶。羊乳中钙、磷的含量是

人奶的2～3倍，且钙磷比例非常合理，羊奶含钙200mg/100ml以上，比牛奶多15%。  三、羊奶

的营养价值  四、羊奶的种类  第二节 行业经济指标分析 20  一、赢利性 20  二、成长速度 21  

三、附加值的提升空间 21  四、进入壁垒／退出机制 21  五、风险性 23  六、竞争激烈程度指

标 24  七、当前行业发展所属周期阶段的判断 24     第二章 中国羊奶行业发展概述  第一节

2014-2017年中国羊奶行业发展情况概述  一、世界羊奶行业生产情况  二、世界羊奶消费及趋

势分析  三、世界羊奶行业发展趋势分析  第二节 美国羊奶行业现状分析  一、美国羊奶行业的

市场现状  二、美国羊奶行业的市场特征  第三节 日本羊奶行业现状分析  一、日本羊奶行业的

市场规模  二、日本羊奶行业的市场特征  第四节 欧洲羊奶行业市场状况  一、欧洲羊奶行业的

市场现状  二、欧洲羊奶行业的市场特征     第三章 中国羊奶行业发展环境分析 31  第一节 中国

羊奶市场政策环境分析 31  一、乳品质量安全监督管理条例 31  二、中国政府为加强乳品质量

安全监管发布专门法规 31  三、国务院原则通过乳品安全新规 32  第二节 羊奶行业经济环境分

析 32  第三节 羊奶行业社会环境分析 36  一、中国居民饮食消费结构 36  二、肉蛋奶是中国人

营养的传统金三角 38  三、消费观念 38  第四节 羊奶行业技术环境分析 39  一、基因改造羊奶

研制成功抗凝血药物 39  二、脱膻技术带领羊奶进步腾飞时代 39  三、国内首次羊奶中提取抗

凝血酶蛋白纯品 39     第四章 中国乳制品业整体运行新形势透析 46  第一节 中国乳制品行业运

行总况 46  一、改革开放30年中国奶业发展综述 46  二、中国乳品业资本结构逐步多元化 48  三

、我国乳品行业调整步伐加快 48  四、国家出台政策规范乳品行业发展 48  第二节 中国乳制品

市场发展分析 49  一、我国乳制品市场总体发展状况 49  二、我国乳制品市场的结构分析 50  

三、中国乳制品市场消费特点及趋势 50  四、我国乳制品市场的品牌格局 50  五、国内企业积

极拓展乳制品高端市场 52  六、我国乳品市场面临的机遇与挑战 52  第三节 中国乳制品行业发

展状况 54  一、我国乳制品行业危中求机 54  二、中国提高乳制品行业准入条件 54  三、我国

乳品市场供需缺口扩大 55  四、外资品牌发力中国乳品市场 55  第四节 中国乳制品行业发展中

的问题 55  一、我国乳制品生产存在的主要问题 55  二、制约中国农村乳品市场发展的因素 56 



三、国内中小乳企生存压力增大 57  四、乳制品出口存在的问题 57  第五节 中国乳制品行业的

投资策略 58  一、推动乳制品消费的主要策略 58  二、促进中国乳制品行业发展的战略措施 58 

三、我国乳品行业发展壮大的途径 61  四、乳制品行业恢复消费者信心的策略 63  五、二线乳

品企业的突围战略浅析 63  第六节 2017-2022年中国乳制品行业发展趋势及趋势分析 64     第五

章 中国羊奶行业市场运行分析 65  第一节 2014-2017年中国羊奶行业总体规模分析 65  一、企业

数量情况分析 65  二、人员规模状况分析 65  三、行业资产规模分析 66  四、行业销售规模分

析 67  第二节 2014-2017年中国羊奶行业产销情况分析 67  一、中国羊奶行业工业总产值 68  二

、中国羊奶行业工业销售产值 68  三、中国羊奶行业产销率 69  第三节 2014-2017年中国羊奶行

业市场供需分析 69  一、中国羊奶行业供给分析 69  二、中国羊奶行业需求分析 70  三、中国

羊奶行业供需平衡 70  第四节 2014-2017年中国羊奶行业财务指标总体分析 71  一、行业盈利能

力分析 71  二、行业偿债能力分析 72  三、行业营运能力分析 72  四、行业发展能力分析 73  第

五节 2014-2017年中国羊奶行业进出口分析 73  一、行业出口分析 73  二、行业进口分析 74     第

六章 2014-2017年中国羊奶产业市场销售渠道运行态势分析 76  第一节 2014-2017年中国羊奶市

场营销概述 76  一、高档奶粉营销运作模式简述 76  二、奶粉市场营销中的要素分析 77  三、

中国奶粉市场网络营销剖析 81  四、婴幼儿配方奶粉营销模式探析 82  五、我国奶粉市场营销

凸显奶源重点 84  第二节 2014-2017年中国婴幼儿奶粉中的4P营销分析 85  一、产品开发是第一
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