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二、说明、目录、图表目录

  目前口罩市场上品牌众多，档次参差不齐，既有可有效抵挡PM2.5的N95、KN90系列，也有

价格便宜的纱布口罩。高端的有3M、绿盾等知名品牌，低档的如众多不知名厂家产品。口罩

大致可以区分为三类：第一类是低价的纱布口罩，价格不高于1元，通常不标示滤效；第二类

是平价的 KN95 口罩，价格不低于15元；第三类是高阶时尚口罩，这类产品多具备前卫设计

，功能性也较高，如英国的 Freka要800元。

        2019.10&mdash;&mdash;2020.1月中旬，口罩销售包装数量呈现一定波动，其中阿里健 康平

台销量占比最高，综合阿里健康，平安好医生、老百姓与大参林数据来看，阿里健康平台口

罩综合包装销 量占比达99%；进入2020.1月，口罩销售数量整体大幅提升，所有平台整体销量

环比提升达150%，考虑到双十 一的促销影响，2019.11基数较高。  

        观察阿里健康平台，2020.1月销售量增幅排名前3的商品是甲硝锉软膏药 、六味地黄丸

与KN95口罩、考虑到断 货影响，口罩类型的商品销售增幅相对有限；综合全部6家（阿里健

康、平安好医生、大参林、老百姓、一心堂 与益丰药房）B2C电商平台的2020.1 Top3销量增

幅产品，感冒类与呼吸疾病防护类商品占比为44%。考虑到处 方药在线销售占比尚未全面放

开，这一占比已经显示出在线医药服务若获得新政支持潜在的发展空间。  

        中企顾问网发布的《2024-2030年中国口罩市场深度评估与市场需求预测报告》共七章。

首先介绍了中国口罩行业市场发展环境、口罩整体运行态势等，接着分析了中国口罩行业市

场运行的现状，然后介绍了口罩市场竞争格局。随后，报告对口罩做了重点企业经营状况分

析，最后分析了中国口罩行业发展趋势与投资预测。您若想对口罩产业有个系统的了解或者

想投资中国口罩行业，本报告是您不可或缺的重要工具。  

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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        综合GMV看，销售量占比99%的阿里健康平台整体销售额占比为90.3%，平安好医生APP

整体销售额受疫情影 响，2020.1环比销售大幅提升超过百倍；同期阿里健康平台GMV销售增

幅为117%，而其他传统药店平台销售 呈现一定波动。从具体消费产品GMV增幅看， 2020.1阿

里健康增幅前三的产品均为保健品，福牌阿胶福胶、星鲨维生素D滴剂 与艾丽奥利司他胶囊

；同期其他平台增幅前三产品中，与感冒相关占比为20%，且由于断货等原因，没有口罩 等
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