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二、说明、目录、图表目录

 足球属于典型的竞技类体育项目，被誉为&ldquo;世界第一运动&rdquo;。足球产业的极大观

赏性、娱乐性与竞技性的相统一，使得足球产业的盈利模式多点全面开花：从足球球员培训

教育、门票销售、转播权销售、商业赞助，衍生品开发、足球彩票及用户数据变现等，无所

不包。

足球产业是世界第17大经济体，其年生产总值超过5000亿美元。世界杯又是足球经济中最为

耀眼的一颗&ldquo;皇冠上的明珠&rdquo;。在福布斯发布的最具价值体育品牌中，足球世界杯

排第三；从足球产业收入结构来看，主要包括门票、转播、商业广告、衍生品和博彩收入。

目前全球足球业总产值约为450亿美元，照疫情之前相比已经下跌了144亿美元。  

&ldquo;十三五&rdquo;时期我国共新建社会足球场地26957块，超额完成&ldquo;十三五&rdquo;

新增2万块社会足球场目标任务的35%。&ldquo;十三五&rdquo;时期，共新增民建民营球

场5202块，公建民营球场2425块，占新建球场总数的28%，由社会资本参与建设和运营的社会

足球场地较&ldquo;十二五&rdquo;时期提升了近3倍。  

2022年1月25日，《体育总局办公厅关于公布&ldquo;十四五&rdquo;期间首批全国足球发展重

点城市的通知》公布。上海市、成都市、武汉市、深圳市、广州市、长春市、重庆市、大连

市、青岛市等9个城市获评&ldquo;十四五&rdquo;期间首批全国足球发展重点城市。2022年8

月17日，中国足协发布《关于进一步加强各类足球赛事赛风赛纪工作的通知》，严厉打击假

赌黑行为，要求各会员协会、赛事主办方建立制度、压实责任，积极开展自查自纠活动，为

中国足球运动健康发展营造风清气正的良好环境。2023年2月28日，中国足球协会发布《中国

足球协会职业联赛参赛资格递补原则及办法》，对俱乐部的递补原则及顺序、递补时间等作

出明确规定。其中指出，为确保联赛的整体竞技水平，将严格明确递补俱乐部的竞技成绩要

求。如升降级为升三降三，则具备递补资格的俱乐部仅限原降级的三个俱乐部和低级别联赛

上赛季排名第四至六名的俱乐部，以此类推。另外，连续降级的俱乐部将不允许连续递补。

如某俱乐部第一年联赛已降级并按相关原则递补回原级别联赛；若其在第二年联赛中依然降

级，则不被允许继续递补，递补资格按照递补顺序由其他俱乐部获得。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国足球市场深度分析与投资战略咨询报告》共十七章。首

先介绍了足球产业链构成、世界足球版图及国外发展经验等，接着分析了中国足球产业的基

础条件、产业现状及改革发展。然后具体介绍了职业足球联赛、大型足球赛事、职业足球俱

乐部、足球赛事转播、足球赞助、足球彩票、足球后备人才的发展。随后，报告对国内外典

型足球俱乐部的商业模式进行了细致的透析，并分析了足球产业链相关企业运营状况。最后

，本报告对足球产业的投资机会及发展前景进行了科学的分析及预测。  



本研究报告数据主要来自于国家统计局、商务部、财政部、国家体育总局、中企顾问网、中

企顾问网市场调查中心、国际足球联合会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰

富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想

对足球产业有个系统深入的了解、或者想投资足球产业，本报告将是您不可或缺的重要参考

工具。  
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