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二、说明、目录、图表目录

 中企顾问网发布的《2024-2030年中国民宿行业分析与产业竞争格局报告》报告中的资料和数

据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研分

析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模型

，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业布

局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。

民宿是指利用自用住宅空闲房间，或者闲置的房屋，结合当地人文、自然景观、生态、环境

资源及农林渔牧生产活动，以家庭副业方式经营的住宿处所。在国内，民宿还属于新兴产业

，发端于&ldquo;分享经济&rdquo;在国内的普及。近几年随着消费升级、居民对旅游住宿的需

求日益细分，富于人文情怀、价格美好的民宿逐渐成为旅游，尤其是高景气度的周边游的重

要入口。  

2015年11月11日，国务院常务会议审议通过了《关于加快发展生活性服务业促进消费结构升

级的指导意见》，首次点名&ldquo;积极发展客栈民宿、短租公寓、长租公寓等细分业

态&rdquo;，并将其定性为生活性服务业，将在多维度给予政策支持；2016年1月27日，中央一

号文件《关于落实发展新理念加快农业现代化实现全面小康目标的若干意见》发布，其中明

确指出要大力发展休闲农业和乡村旅游，有规划地开发休闲农庄、乡村酒店、特色民宿、自

驾露营、户外运动等乡村休闲度假产品。  

共享房屋的先驱Airbnb火爆之后，在中国涌现了小猪等一批中国信徒，资本的推波助澜、自

助游的兴起，让民宿开冶逐渐被大众所接受。途家、小猪、住百家已经成为国内民宿业第一

梯队的领路者，验证了海内外民宿强大的生命力。2010-2016年间，国内民宿短租从呱呱落地

到现在成为旅游住宿业不可或缺的一部分，其发展可谓一日千里，影响了社会中多个阶层与

群体。根据去哪儿网统计数据，截至2016年9月底，我国大陆民宿客栈在去哪儿网平台注册量

总数达48070家，其中云南以7392家民宿客栈的数量位居全国第一。前五名省份分别为云南、

浙江、北京、四川、山东。民宿客栈的分布集中于旅游业比较发达的区域，这一现状与整个

旅游业发展格局相吻合。随着分享经济的继续渗透，预计在2018-2023年，民宿短租不但会继

续提升自身的发展，整合市场，进入淘汰期，更会以自身优质的服务于内涵影响更多游客，

获得更长足的发展。  

首先介绍了民宿行业相关概念，接着分析了国际民宿产业现状以及国内产业发展环境；然后

介绍国内民宿行业发展情况，并重点分析了乡村民宿行业发展状况；随后，报告针对民宿产

业的商业模式、主要区域、重点企业做详细分析；最后重点论述民宿行业的投融资现状，并

对其未来发展前景进行预测。  
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