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二、说明、目录、图表目录

 茶饮料是指用水浸泡茶叶，经抽提、过滤、澄清等工艺制成的茶汤或在茶汤中加入水、糖液

、酸味剂、食用香精、果汁或植（谷）物抽提液等调制加工而成的制品。茶饮料是指以茶叶

的萃取液、茶粉、浓缩液为主要原料加工而成的饮料，具有茶叶的独特风味，含有天然茶多

酚、咖啡碱等茶叶有效成分，兼有营养、保健功效，是清凉解渴的多功能饮料。

        2017年，我国软饮料产品产量达到18051.2万吨，同比下滑1.6%。2018年软饮料累计产量达

到15679.2万吨，同比下降13.1%。而即饮茶饮料占软饮料市场份额的22%左右，2018年即饮茶

饮料的产量在3400万吨左右。  

       中企顾问网发布的《2024-2030年中国茶饮行业分析与发展前景报告》共十章。首先介绍了

茶饮料行业市场发展环境、茶饮料整体运行态势等，接着分析了茶饮料行业市场运行的现状

，然后介绍了茶饮料市场竞争格局。随后，报告对茶饮料做了重点企业经营状况分析，最后

分析了茶饮料行业发展趋势与投资预测。您若想对茶饮料产业有个系统的了解或者想投资茶

饮料行业，本报告是您不可或缺的重要工具。  

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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第三节 茶饮料工艺技术及发展应用  

一、茶汤萃取工艺概述  

二、茶饮料的热澄清工艺  

三、罐装液态茶饮料加工技术  

四、速溶茶粉在纯茶饮料中的应用  

五、灌装茶工艺的对比分析  

   

第二章 2024-2030年中国软饮料行业分析  

第一节 2024-2030年世界软饮料行业发展情况分析  

一、全球软饮料市场缓慢复苏  

二、国际软饮料包装材料的发展变化  
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        茶饮料消费经历结构升级，相比日美人均消费增长空间广阔。2018年我国茶饮料行业市场

总零售额达到1367亿，总零售量约161亿升，2014年前行业处于量价齐升期的扩容期，行业涌

现出如旭日升、冰红茶、茉莉茶等单品；但2014年后消费者对于健康重视程度提高，高糖分

调味茶饮品热度下滑，&ldquo;健康化&rdquo;、&ldquo;个性化&rdquo;、&ldquo;功能

化&rdquo;等新消费理念助推市场发生由&ldquo;量&rdquo;到&ldquo;质&rdquo;的转变。  

五、2022年中国软饮料市场发展动态  
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