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二、说明、目录、图表目录

 伴随我国经济的快速发展和城镇化进程的不断深入，我国的电梯行业正经历着一个高速发展

期，目前，我国在电梯产量、电梯保有量、电梯增长率方面均为世界第一。

2015-2020年间，我国电梯保有量逐年增多，2020年我国电梯保有量达786.55万台，巨大的电梯

保有量将为电梯维保市场和更新市场带来极大的发展空间。2021年电梯企业订单销量和发运

都较上年有所增长，其中，新西奥电梯集团旗下西奥电梯、西子电梯和速捷电梯三大整梯品

牌同比增长均超过50%。2021年中国电梯产量为154.5万台，同比增长20.5%；中国电梯保有量

为844.7万台，同比增长5.6%。  

2019-2020年我国电梯行业进出口金额呈现下降趋势；2019年，中国电梯行业进出口总额

为20.33亿美元，2020年这一数字下降至17.85亿美元。2021年中国电梯出口数量为7.21万台，同

比增长1.2%；电梯进口数量为0.12万台，同比下降51.6%。2021年中国电梯出口金额为149863.2

万美元，同比增长16%；中国电梯进口金额为5363.6万美元，同比下降37.6%。  

目前，我国电梯行业形成了由外资品牌占据主导，中国本土民族品牌快速发展的竞争格局，

可以分为四大梯队：第一梯队为三家合资企业包括奥的斯、上海三菱和广州日立，其中，上

海三菱、广州日立的产品主要定位于中高端产品，而奥的斯主要定位中低端产品；第二梯队

是以迅达、蒂森克虏伯、通力、富士达等为主的纯外资企业；第三梯队是以康力、远大智能

、申龙电梯等为代表的有一定国际影响力的中国大型电梯企业；第四梯队则是其他数量众多

的中小型民营企业。截至2021年7月11日，我国企业名称及经营范围包括但不限于中国电梯制

造行业的在业或存续企业共计101053家，其中2020年电梯行业新成立企业数量为8425家。  

在产业政策方面，2020年10月，全国电梯标准化技术委员发布《电梯制造与安装安全规范》

，该规范有利于提高我国电梯的安全水平，促进我国电梯行业的技术发展。2021年12月，国

务院印发《关于印发&ldquo;十四五&rdquo;市场监管现代化规划的通知》，其中提及保障特种

设备运行安全。对于电梯领域，有：以电梯、气瓶和移动式压力容器、叉车等为重点，建立

健全特种设备质量安全管理追溯体系。深入开展危化品相关特种设备、油气长输管道、起重

机械、电梯、电站锅炉、大型游乐设施等安全隐患专项治理和&ldquo;回头看&rdquo;。推广电

梯按需维保、&ldquo;物联网+维保&rdquo;，探索&ldquo;保险+服务&rdquo;模式。地区政策动

态方面，2022年1月，《杭州市人民政府办公厅关于积极推进老旧小区住宅加装电梯工作的实

施意见》发布，对老旧小区住宅加装电梯的工作体系、老旧小区住宅加装电梯需要满足的条

件、利害关系人影响及反对处理、质量安全监管等内容进行了规定。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国电梯行业分析与市场全景评估报告》共十章。首先介绍

了电梯的定义、分类、组成、发展历史等，接着分析了国内电梯行业的现状和市场运行情况



，然后详细介绍了环保节能电梯的发展。随后，报告对电梯行业做了市场竞争分析、技术改

造应用分析、区域发展分析和国内外重点企业经营状况分析，最后分析了电梯行业的投资潜

力与未来前景。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、中企顾问网、中企顾

问网市场调查中心、中国电梯行业协会、政府采购信息网以及国内外重点刊物等渠道，数据

权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。

您或贵单位若想对电梯产业有个系统深入的了解、或者想投资电梯行业，本报告将是您不可

或缺的重要参考工具。  
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