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二、说明、目录、图表目录

 国潮指将中华传统文化融合现代潮流元素，如结合时尚设计风格、多元化营销手段，建立品

牌IP，以品牌为载体应用至各品类商品中，形成国潮。通过国潮发展，能够帮助传统国牌实

现品牌重塑，同时为国内商家提供发展机遇，助力经济内循环发展。

国潮概念分为广义的&ldquo;国潮&rdquo;和狭义的&ldquo;国潮&rdquo;，其中广义的&ldquo;国

潮&rdquo;具有长期消费趋势，可以成就中国红品牌。  

目前我国国潮文化总体仍然处于成长阶段，行业发展迅速，2021年国潮行业市场规模约

为12541亿元，同比增长23.13%。国潮的火热并非空穴来风，根据百度指数统计，&ldquo;国

潮&rdquo;一词自2018年开始被广泛搜索，2018年至2022年3月&ldquo;国潮&rdquo;日均被搜

索1010次，移动日均值610次。  

拼多多发布的《2022多多新国潮消费报告》显示，2021年，新国潮、新国货品牌明显加快了

新电商的步伐，入驻平台的品牌数量同比增长超过270%，并先后涌现出了327个销售额过亿元

的品牌。得物App发布的《2022国潮品牌年轻消费洞察报告》也显示，随着国潮上升为一股主

流的消费热潮，78.5%的消费者更偏好选择国货品牌。  

政策层面，2022年3月，商务部正式启动2022年&ldquo;老字号嘉年华&rdquo;系列活动，

以&ldquo;国潮国货，品质生活&rdquo;为主题，围绕传统节日、重要展会、重点活动等时间节

点，以中华老字号、地方老字号产品为重点，兼顾地方特色产品，线上线下同步多方协同联

动，全年持续开展系列活动，引导消费者感悟中华优秀传统文化底蕴，助力国潮、老字号的

良性发展。2022年8月25日，国家发改委等七部门发布《关于新时代推进品牌建设的指导意见

》，提出到2025年，要培育一批品牌管理科学规范、竞争力不断提升的一流品牌企业，形成

一批影响力大、带动作用强的产业品牌、区域品牌，中国品牌世界共享取得明显实效，人民

群众对中国品牌的满意度进一步提高。  

国潮既代表了国民的消费热情，也探索出了遵循市场办法找对销路、扩大消费的新路径。国

潮兴起体现了我国巨大的消费潜力正在逐步释放。&ldquo;十四五&rdquo;时期是我国进入消费

新时代，构建新发展格局的重要五年。国潮不仅是企业营销上的成功，其背后更是大国消费

启动的信号，将为未来我国推进内需导向的经济转型带来重大发展机遇。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国国潮行业发展态势与投资前景预测报告》共十章。首先

对国潮行业做出相关概述，接着重点分析了中国国潮行业的市场发展环境，并对国潮行业发

展现状做了详细分析，随后，报告详细介绍了国潮文化、国潮服饰、国潮美妆、国潮食品饮

料及其他国潮细分领域发展情况，其次国潮行业重点企业进行详细的剖析。最后对国潮行业

的投资市场进行综合分析并对国潮行业的发展趋势及前景进行了科学的预测。  



本研究报告数据主要来自于国家统计局、国家工信部、国家海关总署、国家商务部、中企顾

问网、中企顾问网市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时

通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对国潮行

业有个系统深入的了解、或者想投资国潮相关行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具

。  
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