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二、说明、目录、图表目录

  当前，国内智能音箱产品呈多元化发展态势。一方面体现在应用场景的多样化，包括客厅、

卧室、浴室、餐厅等;另一方面则是产品功能的多样化，如声纹购物、智能家居控制、视频通

话、摄像监控、有声播放、新闻资讯等。在智能音箱还没有出现之前，人们购物的最便捷方

式就是打开手机网购。显然，不断升级的智能音箱使得&ldquo;开口即得&rdquo;的生活不再是

天方夜谭。

        据了解，在2017年的时候，中国拥有超过2000多家智能音箱厂商，但其中大多数都扮演

着&ldquo;组装厂&rdquo;的角色。他们购买语音系统和解决方案，然后贴上自家品牌发货给经

销商。消费者花高价购买的智能音箱，用户体验却不甚理想，语音识别准确率低、交互场景

受限，音质难敌专业性产品。那时的智能音箱并没有完全成为实现人们生活智能化便捷化的

智能产品。  

        2018年以来，阿里巴巴、百度、小米、腾讯等巨头相继入场，相比于智能音箱本身的利润

，他们更看重语音交互的话语权以及移动互联的新入口，对智能音箱市场发起了全面进攻。  

        小米在2017年中旬发布小爱音箱时，直接给出299元的成本价，打破了智能音箱的价格平

衡。随后阿里巴巴和百度迅速入场，直接把智能音箱价格拉低至89元，几乎等于白送。短短

一年时间，95%的&ldquo;玩家&rdquo;退场，阿里巴巴、百度、小米占据了出货量的大头，将

智能音箱市场拉入正轨，智能音箱市场开启技术与用户体验之争。  

        中企顾问网发布的《2024-2030年中国智能音箱行业发展态势与投资战略咨询报告》共十

章。首先介绍了中国智能音箱行业市场发展环境、智能音箱整体运行态势等，接着分析了中

国智能音箱行业市场运行的现状，然后介绍了智能音箱市场竞争格局。随后，报告对智能音

箱做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国智能音箱行业发展趋势与投资预测。您若想

对智能音箱产业有个系统的了解或者想投资中国智能音箱行业，本报告是您不可或缺的重要

工具。  

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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