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二、说明、目录、图表目录

 潮流玩具是一种融入艺术、设计、潮流、绘画、雕塑、动漫等多元素理念的玩具，1999年由

香港设计师Michael Lau开创，种类包括可动人偶、搪胶玩具、日本软胶、树脂玩具、平台玩

具、盲盒公仔、积木玩具等，尺寸由几厘米到几十厘米不等。

潮玩的主要品类包括盲盒公仔、手办模型、艺术玩具、球型关节人偶四种，此外行业中还存

在众多的细分品类，各品类基本均源于海外，但发展轨迹不尽相同。近年来，盲盒公仔、手

办模型这两种玩具类型在国内蓬勃发展，颇具代表性。从购买的潮玩品类来看，潮玩用户更

加偏好盲盒，其次是手办、模型，占比分别为62.95%、52.33%和52.07%。  

2015-2021年，全球潮玩产业市场规模从87亿美元快速增长至接近300亿美元的体量，2015-2021

年的复合年增长率接近23%。韩国和日本是全球潮玩行业发展较为成熟的区域市场。韩国潮

玩行业市场CR3集中度接近25%，市场集中度较低，行业内暂无绝对领导者。同样地，日本潮

玩行业市场CR3集中度接近50.0%，市场集中度较低，行业内存在领先企业引导行业发展，行

业内存在一定的头部效应但不明显。从一定程度上说明，全球市场集中度较低，参与者格局

相对分散。  

目前中国潮流玩具注册企业主要分布在华北和华东，其中广东是潮流玩具企业主要注册的热

土。截止2022年7月，潮玩行业内的上市企业主要集中于东南沿海全区域，其中广东省上市企

业最多。  

潮玩行业在后疫情时代继续高速发展，离不开政策对消费的推动。&ldquo;十四五&rdquo;规划

和2035年远景目标纲要明确提出，要&ldquo;扩大优质文化产品供给&rdquo;&ldquo;加快发展

新型文化企业、文化业态、文化消费模式&rdquo;&ldquo;打造一批有影响力、代表性的文化品

牌&rdquo;。富有创意和文化的潮流玩具在年轻人中受热捧，其作为文化消费新载体和文创产

业新动力的作用将进一步得到发挥。盲盒消费一直多方声讨，新华社发文指出&ldquo;盲盒

热&rdquo;所带来的上瘾和赌博心理也在滋生畸形消费，还呼吁监管部门应进一步规范盲盒经

营模式。盲盒为创新销售模式，当前法律尚无清晰适用的监管措施。从当前国内覆盖及可能

覆盖盲盒的法律法规来看，重点关注透明度及消费者权益。相关政策有利于规范市场中少数

盲目炒作盲盒及欺骗等乱象，促进盲盒行业良性发展及大众认知改善。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国潮流玩具行业发展态势与投资可行性报告》共十二章。

首先介绍了潮流玩具的定义及分类，接着分析了国外潮流玩具行业的发展，并对中国潮流玩

具行业发展进行了细致分析，然后对中国潮流玩具产业链上中下游做了阐述。接着分析了潮

流玩具盲盒和手办的发展，并介绍了潮流玩具其他细分市场的发展。随后，报告对潮流玩具

消费市场进行了详细的分析和国内外重点企业运营状况分析，最后分析了潮流玩具行业的投



资状况和未来发展前景，并对玩具产业未来的发展规模做了科学的预测。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、中国玩具和婴童用品协会、中企顾问网

、中企顾问网市场调查中心、中国玩具协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、

丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若

想对潮流玩具产业有个系统深入的了解、或者想投资潮流玩具行业，本报告将是您不可或缺

的重要参考工具。  
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