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二、说明、目录、图表目录

  蛋糕是一种古老的西点，一般是由烤箱制作的，蛋糕是用鸡蛋、白糖、小麦粉为主要原料。

以牛奶、果汁、奶粉、香粉、色拉油、水，起酥油、泡打粉为辅料。经过搅拌、调制、烘烤

后制成一种像海绵的点心。

        蛋糕是一种面食，通常是甜的，典型的蛋糕是以烤的方式制作出来。蛋糕的材料主要包

括了面粉、甜味剂(通常是蔗糖)、黏合剂(一般是鸡蛋，素食主义者可用面筋和淀粉代替)、起

酥油（一般是牛油或人造牛油，低脂肪含量的蛋糕会以浓缩果汁代替），液体（牛奶，水或

果汁），香精和发酵剂（例如酵母或者发酵粉）。  

        蛋糕根据其使用的原料、调混方法和面糊性质一般可分为三大类。       面糊类蛋糕   配方

中油脂用量高达面粉的60%左右，用以润滑面糊，使产生柔软的组织，并帮助面糊在搅混过

程中融合大量空气以产生膨松作用。一般奶油蛋糕、布丁蛋糕属于此类。       乳沫类蛋糕   配

方特点是主要原料为鸡蛋而不含任何固体油脂。利用蛋液中强韧和变性的蛋白质，在面糊搅

混和焙烤过程中使蛋糕膨松。根据所用蛋料又可分为单用蛋白的蛋白类（如天使蛋糕）和使

用全蛋的海绵类（如海绵蛋糕）。       戚风类蛋糕   用混合面糊类和乳沫类两种面糊，改变乳

沫类蛋糕的组织而成。     

        中企顾问网发布的《2024-2030年中国蛋糕电商行业发展态势与行业竞争对手分析报告》

共八章。首先介绍了中国蛋糕电商行业市场发展环境、蛋糕电商整体运行态势等，接着分析

了中国蛋糕电商行业市场运行的现状，然后介绍了蛋糕电商市场竞争格局。随后，报告对蛋

糕电商做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国蛋糕电商行业发展趋势与投资预测。您

若想对蛋糕电商产业有个系统的了解或者想投资中国蛋糕电商行业，本报告是您不可或缺的

重要工具。  

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  

   

报告目录：  

第一部分 产业环境  

第一章 中国电子商务行业发展现状分析  

第一节 电子商务基本概况  

一、电子商务基本定义  



二、电子商务发展阶段  

三、电子商务基本特征  

四、电子商务支撑环境  

五、电子商务基本模式  

第二节 中国电子商务规模分析  

        随着互联网普及程度的提高，中国网购用户数量、网购渗透率、网购交易金额每年均稳

定增长。根据预测，2020年中国网购用户数量将达6.59亿人，网购渗透率将达79.5%，交易金

额将达6.82万亿元。中企顾问网师认为，随着中国电子商务市场向着更加成熟的高质量发展迈

进，医疗电商行业也将得到进一步的发展。  

一、电子商务交易规模分析  

二、电子商务市场结构分析  

三、电子商务从业人员规模  

四、电子商务相关融合产业  

第三节 中国电子商务细分行业分析  

一、B2B电子商务发展分析  

二、网络零售市场发展分析  

   

第二章 互联网环境下蛋糕行业的机会与挑战  

第一节 2019年中国互联网环境分析  

一、网民基本情况分析  

1、总体网民规模分析  

2、分省网民规模分析  

3、手机网民规模分析  

4、网民属性结构分析  

二、网民互联网应用状况  

1、信息获取情况分析  

2、商务交易发展情况  

3、交流沟通现状分析  

4、网络娱乐应用分析  

第二节 互联网环境下蛋糕行业的机会与挑战  

一、互联网时代行业大环境的变化  

二、互联网直击传统行业消费痛点  



三、互联网助力企业开拓市场  

四、电商成为传统企业突破口  

第三节 互联网蛋糕行业的改造与重构  

一、互联网重构行业的供应链格局  

二、互联网改变生产厂商营销模式  

三、互联网导致行业利益重新分配  

四、互联网改变行业未来竞争格局  

第四节 蛋糕与互联网融合创新机会孕育  

一、电商政策变化趋势分析  

二、电子商务消费环境趋势分析  

三、互联网技术对行业支撑作用  

四、电商黄金发展期机遇分析  

   

第三章 蛋糕所属行业市场规模与电商未来空间预测  

第一节 蛋糕行业发展现状分析  

一、蛋糕行业产业政策分析  

二、蛋糕行业发展现状分析  

三、蛋糕行业市场规模分析  

四、蛋糕行业经营效益分析  

五、蛋糕行业竞争格局分析  

六、蛋糕行业发展前景预测  

第二节 蛋糕电商所属行业市场规模与渗透率  

一、蛋糕电商总体开展情况  

二、蛋糕电商交易规模分析  

三、蛋糕电商渠道渗透率分析  

第三节 蛋糕电商所属行业盈利能力分析  

一、蛋糕电子商务发展有利因素  

二、蛋糕电子商务发展制约因素  

三、蛋糕电商行业经营成本分析  

四、蛋糕电商行业盈利模式分析  

五、蛋糕电商行业盈利水平分析  

第四节 电商所属行业未来前景及趋势预测  



一、蛋糕电商行业市场空间测算  

二、蛋糕电商市场规模预测分析  

三、蛋糕电商发展趋势预测分析  

第二部分 电商运营策略  

   

第四章 蛋糕企业转型电子商务战略分析  

第一节 蛋糕企业转型电商优势分析  

一、前期投入成本优势  

二、供应链体系建设优势  

三、渠道管控优势分析  

四、零售运营经验优势  

第二节 蛋糕企业转型电商流程管理  

一、网站运营流程管理  

二、网络销售流程管理  

三、产品发货流程管理  

四、采购管理流程管理  

五、订单销售流程管理  

六、库房操作流程管理  

七、订单配送流程管理  

第三节 蛋糕强企业电子商务成本分析  

一、蛋糕电商成本构成分析  

二、蛋糕电商采购成本分析  

三、蛋糕电商运营成本分析  

四、蛋糕电商履约成本分析  

五、蛋糕电商交易成本分析  

   

第五章 蛋糕企业转型电商体系构建及平台选择  

第一节 蛋糕企业转型电商构建分析  

一、电子商务关键环节分析  

1、产品采购与组织  

2、电商网站建设  

3、网站品牌建设及营销  



4、服务及物流配送体系  

5、网站增值服务  

二、企业电子商务网站构建  

1、网站域名申请  

2、网站运行模式  

3、网站开发规划  

4、网站需求规划  

第二节 蛋糕企业转型电商发展途径  

一、电商B2B发展模式  

二、电商B2C发展模式  

三、电商C2C发展模式  

四、电商O2O发展模式  

第三节 蛋糕企业转型电商平台选择分析  

一、企业电商建设模式  

二、自建商城网店平台  

1、自建商城概况分析  

2、自建商城优势分析  

三、借助第三方网购平台  

1、电商平台的优劣势  

2、电商平台盈利模式  

四、电商服务外包模式分析  

1、电商服务外包的优势  

2、电商服务外包可行性  

3、电商服务外包前景  

五、蛋糕企业电商平台选择策略  

   

第六章 蛋糕行业电子商务运营模式分析  

第一节 蛋糕电子商务B2B模式分析  

一、蛋糕电子商务B2B市场概况  

二、蛋糕电子商务B2B盈利模式  

三、蛋糕电子商务B2B运营模式  

四、蛋糕电子商务B2B的供应链  



第二节 蛋糕电子商务B2C模式分析  

一、蛋糕电子商务B2C市场概况  

二、蛋糕电子商务B2C市场规模  

三、蛋糕电子商务B2C盈利模式  

四、蛋糕电子商务B2C物流模式  

五、蛋糕电商B2C物流模式选择  

第三节 蛋糕电子商务C2C模式分析  

一、蛋糕电子商务C2C市场概况  

二、蛋糕电子商务C2C盈利模式  

三、蛋糕电子商务C2C信用体系  

四、蛋糕电子商务C2C物流特征  

五、重点C2C电商企业发展分析  

第四节 蛋糕电子商务O2O模式分析  

一、蛋糕电子商务O2O市场概况  

二、蛋糕电子商务O2O优势分析  

三、蛋糕电子商务O2O营销模式  

四、蛋糕电子商务O2O潜在风险  

   

第七章 蛋糕主流网站平台比较及企业入驻选择  

第一节 天猫商城  

一、天猫商城发展基本概述  

二、天猫商城用户特征分析  

三、天猫商城网购优势分析  

四、天猫商城交易规模分析  

五、天猫商城平均消费金额分析  

六、天猫商城企业入驻情况  

第二节 京东商城  

一、京东商城发展基本概述  

二、京东商城用户特征分析  

三、京东商城网购优势分析  

四、京东商城交易规模分析  

五、京东商城平均消费金额分析  



六、京东商城企业入驻情况  

第三节 1号店  

一、1号店发展基本概述  

二、1号店用户特征分析  

三、1号店网购优势分析  

四、1号店交易规模分析  

五、1号店平均消费金额分析  

六、1号店企业入驻情况  

第四节 当当网  

一、当当网发展基本概述  

二、当当网用户特征分析  

三、当当网网购优势分析  

四、当当网交易规模分析  

五、当当网平均消费金额分析  

六、当当网企业入驻情况  

第三部分 行业投资分析  

   

第八章 蛋糕企业进入互联网领域投资策略分析()  

第一节 蛋糕企业电子商务市场投资要素  

一、企业自身发展阶段的认知分析  

二、企业开展电子商务目标的确定  

三、企业电子商务发展的认知确定  

四、企业转型电子商务的困境分析  

第二节 蛋糕企业转型电商物流投资分析  

一、蛋糕企业电商自建物流分析  

二、蛋糕企业电商外包物流分析  

三、蛋糕电商转型升级策略分析  

第三节 蛋糕企业电商市场策略分析  

一、卖方控制型市场战略  

二、买方控制型市场战略()  

三、中介控制型市场战略  

第四节 蛋糕行业未来发展趋势  



   

图表目录  

图表：2024-2030年我国网民规模及互联网普及率  

图表：2024-2030年中国网民各类网络应用的使用率  

图表：2024-2030年中国网民各类手机网络应用的使用率  

图表：2024-2030年我国网络零售市场交易规模  

图表：2024-2030年我国移动网民规模及增长速度  

图表：移动端网购增长仍处爆发阶段  

图表：移动端网购占比大幅提升  

图表：传统蛋糕消费存在的&ldquo;痛点&rdquo;  

图表：蛋糕电子商务重构供应链流程  

图表：中国电商相关政策汇总  

图表：中国蛋糕B2C市场AMC模型  

图表：2024-2030年中国蛋糕电商交易规模趋势图  

图表：2024-2030年中国蛋糕电商市场渗透率趋势图  

图表：2024-2030年中国蛋糕电商交易规模预测趋势图  

图表：2024-2030年中国蛋糕电商市场渗透率预测趋势图  

更多图表请见正文&hellip;&hellip;

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202401/432674.html

http://www.cction.com/report/202401/432674.html

