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二、说明、目录、图表目录

 智能音箱是在传统音箱基础上增加了智能化功能，这功能体现在两方面：第一，技术上具

备Wi-Fi连接，可语音交互；第二，功能上，可提供音乐、有声读物等内容服务，信息查询、

外卖、O2O等互联网服务，以及场景化智能家居控制能力。

2022年，中国智能音箱市场销量为2631万台，同比下降28%；市场销售额为75.3亿元，同比下

降25%。线上数据显示，2022年屏幕音箱市场份额为22.3%，较上年下降1.1个百分点。2022年

中国智能音箱市场百度、小米、天猫精灵、华为位居前四，合计份额达到96.5%，较上年上

涨0.8个百分点。报告预测，2023年，中国智能音箱市场销量将达到2715万台，同比2022年微

增3%。  

在专利申请方面，我国智能音箱相关专利申请数量，由2017年的284项增长至2020年的1126项

；截至2021年12月17日，我国智能音箱相关专利申请数量达531项。从智能音箱专利申请人角

度来看，阿里巴巴、百度、小米，均位于2021年申请人专利量前十。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国智能音箱行业发展趋势与投资战略咨询报告》共十章。

首先介绍了智能音箱的定义、发展优势及产业链，接着分析了我国智能家居产业运行状况。

随后，报告对我国智能音箱行业的发展环境和市场发展状况做了细致的透析，还对智能音箱

芯片、智能语音及相关产业的发展状况做了详细介绍，接着对智能音箱典型厂商布局、重点

企业的经营状况做了分析，最后，报告对智能音箱行业投资和发展前景进行了科学的预测。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、工信部、财政部、环保部、中企顾问网、中企顾问

网市场调查中心、中国高科技产业协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富

，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对

智能音箱行业有个系统深入的了解、或者想投资相关行业，本报告将是您不可或缺的重要参

考工具。  
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