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二、说明、目录、图表目录

 中国音响产业发展迅猛，引起了国内外广泛关注。中国音响产业是从1979年生产录音机开始

起步的，当时不仅规模较小（当年产量仅为10.5万台），品种单一，在技术、质量上更无法与

国外产品竞争。在改革开放方针的指引下，全行业发奋图强，三十几年来取得了令人瞩目的

进步与发展。

受传统市场转型及部分音响行业利润率下降等因素影响，我国专业音响设备市场发展放缓。

新冠疫情在冲击专业音响的市场同时，也促使专业类电子音响产品的在线消费份额回升，加

快行业在线销售、宣传和市场推广的互联网化转型；5G带动音响产业变革，实现行业联动式

发展；无线音响系统、人工智能音箱、蓝牙耳机接入技术在国内技术研发上取得突破，专业

音响国产化将成为必然趋势，而品牌化将是音响国产化进程中的重要课题。  

尽管2020年受到疫情冲击，但全球智能音箱依旧保持强劲增长。依据Omdia给出的数据显示

：2020年，全球智能音箱出货量同比增长39.7%达1.36亿台，2021年全球智能音箱市场增长21%

，出货量达1.63亿台；并预计到2025年智能音箱出货量将达到3.45亿台，年复合增长率为20.5%

。与此同时，智能音箱蕴藏上百亿市场机遇，未来几年市场规模将增长到263亿美元。值得一

提的是，带屏智能音箱在过去一年快速增长。2020年我国智能音箱出货量为3676万台，较上

年下降8.6%，2021年中国智能音箱市场销量为3654万台，同比下降3.5%，但2021年屏幕音箱在

售机型为38个，较2020年增加9款；市场份额达到23.4%，较去年同期增长1.3个百分点。大尺

寸趋势明显，8寸产品在屏幕音箱市场中的份额达到50.9%，较去年同期增长17.2个百分点；10

寸及以上产品份额达到14.3%，较去年同期增长8.0个百分点。就全球智能音箱市场来看，亚马

逊与谷歌是领导品牌。我国则呈现出阿里、百度与小米三强争雄的竞争格局。依据IDC中国

智能音箱设备市场月度跟踪报告显示，三大厂商占市场份额超过95%。其中，阿里以微弱的

优势位居榜首，其次是百度与小米。阿里巴巴的天猫精灵和百度的小度智能音箱之间的竞争

尤为激烈。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国音响行业前景展望与投资策略报告》共十二章。首先介

绍了音响的概念、应用及分类等，接着分析了国内音响产业的现状。然后具体介绍了家用音

响、专业音响、汽车音响和组合音响的发展。随后，报告对音响行业做了技术发展分析、产

业竞争分析和国内外重点生产企业运营状况分析。最后，报告对音响行业的投资潜力和未来

前景做出了科学的预测。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、中企顾问网、中企顾

问网市场调查中心、中国电子音响工业协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、

丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若



想对音响产业有个系统深入的了解、或者想投资音响行业，本报告将是您不可或缺的重要参

考工具。  
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