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二、说明、目录、图表目录

 冰雪资源是无污染、可再生资源，是世界上重要的三大旅游资源（自然旅游资源、人文旅游

资源和社会旅游资源）之一。冰雪旅游，是以冰雪资源为主要旅游吸引物、使用户体验到冰

雪文化内涵的所有旅游活动形式的总称，具有地域性、季节性和健身性等特点，属于生态旅

游范畴。

2022年北京冬奥会的举办，让冰雪旅游的发展站上了崭新的风口，滑雪消费持续升温。

从2021年12月开始，全国各地的冰雪主题游预订保持周均46%的增长，无论是北方还是南方，

丰富多样的冰雪活动成了这个冬天最热烈的休闲旅游项目。在热烈的冬奥气氛带动下，以冰

雪项目为主的冰雪游成为虎年春节假期的时尚新潮玩法，北京、辽宁、吉林、浙江、四川、

新疆等14条春节假期冰雪主题体育旅游精品线路发布，带热周边滑雪、温泉、非遗、研学、

美食、酒店等业态。  

尽管有疫情影响，但是在北京冬奥会、冰雪出境旅游回流、旅游消费升级以及冰雪设施全国

布局等供需两方面刺激下，全国冰雪休闲旅游人数从2016-2017冰雪季的1.7亿人次增加

到2020-2021冰雪季的2.54亿人次，预计2021-2022冰雪季我国冰雪休闲旅游人数将达到3.05亿人

次。多地正在抢抓机遇，纷纷启动冰雪旅游季，推出了具有当地特色的冰雪度假项目、旅游

线路，同时推出减免优惠、景区让利等举措。  

2021年2月11日、文化和旅游部、国家发展改革委、国家体育总局联合印发《冰雪旅游发展行

动计划（2021-2023年）》，到2023年，推动冰雪旅游形成较为合理的空间布局和较为均衡的

产业结构，助力2022北京冬奥会和实现&ldquo;带动三亿人参与冰雪运动&rdquo;目标。冰雪旅

游市场健康快速发展，打造一批高品质的冰雪主题旅游度假区，推出一批滑雪旅游度假地，

冰雪旅游参与人数大幅增加，消费规模明显扩大，对扩内需贡献不断提升。促进冰雪旅游发

展同自然景观和谐相融。到2025年，中国冰雪旅游人数将超过5亿人次，国内冰雪旅游收入将

超1.1万亿元，在整个体育产业中占比将接近五分之一，冰雪运动户外产业有广阔的市场空间

。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国冰雪旅游产业发展现状与投资潜力分析报告》共十四章

。首先介绍了冰雪旅游的相关概念，接着分析了中国冰雪旅游行业的发展环境及发展情况，

然后对中国冰雪体育旅游产业做了解析，并对中国冰雪旅游几个主要地区的发展进行了详实

的分析。随后，报告对冰雪旅游投资市场和重点企业经营状况进行了分析。最后对其未来发

展前景进行了科学的预测。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、国家体育总局、中国旅游研究院、商务部、中企顾

问网、中企顾问网市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时



通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对冰雪旅

游行业有个系统深入的了解、或者想投资冰雪旅游相关行业，本报告将是您不可或缺的重要

参考工具。  
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