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二、说明、目录、图表目录

 随着云时代的来临，视频会议应用已经不再是单纯的信息沟通工具，而是开始融入到政府及

大型企业的各个职能部门。而过于复杂的操作会增大使用者的使用负担，造成使用效率的低

下，降低了实用价值。

        与政府及大型企业不同，中小企业用户往往专业知识有限，复杂的操作直接影响到使用

者的使用热情，不利于使用习惯的养成。在中低端市场，除成本外，系统的易用性也让人们

倍加关注，复杂系统简单管理成为一切IT应用的发展潮流。  

        无论是大企业，中小企业还是个人用户，虽然他们对于视频会议系统的需求各不相同，

但是对于易用性的需求是一致的。为了迎合这一需求，视频通信领域的专业厂商将会更注重

界面的美观和易操作性。专业分析人士也指出，易用性对推动视频通信产品在企业级市场的

普及至关重要。  

        视频会议系统建设的整个商业模式将发生变化。企业为了进一步降低成本，提出了租赁

的需求。因此将催生出满足不同领域的视频会议系统运营机构。  

        视频会议服务可分为硬件解决方案和云视频服务两大类。其中硬件类包含传统视频会议

、基于互联网的视频会议，需要远程会议系统设备提供支持，目前视频会议行业正处在

由&ldquo;硬&rdquo;到&ldquo;软&rdquo;的渗透阶段。  

        云视频会议低成本+便捷优势显现，随市场规模扩大快速发展。  

        目前，全球市场范围内视频会议硬件产品如多点控制单元MCUs、编解码、外围设备等处

于持续增长状态。而全球化促进跨国公司成长并提高其内部沟通频率，公司将工作场所转移

至全球以便利用支持性政策和资源也拉动了各地员工的统一通信和协作需求。  

        2018年度全球约出货3280万台视频会议相关设备、基础设施和云服务席位许可，全球视频

会议行业市场规模约为78亿美元，增长了5.4%。  

未来，随着新设备和智能云服务推动视频成为首选通信方式，2024年全球视频会议相关设备

预计出货9800万台，视频会议市场规模预计达到155亿美元。  

        

  中企顾问网发布的《2024-2030年中国视频会议系统行业分析与投资战略报告》共八章。首先

介绍了中国视频会议系统行业市场发展环境、视频会议系统整体运行态势等，接着分析了中

国视频会议系统行业市场运行的现状，然后介绍了视频会议系统市场竞争格局。随后，报告

对视频会议系统做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国视频会议系统行业发展趋势与

投资预测。您若想对视频会议系统产业有个系统的了解或者想投资中国视频会议系统行业，

本报告是您不可或缺的重要工具。  



        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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