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二、说明、目录、图表目录

 20世纪人类最伟大的成就之一莫过于电视的发明。目前大部分国内外电视厂商都将液晶电视

列为终端技术产品，液晶电视将成为市场主流。随着中国经济的发展和人民生活水平的提高

，液晶电视作为一款重要的家用电器，在国民经济生产和人们社会生活中扮演的角色也越来

越重要。进入21世纪，中国液晶电视产业呈加速发展态势，取得了令人可喜的成绩。

奥维云网（AVC）数据显示，2021年我国彩电零售量为3835万台，同比下降13.8%；零售额

为1296亿元，同比增长7.2%；行业利润率约为1.8%。从年度表现看，2021年国内彩电市场零售

量规模跌至12年来最低。国内彩电市场已高度饱和。2013年，我国彩电百户拥有量超过115台/

百户，2021年更是达到121.8台/百户。随着用户对终端产品选择的多样化、消费习惯的变迁，

彩电业增长面临严峻挑战。2021年，彩电产品均价和单尺寸均价上涨显著，平均价格达

到3379元，同比增长24.4%。平均价格上涨的主要原因之一是产品结构的快速升级，4K以上分

辨率产品市场占比达到72%，份额增长3个百分点；65英寸及以上市场占比达到34%，份额增

长9.5个百分点；8000元以上市场占比达到5.8%，份额增长2.1个百分点。  

随着液晶电视大幅降价，大尺寸面板液晶电视也逐渐走俏。随着绿色、节能技术的推广，使

得各大液晶电视企业逐渐淘汰高能耗产品。且近年来《平板电视能效限定值及能效等级》的

实施确实推动了我国液晶电视产业的发展，同时也加快了液晶电视的普及，给我国液晶电视

的发展带来了机遇。此外，LED背光液晶电视、3D电视以及智能电视共同分食液晶电视平台

，未来市场也将更广阔，市场竞争会更激烈。液晶升级的空间已经很小,不能为产业打开新的

市场空间。而能做到这一点的，必须是具有换代优势的新技术、新品类。液晶电视所面的是

创新技术产品的巨大挑战。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国液晶电视行业前景展望与投资分析报告》共八章。首先

介绍了液晶电视的相关概念，接着分析了国内外平板电视行业的发展状况，并对国内外液晶

电视市场进行细致的分析。随后，报告详细透析了液晶电视市场的竞争情况、细分市场结构

、重点企业运营状况以及上游供应链的发展。最后，报告对液晶电视市场的发展前景及趋势

进行了科学的预测。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、中企顾问网、中企顾

问网市场调查中心、中国家用电器协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富

，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对

液晶电视产业有个系统深入的了解、或者想投资液晶电视行业，本报告将是您不可或缺的重

要参考工具。  
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