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二、说明、目录、图表目录

 家具是人们的必需消费品，这个前提条件为行业定义了一个很大的市场。家具行业也是历史

非常悠久的行业，它伴随着人们的衣食住行基本需要，并随着人们生活水平的提高而不断发

展。近年来，中国家具行业呈现出崭新的活力和面貌。作为全球家具生产中心，早在2006年

中国家具产业产值已跃居世界第一位，全球家具贸易总量的五分之一由中国完成。中国在世

界家具产业和贸易领域的作用日趋重要，中国日益成为全球家具的制造中心。

2023年1-2月，全国家具制造业营业收入为893.5亿元，同比下降15.7%；营业成本742.4亿元，

同比下降16.5%；利润总额26.7亿元，同比下降23.5%。2023年1-2月，中国家具及其零件的出口

额为640.8亿元，上年同期出口额为713.1亿元，同比下滑10.1%。  

近几年，电子商务在家居行业开始悄然兴起，很多知名家具品牌纷纷&ldquo;触网&rdquo;，电

子商务逐渐成为家具行业营销的新宠。随着网络运用的普及以及80后消费大军的兴起，网购

必然成为一种消费趋势。家具企业要是把握好这个商机就意味着锁定了更多的目标客户，创

造了更多的市场空间。同时，伴随着家具电商的发展，家具行业出现了定制家具新的商业模

式，和传统成品家具和手工家具相比，定制家具大量应用现代信息技术，产品针对性更强、

满足个性化需求，大大减少了库存和资金占用，比较优势突出，是家具行业颠覆力量。定制

家具是家具行业商业模式创新，代表了消费升级的方向，未来渗透率有望持续提升，成长空

间广阔。  

随着中国人民收入和生活水平的不断提高以及室内装饰业的迅速发展，人们对家具产品款式

、档次、质量的要求，对居住环境、生活和工作空间条件的重视都将不断提高和加强，中高

档产品的需求量将呈上升的势头。另外，中国二、三线城市新兴商圈正在兴起，周边客户具

有很大的消费潜力，现在正是家具商进军二、三线城市的好时机。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国家具行业前景展望与投资可行性报告》共二十六章。首

先介绍了家具的定义、特性及分类等，接着分析了国内外家具行业的政策环境和现状，并对

中国家具制造行业的财务状况进行了细致分析，然后剖析了中国家具市场运行综况及市场消

费状况。随后具体介绍了木质家具、金属家具、塑料家具、办公家具、厨房家具、儿童家具

、软体家具、户外家具、浴室家具的发展。紧接着详细阐述了主要区域市场的发展状况、行

业的进出口状况、竞争状况、营销状况、关联产业发展状况、重点企业的运营状况，最后对

家具行业的投资潜力和未来发展趋势做了具体分析。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、中企顾问网、中企顾

问网市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分

析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对家具产业有个系统深



入的了解、或者想投资家具行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。  
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