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二、说明、目录、图表目录

 改革开放以来，中国广播影视事业取得辉煌成就，广播影视业发生了深刻的历史变革，听广

播、观电影、看电视已经成为广大人民群众精神文化生活的重要组成部分，成为改革开放给

中国百姓带来的最显著、最愉悦的实惠之一。

新冠疫情对中国线下影院冲击较大。但在疫情常态化防控下，中国文化娱乐支出持续增加

，2021年中国影视行业市场规模达2349亿元，同比增长23.2%，2019-2021年复合增长率为7.9%

。  

2021年我国电视剧备案数量为498部，同比下滑26%，合计193部电视剧取得发行许可证，同比

下滑4%，累计播出108部电视剧，同比下滑4%。  

2021年我国电影总票房达472.58亿元，其中国产电影票房为399.27亿元，占总票房的84.49%。

全年新增银幕6667块，银幕总数达到82248块，全年总票房和银幕总数继续保持全球第一，电

影市场活力显现。截至2022年5月19日15时17分，2022年全国院线电影总票房（含预售）正式

突破150亿元大关，用时139天。  

随着政府管理部门的重视和政策的日益完善，特别是在&ldquo;网上网下统一标准&rdquo;、网

剧备案登记制及网络剧、微电影等网络原创视听节目系列管理规定的规范管理下，网络剧、

微电影、网络综艺节目等网络原创节目不断增加。网络视听新媒体已成为传播党的声音的重

要阵地，成为传播社会主义文艺的重要力量，成为人民群众文化信息消费的重要平台，成为

实施创新驱动战略、培育新经济的重要引擎。传统媒体将发展新媒体作为重大战略取得了引

人瞩目的成绩。2022年5月30日，国家广播电视总局发布《广播电视和网络视听领域经纪机构

管理办法》的通知，办法将于2022年6月30日起施行，《办法》规范广播电视和网络视听领域

经纪活动，加强经纪机构、经纪人员管理，明确经纪机构、经纪人员的权利和义务，保障广

播电视和网络视听行业健康有序发展。2022年8月1日，国家版权局印发《以无障碍方式向阅

读障碍者提供作品暂行规定》。其中明确提出，鼓励出版、电影、广播电视、网络视听等机

构为其拥有版权的作品同步制作、提供无障碍格式版。  

2022年2月8日，国家广播电视总局发布《&ldquo;十四五&rdquo;中国电视剧发展规划》

，&ldquo;十四五&rdquo;时期中国电视剧发展目标将是让主题创作引导激励机制更加完善；精

品供给能力显著增强；现代产业体系和市场体系进一步健全；发展环境日益优化；国际交流

合作深化拓展；良好职业道德和行业风气更加巩固。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国影视市场深度评估与投资前景预测报告》共十八章。首

先介绍了国际影视业及国内影视业的发展状况，接着分析了中国电影行业、电视剧行业、综

艺行业及新媒体影视产业的发展。随后，报告对影视特效、影视与旅游融合发展、区域发展



分析、行业竞争与营销及重点企业运营状况与典型项目进行了分析，最后报告重点分析了影

视产业的投资运作潜力，并对其未来发展前景和趋势做出了科学的预测。  
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7.4.6　网综行业类型分布  

7.4.7　头部网综广告植入  

7.4.8　网络综艺用户画像  

7.4.9　网综行业前景趋势  

7.5　短视频市场  

7.5.1　短视频行业概述  

7.5.2　短视频产业链条  

7.5.3　短视频行业历程  

7.5.4　短视频政策背景  

7.5.5　短视频发展现状  

7.5.6　短视频市场规模  

7.5.7　短视频发展格局  

7.5.8　短视频盈利能力  

7.5.9　短视频发展建议  

7.5.10　短视频发展前景  

   

第八章　2021-2023年中国影视特效及配音行业发展分析  

8.1　中国影视特效行业综合分析  



8.1.1　影视特效介绍  

8.1.2　影视特效发展历程  

8.1.3　影视特效产业链  

8.1.4　制作流程浅析  

8.1.5　特效影片分析  

8.1.6　特效成本分析  

8.1.7　特效镜头数量  

8.1.8　数字合成技术的应用  

8.1.9　影视作品中特效的运用  

8.2　中国影视特效行业市场分析  

8.2.1　影视特效市场规模  
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8.5.4　影视配音发展对策  

   

第九章　2021-2023年中国影视业与旅游业跨界融合发展分析  
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9.1.1　影视旅游的内涵  

9.1.2　影视旅游的特征  



9.1.3　影视中的旅游模因  

9.1.4　影视旅游动因分析  

9.1.5　疫情对影视旅游影响  

9.2　中国影视旅游产业发展状况  

9.2.1　影视旅游价值分析  

9.2.2　影视外景地旅游效应  

9.2.3　影视城游客关注点分析  

9.2.4　行业发展机遇分析  

9.2.5　行业未来发展趋势  

9.3　影视旅游业发展的五力模型解析  

9.3.1　潜在进入者  
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9.3.5　买方议价能力  

9.4　部分地区影视旅游业的发展  

9.4.1　山西影视旅游业开发状况  

9.4.2　云南影视旅游发展思路  

9.4.3　长沙影视旅游业发展策略  

9.4.4　黑龙江省影视旅游业发展  

9.4.5　陕西省影视旅游业发展分析  

9.4.6　横店影视和旅游业融合发展  

9.4.7　安徽凤阳打造影视文化旅游之城  

9.5　中国影视旅游发展问题及对策分析  

9.5.1　行业发展问题  

9.5.2　行业发展对策  

   

第十章　2021-2023年中国影视产业与先进技术融合发展分析  

10.1　&ldquo;互联网+&rdquo;影视产业  

10.1.1　&ldquo;互联网＋&rdquo;基本概念  

10.1.2　&ldquo;互联网＋&rdquo;对影视创作的影响  

10.1.3　&ldquo;互联网+&rdquo;影视的新常态分析  



10.1.4　&ldquo;互联网+&rdquo;背景下影视创作存在的问题  

10.1.5　&ldquo;互联网＋&rdquo;背景下影视创作发展策略  

10.2　大数据+影视产业  

10.2.1　大数据在影视行业的应用场景  

10.2.2　大数据背景下影视创作的机遇  

10.2.3　大数据背景下影视创作面临的挑战  

10.2.4　大数据背景下影视创作变革路径  

10.2.5　大数据背景下影视行业前景展望  

10.3　AI+影视产业  

10.3.1　AI与影视产业的关系  

10.3.2　AI对影视产业影响的驱动因素  

10.3.3　AI对影视产业影响的主要途径及效果  

10.3.4　AI在广电领域应用分析  

10.3.5　AI给影视产业带来的机遇  

10.3.6　AI给影视产业带来的挑战  

10.3.7　AI影响下影视产业发展建议  

10.3.8　AI背景下影视产业的发展路径  

10.4　VR+影视市场  

10.4.1　VR影视相关介绍  

10.4.2　VR影视发展综述  

10.4.3　VR影视盈利模式  

10.4.4　VR影视发展问题  

10.4.5　VR影视发展对策  

10.4.6　VR影视前景展望  

10.5　5G+影视产业  

   

第十一章　2021-2023年中国重点地区影视业分析  

11.1　北京市  

11.1.1　影视产业宏观环境  

11.1.2　影视产业发展特征  

11.1.3　影视行业运行现状  

11.1.4　影视行业扶持现状  



11.1.5　电影市场运行分析  

11.1.6　影视产业发展困局  

11.1.7　影视产业项目建设  

11.1.8　影视产业发展路径  

11.2　上海市  

11.2.1　影视行业发展综况  

11.2.2　电影市场规模分析  

11.2.3　影院建设规模分析  

11.2.4　出品电影票房排名  

11.2.5　影视产业发展目标  

11.3　广东省  

11.3.1　影视产业发展现状  

11.3.2　电影市场规模分析  

11.3.3　广播电视运行状况  

11.3.4　网络视听行业发展  

11.3.5　湾区电影产业对策  

11.3.6　打造电影高地布局  

11.4　浙江省  

11.4.1　影视行业政策环境  

11.4.2　影视产业发展动态  

11.4.3　影视行业经营状况  

11.4.4　电影市场规模分析  

11.4.5　影视产业国际化分析  

11.4.6　电影疫情影响对策  

11.5　江苏省  

11.5.1　产业发展背景  

11.5.2　产业发展特点  

11.5.3　电影市场规模  

11.5.4　广电乡镇建设  

11.5.5　产业发展障碍  

11.5.6　产业发展机遇  

11.6　河北省  



11.6.1　历史文化特点  

11.6.2　产业发展现状  

11.6.3　产业发展问题  

11.6.4　产业发展对策  

11.6.5　产业发展前景  

11.7　河南省  

11.7.1　影视产业发展现状  

11.7.2　重点区域市场表现  

11.7.3　产业对外交流合作  

11.7.4　产业项目投资动态  

11.7.5　产业发展存在问题  

11.7.6　产业发展对策建议  

11.8　湖北省  

11.8.1　电影市场规模分析  

11.8.2　电视行业运行状况  

11.8.3　影视产业后发优势  

11.8.4　影视产业问题对策  

11.9　云南省  

11.9.1　影视产业防疫政策  

11.9.2　电视行业运行状况  

11.9.3　电影市场运行状况  

11.9.4　微电影产业化分析  

11.9.5　影视产业发展困境  

11.9.6　影视产业发展思路  

11.10　其他地区  

11.10.1　陕西省  

11.10.2　山东省  

11.10.3　四川省  

11.10.4　广西省  

   

第十二章　2021-2023年影视产业竞争与营销分析  

12.1　中国电影业国际竞争力  



12.1.1　国际竞争力内涵  

12.1.2　电影产业价值链  

12.1.3　电影产业技术链  

12.1.4　电影产业文化链  

12.1.5　国际竞争力形成机理  

12.2　中国电影市场竞争分析  

12.2.1　区域市场竞争  

12.2.2　院线市场竞争  

12.2.3　影院市场竞争  

12.2.4　主力企业竞争  

12.3　中国电视剧竞争分析  

12.3.1　电视剧行业竞争的本质  

12.3.2　各级电视剧频道竞争分析  

12.3.3　电视剧收视率及播放量排行  

12.3.4　电视剧行业不规范竞争现象  

12.3.5　电视剧竞争中存在问题分析  

12.3.6　电视剧竞争行业的制胜对策  

12.4　中国&ldquo;IP影视剧&rdquo;营销分析  

12.4.1　&ldquo;IP影视剧&rdquo;概述  

12.4.2　&ldquo;IP影视剧&rdquo;营销策略  

12.4.3　&ldquo;IP影视剧&rdquo;营销中的问题  

12.4.4　&ldquo;IP影视剧&rdquo;营销传播建议  

12.5　中国电影市场营销分析  

12.5.1　中国电影营销基本情况  

12.5.2　主流电影营销创新发展  

12.5.3　网络电影的营销特点分析  

12.5.4　电影整合营销策略分析  

12.5.5　新媒体时代电影营销解析  

12.5.6　短视频赋能电影市场营销  

12.6　中国电视剧市场营销分析  

12.6.1　电视剧市场营销目标解析  

12.6.2　中国电视剧营销模式变革  



12.6.3　我国电视剧市场的营销特点  

12.6.4　微博剧综台网互动营销分析  

12.6.5　新媒体背景下的电视剧营销方式  

12.6.6　全媒体时代的电视剧营销策略  

12.6.7　数字化时代电视剧营销策略  

12.6.8　电视剧营销的要点及策略分析  

   

第十三章　2021-2023年国外重点影视企业经营状况  

13.1　迪士尼（The Walt Disney Company）  

13.1.1　企业发展概况  

13.1.2　2021财年企业经营状况分析  

13.1.3　2022财年企业经营状况分析  

13.1.4　2023财年企业经营状况分析  

13.2　索尼（Sony Corporation）  

13.2.1　企业发展概况  

13.2.2　2021财年企业经营状况分析  

13.2.3　2022财年企业经营状况分析  

13.2.4　2023财年企业经营状况分析  

13.3　派拉蒙环球公司（Paramount Global）  

13.3.1　2021年企业经营状况分析  

13.3.2　2022年企业经营状况分析  

13.3.3　2023年企业经营状况分析  

   

第十四章　2020-2023年国内重点影视企业经营状况  

14.1　中视传媒股份有限公司  

14.1.1　企业发展概况  

14.1.2　经营效益分析  

14.1.3　业务经营分析  

14.1.4　财务状况分析  

14.1.5　核心竞争力分析  

14.1.6　公司发展战略  

14.1.7　未来前景展望  



14.2　东方明珠新媒体股份有限公司  

14.2.1　企业发展概况  

14.2.2　经营效益分析  

14.2.3　业务经营分析  

14.2.4　财务状况分析  

14.2.5　核心竞争力分析  

14.2.6　公司发展战略  

14.2.7　未来前景展望  

14.3　湖南电广传媒股份有限公司  

14.3.1　企业发展概况  

14.3.2　经营效益分析  

14.3.3　业务经营分析  

14.3.4　财务状况分析  

14.3.5　核心竞争力分析  

14.3.6　公司发展战略  

14.3.7　未来前景展望  

14.4　华谊兄弟传媒股份有限公司  

14.4.1　企业发展概况  

14.4.2　经营效益分析  

14.4.3　业务经营分析  

14.4.4　财务状况分析  

14.4.5　核心竞争力分析  

14.4.6　未来前景展望  

14.5　北京光线传媒股份有限公司  

14.5.1　企业发展概况  

14.5.2　经营效益分析  

14.5.3　业务经营分析  

14.5.4　财务状况分析  

14.5.5　未来前景展望  

14.6　浙江华策影视股份有限公司  

14.6.1　企业发展概况  

14.6.2　经营效益分析  



14.6.3　业务经营分析  

14.6.4　财务状况分析  

14.6.5　核心竞争力分析  

14.6.6　公司发展战略  

14.6.7　未来前景展望  

14.7　北京华录百纳影视股份有限公司  

14.7.1　企业发展概况  

14.7.2　经营效益分析  

14.7.3　业务经营分析  

14.7.4　财务状况分析  

14.7.5　核心竞争力分析  

14.7.6　未来前景展望  

14.8　中国电影股份有限公司  

14.8.1　企业发展概况  

14.8.2　经营效益分析  

14.8.3　业务经营分析  

14.8.4　财务状况分析  

14.8.5　核心竞争力分析  

14.8.6　公司发展战略  

14.8.7　未来前景展望  

14.9　橙天嘉禾娱乐（集团）有限公司  

14.9.1　企业发展概况  

14.9.2　2021年企业经营状况分析  

14.9.3　2022年企业经营状况分析  

14.9.4　2023年企业经营状况分析  

   

第十五章　影视行业标杆企业项目投资建设案例深度解析  

15.1　华谊兄弟影视剧项目  

15.1.1　项目基本概况  

15.1.2　项目投资必要性  

15.1.3　项目投资可行性  

15.2　华录百纳电视剧及网络剧制作项目  



15.2.1　项目基本概况  

15.2.2　项目投资必要性  

15.2.3　项目实施可行性  

15.2.4　项目经济效益测算  

15.3　华策影视影视剧制作项目  

15.3.1　项目基本概况  

15.3.2　项目投资必要性  

15.3.3　项目实施可行性  

15.3.4　项目资金测算  

15.3.5　项目经济效益  

15.3.6　项目实施安排  

15.4　芒果超媒内容资源库扩建项目  

15.4.1　项目基本概况  

15.4.2　项目建设必要性  

15.4.3　项目建设可行性  

15.4.4　项目投资计划  

15.4.5　项目经济效益  

15.5　灿星文化综艺节目制作项目  

15.5.1　项目投资必要性  

15.5.2　项目投资可行性  

15.5.3　项目投资制作计划  

15.5.4　项目资金需求测算  

15.5.5　项目影响分析  

15.6　万达影院建设项目  

15.6.1　项目基本概述  

15.6.2　投资价值分析  

15.6.3　实施进度安排  

15.6.4　资金需求测算  

15.6.5　经济效益分析  

   

第十六章　对2024-2030年中国影视产业投融资运作分析  

16.1　影视产业投资状况分析  



16.1.1　投资阶段  

16.1.2　投资现状  

16.1.3　投资特点  

16.1.4　投资弊端  

16.1.5　投资困境  

16.2　影视基金运作状况分析  

16.2.1　基金投资体系  

16.2.2　资金进入阶段  

16.2.3　项目选址角度  

16.2.4　项目评估方式  

16.2.5　风险控制方式  

16.3　影视业项目投资资金管理与监控  

16.3.1　资金运作问题  

16.3.2　资金管理与监控  

16.3.3　投资效益增强建议  

16.4　对影视产业投资价值评估分析  

16.4.1　投资价值综合评估  

16.4.2　投资机会矩阵分析  

16.4.3　进入市场时机判断  
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