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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国影视剧行业分析与发展前景预测报告》报告中的资料和

数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研

分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模

型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业

布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章　影视剧产业

概述  1.1　影视剧的概念解析  1.1.1　影视剧的基本定义  1.1.2　影视剧产业的定义  1.1.3　影视

剧的生命周期  1.1.4　影视剧上下游行业构成情况  1.2　影视剧的分类情况  1.2.1　影视剧的基

本类型  1.2.2　影视剧题材按年代分类  1.2.3　影视剧题材按内容分类  1.3　影视剧行业的特点

简述  1.3.1　娱乐性和教育性  1.3.2　经营模式特殊  1.3.3　制作机构区域性集中  1.3.4　与电影

行业的比较分析     第二章　国际影视剧产业发展分析  2.1　国际影视剧产业总体概况  2.1.1　

影视剧市场的分类情况  2.1.2　影视剧产业的变化趋势  2.1.3　影视剧迈入&ldquo;网络时

代&rdquo;  2.1.4　影视剧行业发展态势  2.1.5　影视剧制作的国际化合作  2.2　美国  2.2.1　美

国影视剧的种类  2.2.2　美国影视剧市场的利益主体分析  2.2.3　美国影视剧产业化运作分析 

2.2.4　美国影视剧产业的发展态势  2.2.5　美国影视剧市场热点动态  2.2.6　美国影视剧营销模

式和售卖模式  2.2.7　美国影视剧的内容策略分析  2.2.8　美国影视剧题材与观众口味的变迁 

2.2.9　美国在线影视剧点播市场  2.3　韩国  2.3.1　韩国影视剧产业的运作机制分析  2.3.2　韩

国影视剧产业政策的推动作用  2.3.3　韩国影视剧产业的发展特点  2.3.4　韩国影视剧市场回顾

 2.3.5　韩国影视剧市场分析  2.3.6　韩国影视剧市场分析  2.3.7　韩国影视剧的新媒体布局分析

 2.3.8　韩国高收视率影视剧成功要素分析  2.3.9　韩国影视剧受众策略解析  2.3.10　韩国影视

剧产业的成功经验  2.4　日本  2.4.1　日本影视剧制作与播映模式剖析  2.4.2　日本影视剧制作

走向衰退轨道  2.4.3　日本影视剧收视状况分析  2.4.4　日本影视剧行业重视衍生品开发  2.5　

台湾  2.5.1　台湾偶像剧的发展轨迹分析  2.5.2　台湾偶像剧的生产与销售模式  2.5.3　台湾影

视剧市场步入落寞时代  2.5.4　台湾影视剧市场大陆剧地位提升  2.5.5　台湾本土影视剧面临发

展瓶颈  2.6　香港  2.6.1　香港影视剧产业的发展演变  2.6.2　香港影视剧产业面临挑战  2.6.3　

香港影视剧产业发展动向  2.6.4　香港影视剧丧失竞争力的原因  2.6.5　香港影视剧产业的发展

策略探讨  2.6.6　香港影视剧经营及版权保护经验借鉴分析     第三章　中国影视剧产业发展综

况  3.1　中国影视剧产业发展概况  3.1.1　中国影视剧市场的发展历程  3.1.2　中国影视剧行业

发展进入新时期  3.1.3　中国影视剧市场的五大派系分析  3.1.4　中国影视剧衍生产业开发现状

 3.2　中国影视剧市场分析  3.2.1　年中国影视剧行业状况回顾  3.2.2　中国影视剧市场收视时

间分析  3.2.3　中国影视剧市场发展现状  3.2.4　中国影视剧行业热点分析  3.3　新媒体时代影

视剧产业的发展  3.3.1　新媒体与影视剧产业的融合进程  3.3.2　新媒体时代影视剧行业的融合



特征  3.3.3　视频网站加速进军影视剧产业  3.3.4　影视剧网络版权价格走向理性  3.3.5　新媒

体时代影视剧产业的创新思路  3.4　国内外影视剧产业链的比较及借鉴  3.4.1　上游影视剧制

作模式的比较  3.4.2　中游影视剧营销模式的比较  3.4.3　下游影视剧衍生产品的比较  3.4.4　

中国影视剧产业链基本完形  3.5　中国影视剧的国际化发展研究  3.5.1　国产影视剧在海外市

场发展概况  3.5.2　世界各国对中国影视剧的偏好分析  3.5.3　中国影视剧输出存在的问题分析

 3.5.4　国产影视剧进军海外市场的策略  3.5.5　国产影视剧海外市场发行销售对策  3.6　中国

影视剧行业管理状况分析  3.6.1　我国影视剧行业管理现状  3.6.2　我国影视剧行业管理的实际

效应  3.6.3　我国影视剧行业管理模式存在的弊端  3.6.4　产业化背景下我国影视剧行业管理路

径的构建  3.7　重点区域影视剧产业的发展  3.7.1　浙江省  3.7.2　江苏省  3.7.3　山东省  3.7.4

　广东省  3.7.5　上海市  3.7.6　吉林省  3.7.7　江西省  3.8　中国影视剧产业存在的问题分析 

3.8.1　中国影视剧产业面临的主要问题  3.8.2　我国影视剧行业的泡沫破裂危机  3.8.3　影视剧

产业各环节发展中的问题  3.8.4　影视剧产业价值链体系存在的不足  3.8.5　中国影视剧市场面

临的现实困境  3.8.6　我国亟待提升影视剧质量  3.8.7　国产影视剧市场面临隐忧  3.9　中国影

视剧产业发展的对策探讨  3.9.1　我国影视剧产业的出路  3.9.2　促进影视剧产业发展的政策建

议  3.9.3　新时期影视剧产业的发展策略  3.9.4　提升中国影视剧品质的建议  3.9.5　影视剧产

业化健康发展的关键要素  3.9.6　影视剧内容产业创新路径选择     第四章　中国影视剧市场热

点专题分析  4.1　影视剧的制播模式研究  4.1.1　中国影视剧的三种制播模式  4.1.2　影视剧制

播体制的演变分析  4.1.3　&ldquo;制播分离&rdquo;模式存在的问题解析  4.1.4　&ldquo;制播合

作&rdquo;模式的优点及前景  4.1.5　&ldquo;二元制播&rdquo;模式的可行性思考  4.2　影视剧

市场的&ldquo;翻拍风&rdquo;研究  4.2.1　翻拍影视剧的主要类型  4.2.2　影视剧翻拍热产生的

原因解析  4.2.3　影视剧过度翻拍产生的问题  4.2.4　解决翻拍剧问题的策略探讨  4.3　独播剧

、自制剧及定制剧发展分析  4.3.1　我国影视剧行业进入独播时代  4.3.2　我国电视台自制剧发

展状况  4.3.3　我国网络自制剧发展状况  4.3.4　定制剧逐渐步入快速发展时期  4.4　中国影视

剧演员片酬疯涨现象分析  4.4.1　国内影视剧演员片酬高涨现象  4.4.2　片酬高涨给行业带来的

负面影响  4.4.3　演员片酬疯涨的成因剖析  4.4.4　解决演员片酬疯涨问题的对策     第五章　影

视剧的制作与发行分析  5.1　影视剧剧本的策划与创作介绍  5.1.1　剧本策划的概念  5.1.2　剧

本的题材类型  5.1.3　剧本策划的三大因素  5.1.4　剧本策划的主要工作  5.1.5　剧本的版权及

权益  5.1.6　剧本合同的注意细节  5.2　影视剧剧本来源分析  5.2.1　原著剧本  5.2.2　网络小说 

5.2.3　网络游戏  5.2.4　热门电影  5.3　影视剧生产制作情况  5.3.1　2014年影视剧生产制作状

况  5.3.2　影视剧生产制作状况  5.3.3　影视剧生产制作状况  5.4　中国热播影视剧题材分析 

5.4.1　革命历史题材  5.4.2　英模题材  5.4.3　献礼剧  5.4.4　家庭剧  5.4.5　青春剧  5.4.6　行业

剧  5.4.7　古装剧  5.4.8　谍战剧  5.4.9　军旅剧  5.4.10　抗战题材  5.4.11　民族题材  5.5　中国



影视剧的发行分析  5.5.1　影视剧的基本发行方式  5.5.2　影视剧的两次发行介绍  5.5.3　影视

剧的四级发行市场  5.5.4　影视剧发行许可证申报流程  5.6　影视剧市场交易分析  5.6.1　影视

剧直销模式  5.6.2　影视剧分销方式  5.6.3　新型交易模式  5.6.4　民营影视企业的交易方式  5.7

　网络时代影视剧的发行模式探讨  5.7.1　传统模式下的发行弊端分析  5.7.2　现行主要网络发
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