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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国影视制作行业发展趋势与市场需求预测报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一部分 综

述 21  第一章  中国影视制作行业发展环境 21  第一节 影视制作业发展的经济环境 21  一、中

国GDP增长情况分析 21  二、工业经济发展形势分析 22  三、社会固定资产投资分析 23  四、

全社会消费品零售总额 24  五、城乡居民收入增长分析 25  六、居民消费价格变化分析 26  七

、对外贸易发展形势分析 27  第二节 影视制作产业相关政策分析 28  一、影视制作业行政监管

体系 28  二、影视制作业主要政策分析 29  三、影视制作的相关行政许可 30  四、电影产业的

政策特点分析 32     第二章 中国影视制作市场发展概述 33  第一节 影视制作概述及流程 33  一

、影视制作的概念 33  二、影视制作的流程 33  第二节 中国影视制作市场发展分析 34  一、中

国影视产业发展现状 34  二、中国影视制作的市场概述 34  三、影视制作业制作能力分析 35  

四、制片企业发展规模及分布 35  第二部分 影视制作细分市场研究 36     第三章 中国电影制作

市场分析 36  第一节 世界电影产业发展概况 36  一、国际电影产业现状分析 36  二、影视产业

发展动力分析 36  三、电影票房收入情况 38  四、世界电影行业发展趋势 38  五、主要地区影

视产业现状 40  （一）北美 40  （二）欧洲 41  （三）亚洲 42  第二节 中国电影市场规模与需求

45  一、电影总票房及增速 45  二、电影总产量及增速 45  三、影院银幕数及增速 46  四、观影

人次数分析 47  五、影片海外出口规模分析 47  第三节 中国电影制作产业运作分析 48  一、电

影制片环节分析 48  （一）电影制作的模式及流程 48  （二）电影制作的结构与组成 49  （三

）电影制片业的对外开放 51  二、电影发行环节分析 52  （一）电影发行模式及其方式 52  （

二）影片发行传输手段对比 54  （三）电影发行企业市场格局 55  （四）电影发行业的市场特

点 57  （五）数字电影发行市场格局 58  （六）电影发行过程成本分析 60  （七）电影发行业

的潜力分析 63  三、电影放映环节分析 63  （一）电影放映体制变革历程 63  （二）电影放映

业院线制分析 64  四、电影放映业投融资状况 65  第四节 立体电影制作市场 66  一、3D电影制

作市场分析 66  （一）3D电影市场分析 66  （二）3D电影票房收入 66  （三）3D数字银幕统计

66  （四）3D电影国际化合作情况 67  二、中国3D电影发展概况 68  （一）中国3D电影发展现

状 68  （二）中国3D电影市场票房收入 68  三、中国3D电影制作市场分析 68  （一）3D电影制

作方式分析 68  （二）国内外3D电影的制作费用 70  （三）中国3D电影制作市场格局 70  （四

）影视摄制3D产业园区情况 71  四、国内3D银幕数量及增速 71  五、国内IMAX影厅建设状况

72  六、国内3D电影发展趋势分析 72  七、3D动漫电影制作市场情况 73  第五节 中国电影业竞



争分析 73  一、中国电影市场的竞争概况 73  二、中国电影市场竞争有利因素分析 73  三、中

国电影市场竞争不利因素分析 74  四、中国电影院线市场竞争结构分析 74  五、中国电影院线

的差异化竞争策略 75  （一）电影院线水平差异化策略 75  （二）电影院线垂直差异化策略 76 

（三）电影院线服务差异化策略 77  （四）电影院线信息差异化策略 78  六、提高电影业国际

竞争力对策建议 78  第六节 电影业商业模式与转型升级分析 81  一、电影业的主流商业模式分

析 81  二、移动互联网对电影业的影响 81  三、互联网思维下的电影业转型 82  四、影视公司

跨界与互联网化分析 82     第四章 中国电视剧制作市场分析 84  第一节 电视剧产业价值链构成

分析 84  第二节 中国电视剧市场规模 85  一、中国电视剧总生产规模分析 85  二、中国电视剧

销售收入分析 86  （一）电视剧播出版权收入 86  （二）电视剧网络版权收入 86  三、中国电

视剧进出口总规模分析 87  第三节 中国电视剧制作机构分析 88  第四节 中国电视剧播出机构分

析 88  一、公共电视节目套数分析 88  二、中国电视台总数量分析 88  三、中国电视广告收入

分析 89  四、电视剧播出与收视分析 89  五、各频道收视对比分析 90  第五节 中国电视剧发行

分析 91  一、电视剧发行方式 91  （一）自主发行 91  （二）委托发行 92  二、电视剧的两次发

行 92  三、电视剧的四级发行市场 93  四、传统模式下国产电视剧发行弊端 93  （一）官方意

识形态掌控播放内容 93  （二）&ldquo;刻板审查&rdquo;制度导致资源浪费 93  （三）固定插

播广告引起受众流失 94  五、新媒体环境下电视剧发行新渠道 94  （一）电视剧经电视台和网

络同步或跟从播出 94  （二）电视剧经网络走红后电视台再次播映 94  （三）电视剧以互联网

作为播放的首映平台 95  （四）互联网网站直接投拍网络电视剧 95  六、国产电视剧网络发行

模式分析 96  （一）网络发行的优势 96  （二）有待解决的问题 97  第六节 大陆、美国、香港

电视剧制作播出模式分析 98  一、电视剧制播方式比较分析 98  二、电视剧内容结构比较分析

99  三、电视剧制作主体比较分析 99  四、电视剧版权机制比较分析 100  第七节 大陆、美国、

香港电视剧营销模式比较 100  一、分销渠道比较 100  二、节目播出方式比较 100  三、节目经

营比较 101  四、节目售卖比较 101  第八节 电视剧盈利模式分析 102  一、国内电视剧的制作成

本分析 102  二、国内电视剧的定价机制分析 102  三、电视剧发行收益分析 103  第九节 国际电

视剧制作市场分析 105  一、韩国电视剧市场发展分析 105  （一）韩国电视剧发展概况 105  （

二）韩国电视剧制播模式 105  （三）韩剧收视TOP10 106  （四）《面包王金卓求》的成功秘

诀 107  二、日本电视剧市场发展分析 108  （一）日本电视产业概述 108  （二）日剧收

视TOP10 108  三、美国电视剧市场发展分析 109  （一）美国电视剧产业链分析 109  （二）美

国电视剧盈利模式 109  （三）美国电视剧播制模式 111  （四）美国电视剧市场状况 112  第十

节 电视剧生产企业情况 113  一、主要企业 113  二、市场份额 114  第十一节 电视剧受众分析

115  一、韩剧：帅气欧巴+时尚装扮成全少女&ldquo;爱美之心&rdquo; 115  二、美剧：剧情丰

富百无禁忌&ldquo;高冷&rdquo;战术攻占精英受众 116  三、国产剧：家庭伦理笼络大妈偶像古



装青少最爱 116     第五章 中国动画制作市场分析 118  第一节 动画产业发展综述 118  一、动画

市场发展概况分析 118  二、美国动画制作产业发展情况 118  三、日本动画制作产业发展情况

120  第二节 动画片市场化运作模式分析 120  一、动画片市场化运作模式分析 120  （一）日韩

模式 120  （二）美国模式 121  （三）中国模式 121  二、动画片市场化运作阶段分析 122  （一

）前期策划 122  （二）中期制作 123  （三）后期宣传 123  （四）延续期 124  三、面向市场的

动画片制作重点 124  四、以国际市场为目标的制作特点 125  第三节 中国动画制作产业发展情

况 126  一、中国动画产业发展历程分析 126  二、中国动画市场结构特征分析 129  三、中国国

产电视动画片制作量 130  四、中国电视动画内容生产趋势 131  五、中国动画电视播出情况 131

 六、中国优秀国产动画片分析 131  第三部分 影视制作前后期的运作 134     第六章 中国影视拍

摄题材的选择及分析 134  第一节 影视拍摄题材概况 134  一、电影题材的分类 134  二、电视剧

题材的分类 136  三、微电影题材的分类 138  四、动画片题材的分类 138  第二节 国内影视拍摄

题材市场研究 139  一、影视剧题材与市场的关系 139  二、国内电视剧题材统计分析 140  三、

国内电影题材的统计分析 141  四、国内微电影题材统计分析 142  第三节 观众的观影偏好分析

143  一、影片类型 143  二、性别差异 143  三、地域影响 143  四、学历及龄 144  五、观影方式

144  第四节 影视拍摄题材选择及评估 145  一、影视题材的选择方法 145  二、影视题材的评估

方法 149  （一）内涵及艺术风格评估 149  （二）操作能力评估 149  （三）专业评估 150  三、

影视题材的特点 152  四、影视题材的管理 154     第七章 中国影视后期制作及影视特效市场 157

 第一节 影视后期制作市场 157  一、影视后期制作的概述 157  二、国内外影视后期制作行业现

状 157  三、国际影视后期制作市场现状 158  四、海外影视后期制作市场阵营 158  （一）美国

158  （二）欧洲 158  （三）澳大利亚 159  五、影视后期制作应处理的关系研究 159  六、国内

影视后期制作生产线情况 159  七、国内影视后期制作海外拓展情况 160  八、国际著名影视后

期制作公司运作分析 160  （一）ILM 160  （二）A52 161  （三）Animal Logic 161  （四）Digital

Domain 162  （五）Framestore CFC 162  （六）新西兰Weta工作室 163  九、影视后期制作发展

趋势 164  十、影视后期制作事业发展对策建议 166  第二节 中国影视特效市场分析 167  一、影

视特效的概念及制作手段 167  二、国内影视特效的技术水平 168  三、影视特效发展的必要性

168  四、国际影视特效市场发展分析 169  （一）国际特效企业商业模式研究 169  （二）国际

著名的特效团队运作分析 169  1、工业光魔 169  2、威塔数码 170  3、数字领域 170  4、Cinesite

171  5、索尼影像工作室 171  （三）美国特效行业的发展及困境 171  1、美国特效行业发展历

程 171  2、美国特效业遭遇的困境 172  3、特效企业倒闭潮中的机遇 173  五、国内影视特效市

场发展现状 173  （一）内地特效行业发展现状 173  （二）内地特效制作企业现状 174  （三）

特效制作行业盈利状况 174  （四）特效行业人才结构情况 175  六、国内影视特效行业发展格

局 175  七、国内特效行业未来发展策略 176  八、影视特效行业最新动态概览 176  第四部分 影



视制作管理运营研究 177     第八章 中国影视制作项目管理研究 177  第一节 影视制作项目管理

概述 177  一、影视制作项目管理的定义 177  二、影视制作项目管理的要素 177  三、影视制作

项目管理的原则 184  四、影视制作项目管理的方法 188  第二节 影视制作项目规划步骤 192  一

、影视制作项目规划的概念 192  二、影视制作项目规划的步骤 193  （一）范围规划 193  （二

）项目分解 193  （三）成本估算 193  （四）收益估算 193  （五）融集资金 194  （六）寻找合

作伙伴及主创团队 194  （七）制定生产计划 194  （八）宣传发行 194  第三节 影视制片的成本

管理 195  一、影视制片项目成本管理内涵 195  二、影视制片项目成本的构成 195  三、项目成

本管理应注意的问题 198  （一）确定项目参与人员 198  （二）制定活动筹备计划 199  （三）

制定明晰的费用支出与报销规定 199  （四）建立应急计划 199  四、影视项目成本管理的内容

200  （一）影视项目成本估算 200  （二）影视项目成本预算 201  （三）影视项目预算的流程

202  （四）影视项目成本预算内容 203  1、剧本预算 203  2、制片预算 204  3、职员酬金预算

204  4、演员酬金预算 204  5、摄制器材预算 204  6、置景道具服装等费用 204  7、不可预见费

和保险费 205  （五）影视项目成本的编制 206  五、影视制片项目成本控制 206  （一）影视项

目成本控制的依据 206  （二）影视制作成本的影响因素 207  （三）影视项目成本控制的内容

209  （四）影视项目成本控制的方法 209  （五）影视项目成本控制的技巧 210  1、定期控制技

巧 210  2、预防性控制的技巧 211  3、成本控制的关键活动 212  第四节 影视制作项目质量管理

213  一、影视制作项目质量管理的概念 213  二、影视制作项目质量管理的内容 214  三、一般

影视制作项目质量管理分析 215  四、不同类影视项目质量管理的内容 232  五、影视制作项目

质量管理方法及技术 233     第九章 中国影视制作项目资金流入及收入分成模式 236  第一节 中

国影视制作资金进入分析 236  一、中国影视制作业资金进入概况 236  二、中国影视制作业投

资主体概况 236  三、影视制作关联领域的投资主体 238  （一）电影发行公司 238  （二）网络

游戏公司 238  （三）网络视频公司 238  （四）电台及电视台 238  四、金融领域资本进入分析

239  （一）商业银行资金进入分析 239  （二）VC/PE的资金进入分析 239  五、新兴业外资本

进入分析 240  （一）煤炭领域的资金进入分析 240  （二）房地产领域资金进入分析 240  第二

节 中国影视制作项目收入分成情况 240  一、中国电影制作项目的收入及分成 240  （一）电影

制作项目主要收入来源 240  （二）中国电影票房分账模式分析 241  （三）国产电影投资分成

模式分析 242  二、电视剧制作项目的收入及分成 243  （一）电视剧的盈利模式分析 243  （二

）电视剧制作的收入来源 244  （三）电视剧产出各环节收入 244  三、微电影制作项目的盈利

及收入 244  （一）微电影的盈利模式分析 244  （二）微电影的主要收入来源 245  四、动画制

作项目的盈利及收入 245  （一）动画片的盈利模式分析 245  （二）动画片的主要收入来源 248

 五、影视剧无线市场分成模式 249  第三节 影视剧投资回报分析 249  一、电影 249  二、电视剧

249  三、微电影 250  第五部分 影视制作企业竞争力研究 251     第十章 中国著名影视制作公司



竞争力研究 251  第一节 中国电影集团公司 251  一、企业基本情况分析 251  二、企业制作的影
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