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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国新能源汽车市场深度分析与投资战略研究报告》报告中

的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，

以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产

业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律

，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第1章：新

能源汽车行业概念界定及发展现状解析  1.1 新能源汽车基本概念  1.1.1 新能源汽车概念界定 

1.1.2 新能源汽车产品分类  （1）按应用市场分类  （2）按能源供给方式分类  1.1.3 行业所属的

国民经济分类  1.1.4 本报告的数据来源及统计标准说明  1.2 新能源汽车行业发展历程及市场特

性分析  1.2.1 全球新能源汽车发展历程  1.2.2 中国新能源汽车发展历程  1.2.3 中国新能源汽车市

场特征解析  （1）新能源汽车市场增速放缓，竞争机制逐渐市场化  （2）市场逐渐向非限购

城市渗透，西部区域发展态势向好  （3）四大主力阵容共同支撑新能源市场发展  1.3 新能源

汽车行业市场供需现状分析  1.3.1 中国新能源汽车参与者类型及新增数量规模  （1）中国新能

源汽车主要参与者类型  （2）中国新能源汽车行业参与者新增数量分析  1.3.2 全球及中国新能

源汽车行业供给现状分析  （1）全球新能源汽车产量  （2）中国新能源汽车产量  1.3.3 全球及

中国新能源汽车行业市场消费量分析  （1）全球新能源汽车销量  （2）中国新能源汽车销量 

1.4 中国新能源汽车行业发展痛点分析     第2章：新能源汽车行业竞争状态及市场格局分析  2.1

新能源汽车行业细分产品市场竞争格局  2.1.1 新能源汽车按应用市场分产品竞争格局  2.1.2 新

能源汽车按能源供给方式分产品竞争格局  2.2 新能源汽车行业下游市场竞争格局  2.2.1 新能源

汽车行业充电服务市场竞争格局  2.2.2 新能源汽车行业汽车后市场竞争格局  2.3 新能源汽车行

业区域供给格局及产业集群发展情况  2.3.1 新能源汽车行业区域供给格局  2.3.2 新能源汽车产

业集群分布  2.4 新能源汽车行业企业/品牌竞争格局  2.4.1 新能源汽车整体竞争格局  2.4.2 新能

源汽车分动力类型竞争格局  2.5 新能源汽车行业市场集中度分析     第3章：新能源汽车行业产

业链全景预览及上游市场发展状况  3.1 新能源汽车行业产业链全景预览  3.1.1 新能源汽车行业

产业链全景  3.1.2 新能源汽车行业成本结构分析  （1）新能源汽车整体成本结构  （2）新能源

汽车动力电池成本结构  （3）新能源汽车动力系统成本结构  3.2 新能源汽车行业产业链上游

原材料供给市场分析  3.2.1 动力锂电池重点原材料分析  （1）正极材料  （2）负极材料  （3）

电解液  （4）隔膜  3.2.2 驱动电控重点原材料分析  （1）IGBT概念及应用  （2）IGBT发展现状

 （3）IGBT市场竞争状态及格局分析  3.2.3 驱动电机重点原材料分析  （1）稀土永磁材料市场

供给分析  （2）硅钢市场供给分析  3.3 新能源汽车核心零部件市场分析  3.3.1 动力锂电池市场

分析  （1）市场发展现状  （2）生产企业名单及产业地图  （3）市场竞争状态及格局分析 

3.3.2 驱动电控市场分析  （1）市场发展现状  （2）生产企业名单及产业地图  （3）市场竞争



状态及格局分析  3.3.3 驱动电机市场分析  （1）市场发展现状  （2）生产企业名单及产业地图 

（3）市场竞争状态及格局分析     第4章：新能源汽车行业中游细分产品市场发展及企业区域

分布  4.1 新能源汽车行业中游细分产品发展现状及趋势前景分析  4.1.1 新能源汽车行业中游细

分产品发展概述  （1）新能源乘用车细分产品发展概述  （2）新能源商用车细分产品发展概

述  4.1.2 新能源汽车行业中游细分产品发展趋势  4.1.3 新能源汽车行业中游细分产品发展前景 

4.2 新能源乘用车市场发展现状及企业区域分布  4.2.1 新能源乘用车产品发展现状  （1）供给

分析  （2）需求分析  4.2.2 新能源乘用车生产企业名单及产业地图  4.2.3 新能源乘用车市场竞

争格局  4.3 新能源商用车市场发展现状及企业区域分布  4.3.1 新能源商用车产品发展现状  （1

）供给分析  （2）需求分析  4.3.2 新能源商用车生产企业名单及产业地图  4.3.3 新能源商用车

市场竞争格局     第5章：新能源汽车行业产业链下游市场需求概述及企业区域分布  5.1 新能源

汽车行业充电服务市场发展现状及企业布局分析  5.1.1 电动汽车充电桩市场发展概述  （1）电

动汽车充电桩定义及分类  （2）电动汽车充电桩发展现状  （3）电动汽车充电桩产品结构 

5.1.2 电动汽车充电桩需求现状  5.1.3 电动汽车充电桩企业名单及产业地图  （1）电动汽车充电

桩企业名录  （2）电动汽车充电桩产业地图  5.2 新能源汽车行业汽车后市场需求发展现状及

企业布局分析  5.2.1 汽车后市场发展概述  （1）汽车后市场定义及分类  （2）汽车后市场发展

现状  （3）汽车后市场细分市场结构  5.2.2 新能源汽车后市场需求现状  （1）新能源二手车市

场需求现状  （2）动力电池回收市场需求现状  （3）其他细分新能源汽车后市场需求现状 

5.2.3 新能源汽车后市场企业名单及产业地图  （1）新能源汽车后市场企业名录  （2）新能源

汽车后市场产业地图     第6章：新能源汽车行业招商策略建议  6.1 新能源汽车行业招商环境分

析  6.1.1 硬环境  6.1.2 软环境  6.2 新能源汽车行业招商定位及方式分析  6.2.1 新能源汽车行业市

场定位  6.2.2 新能源汽车行业招商模式  （1）政府主导型模式  （2）市场主导型模式  （3）总

部经济模式  （4）专攻型模式  （5）并购模式  （6）以民引外模式  （7）招商引资模式对比 

6.2.3 新能源汽车行业招商方式  6.3 新能源汽车行业招商策略建议分析  6.3.1 政策扶持策略  6.3.2

产业集聚策略     图表目录  图表1：新能源汽车基本物理架构情况  图表2：新能源汽车按应用

市场划分  图表3：新能源汽车按能源供给方式划分  图表4：新能源汽车按能源供给方式划分

种类对比  图表5：新能源汽车行业所属的国民经济分类  图表6：报告的研究方法及数据来源

说明  图表7：全球新能源汽车行业发展历程  图表8：中国新能源汽车行业发展历程  图表9

：2014-2020年中国新能源汽车销量增速情况（单位：%）  图表10：中国新能源汽车企业四大

主力阵容竞争形态  图表11：中国新能源汽车主要参与者  图表12：2012-2020年中国新能源汽

车行业新增企业数量（单位：家）  图表13：2014-2020年全球新能源汽车产量情况（单位：万
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