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二、说明、目录、图表目录

 随着社会经济的发展，人们生活水平的日益提高，陶瓷已成为人们生活中很重要的一部分，

建筑陶瓷更是如此。中国的建筑陶瓷产业，在近10年的时间内得到了快速的发展。在此期间

，中国的建筑陶瓷行业凭借内外部的力量，形成一套独特的发展模式，使其在国际市场上处

于重要的地位。经历了多次建陶产业转移之后，我国建陶产业的新格局已经形成。

中国是陶瓷的故乡，在漫长的历史中形成了独具特色的陶瓷文化。改革开放以来，在我国居

民收入水平不断提高、住房环境持续改善的几十年中，陶瓷砖由于外观精致、图案多样，能

够实现美观的装饰效果，同时具有耐腐蚀、抗污性好、易清洁、材质坚固、防火防潮、辐射

可控等特点，一直受到国内消费者的欢迎。2021年全国规模以上建筑陶瓷企业1048家，较2020

年，45家退出市场。出口层面，2022年1-12月，我国建筑陶瓷出口48.99亿美元，同比增

长20.22%。  

2016年5月18日，中国建筑卫生陶瓷协会印发《建筑陶瓷、卫生洁具行业&ldquo;十三

五&rdquo;发展指导意见》（以下简称&ldquo;意见&rdquo;）。《意见》指出，伴随中国宏观

经济步入新常态、房地产增速下降，建筑陶瓷、卫生洁具产品的市场需求增速趋缓，&ldquo;

十三五&rdquo;期间市场需求与产能过剩的矛盾将更加突出。至2020年，建筑陶瓷砖需求量约

为100亿平方米。2019年2月，住房和城乡建设部关于发布国家标准《建筑卫生陶瓷工厂节能

设计标准》的公告，公告表示现批准《建筑卫生陶瓷工厂节能设计标准》为国家标准，编号

为GB/T50543-2019，自2019年10月1日起实施。2019年06月28日，中国建筑材料联合会发布

《2019年建筑卫生陶瓷行业大气污染防治攻坚战实施方案》。2019年11月6日，国家发改委发

布了《产业结构调整指导目录（2019年本）》，其中《目录》明确提出，150 万平方米/年及

以下的建筑陶瓷（不包括建筑琉璃制品）生产线列入限制类。  

未来几年建筑陶瓷行业的关注点是生产的生态环保、新工艺技术装备的开发、终端产品应用

领域的开拓这三点。中国建筑陶瓷产业发展空间巨大，行业前景广阔。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国建筑陶瓷行业分析与行业前景预测报告》共十五章。首

先介绍了建筑陶瓷的分类、应用、功能发展等，接着分析了国际国内陶瓷行业和建筑陶瓷行

业的现状，并对陶瓷制品制造行业的产品产量、进出口数据进行了详实的分析，然后介绍了

建筑卫生陶瓷、瓷砖的发展。随后，报告对建筑陶瓷行业做了区域市场分析、营销分析、行

业争分析，最后分析了建筑陶瓷行业的投资潜力与未来前景趋势，并对建筑陶瓷重点企业经

营状况做出了细致的剖析。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、中企顾问网、中企顾

问网市场调查中心、中国建筑卫生陶瓷协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、



丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若

想对建筑陶瓷产业有个系统深入的了解、或者想投资建筑陶瓷行业，本报告将是您不可或缺

的重要参考工具。  
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