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二、说明、目录、图表目录

 会展业是现代科学技术与经济发展的晴雨表，它反映了一个国家、地区乃至全球科学技术和

经济发展的历程。从20世纪90年代开始，中国大踏步迈上了世界会展大国的旅程。会展业在

我国取得了长足的发展。

世界经济形势复杂多变，国际经贸规则出现深刻调整，但综合研判世界发展大势，经济全球

化仍是不可逆转的时代潮流，会展业作为现代服务业的重要支柱之一，其全球市场规模正在

逐步扩大。  

中国经济在困难重重的国内外形势下继续保持中高速增长，展览行业政策环境不断优化，制

度规范更加完善，以&ldquo;一带一路&rdquo;建设为重点的开放型经济发展深入推进，首届中

国国际进口博览会创造了多项国际博览会纪录，新业态、新模式不断涌现。中国展览业也取

得了靓丽的成绩，各级政府对展览工作更加重视，企业参与积极性不断提高，行业国内外交

流更趋频繁，展览业已经成为构建现代市场体系和开放型经济体系的重要平台。  

2021年是&ldquo;十四五&rdquo;规划的开局之年，也是在经历疫情后中国展览经济重回发展正

轨的关键之年，得益于新冠肺炎疫情的有效防控，全国各地逐渐恢复线下展览活动，展览数

量和展览面积均实现较快增长。2021年全年共举办经贸类展览2949个，同比增长48.6%；展览

总面积9299万平方米，同比增长27.2%。  

2021年7月9日，《&ldquo;十四五&rdquo;商务发展规划》正式印发。《规划》提出要促进形成

强大国内市场，升级消费平台，建立健全促消费常态化机制，支持中国国际消费品博览会打

造全球消费精品展示交易平台。2021年9月1日，财政部等部门发布《关于中国国际服务贸易

交易会展期内销售的进口展品税收政策的通知》，通知称，对服贸会每个展商在展期内销售

的进口展品，按附件规定的数量或金额上限，免征进口关税、进口环节增值税和消费税

。2022年1月12日，国务院发布《&ldquo;十四五&rdquo;数字经济发展规划》，提出加快推动

文化教育、医疗健康、会展旅游、体育健身等领域公共服务资源数字化供给和网络化服务，

促进优质资源共享复用。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国会展业市场评估与投资前景分析报告》共十二章。首先

介绍了会展业的定义、特征及经济功能等，接着分析了国内外会展业发展的总体概况以及会

展经济与城市发展，然后分别介绍了珠三角、长三角、环渤海、东北、中西部五大经济产业

带会展业的发展状况。随后，报告对会展业做了营销分析和重点企业分析，最后科学预测了

会展业的发展前景及未来趋势。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、中国国际贸易促进委员会、商务部、财政部、中企

顾问网、中企顾问网市场调查中心、中国展览馆协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威



、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或

贵单位若想对会展产业有个系统深入的了解、或者想投资会展行业，本报告将是您不可或缺

的重要参考工具。  
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